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RESUMO

Na cidade de Recife, através de algumas pesquisas, pode-se perceber que h& tempos o
mercado de moda no municipio vem sofrendo maior procura e, por consequéncia, maior
investimento por partes de empresas publicas e/ou privadas, ou até mesmo por parte de
interessados na area. Partindo desse pressuposto, surgiram indagacdes sobre a relacdo
antagonica do crescimento da area de moda e intensa evasdo das pessoas a ela relacionadas
em Recife. Outras questdes levantadas a respeito do tema, como a importancia de um espaco
conceito destinado a confeccao, criacdo, eventos e desfiles, estudos, e tantas outras operagoes
relacionadas a moda e ao fazer moda, guiaram a elaboracdo do anteprojeto do Centro de
Moda. Com base nessas indagacdes, e com a pesquisa realizada sobre moda no municipio e
no estado de Pernambuco, desenvolveu-se um projeto arquitetdnico que buscou atender as
defasagens da demanda do mercado de moda, criando, assim, o Centro de Moda, que se
localiza em um terreno na Rua da Aurora, no bairro de Santo Amaro, e além de contar com
uma proposta arquitetdnica contemporanea, busca se tornar um centro referencial que abriga

todo o processo do fazer moda, sendo eles a confec¢éo, a producéo e as vendas.

Palavras-Chave: Moda; fazer moda; confec¢éo; producéo e vendas.



ABSTRACT

In the city of Recife (Pernambuco - Brazil), trough research, some time ago can notice that
marketing fashion is experiencing greater demand and, therefore, greater public and private
investment, or even, from people who are interested in fashion. After analyzing this
considerations, some questions can be made about antagonistic relations of growth of the
marketing fashion against intense evasion of people who work in it. Another question made
about this theme is the importance of a concept-space destined to confection, creation, events,
fashion shows, studies and many other operations related to fashion and how to make fashion,
guided the elaboration of this draft for 'Centro de Moda'.Based on this questions and the
research on fashion in state of Pernambuco, Brazil, developed an architectonic design which
try to attend some gaps from marketing fashion demand, creating the '‘Centro de Moda'.
Which is situated on a terrain at 'Rua da Aurora’, Santo Amaro neighborhood, and beyond to
make an architectural contemporary, it attempts to become a referral center that houses the

whole process of making fashion, the manufacture, production and sales.

Keywords: fashion, making fashion, manufacture, production, sales.
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INTRODUCAO

O campo de moda no Estado de Pernambuco estd em constante crescimento e um desses
indicios € 0 nimero de cursos superiores relacionados & moda que foram abertos desde 2002
até os dias de hoje. O primeiro curso de graduacdo foi aberto na Faculdade Boa Viagem no
ano de 2002. Em seguida, outros cursos se iniciaram, como aconteceu na Faculdade SENAC,
em 2006, na Universidade Federal de Pernambuco (campus Caruaru), em 2006, na Faculdade
Mauricio de Nassau, em 2008, e, em 2013, na Faculdade Aeso Barros Melo. Considerando a
criagdo de cinco novos cursos superiores relacionados a moda, subtende-se que existe uma
grande demanda de profissionais, pesquisadores e estudantes da area, porém o mercado de
trabalho que existe para a aplicacdo dos conceitos, dos métodos e afazeres que envolvem todo

0 processo do fazer moda ainda é muito restrito.

Restringindo as analises nos municipios de Recife e Regido Metropolitana, a partir do
reconhecimento desse novo publico voltado para a moda, questiona-se a importancia da
solidificacdo do mercado de trabalho ja existente, visto que a evasdo dos individuos que
circulam nesse meio é alta. O que falta em Recife e na Regido Metropolitana que faz com que
os profissionais e estudantes da area de moda procurem outras cidades, sendo essas,
normalmente, localizadas nas regides sul e sudeste? Sera a busca da tdo sonhada estabilidade
profissional e/ou académica? Serad que a existéncia de espacos fisicos que relinam todos os
processos relacionados com o fazer moda, como criacdo, ateliers, loja, confeccdo, entre
outros, geraria a estabilidade profissional e/ou universitaria que os designers de moda tanto

procuram, fazendo com que permanecam na cidade do Recife?

Em meio a esses questionamentos surge o projeto do Centro de Moda, o qual pretende
proporcionar toda a infraestrutura, entendendo-a aqui como sendo o espaco fisico (o edificio)
que suportara todo o processo do fazer moda, para que esses profissionais/universitarios se
estimulem e gerem crescimento continuo no setor estilistico do Estado de Pernambuco. E
importante mencionar o futuro posicionamento social que o edificio podera alcancar, tanto
por seu teor projetual e construtivo como pela sua referéncia tedrica e pratica do campo da

moda, tornando-o assim um marco referencial e pioneiro desse setor na cidade do Recife.
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Este trabalho procurard suprir as necessidades do setor produtivo da moda em Recife,
mencionados anteriormente, pois se acredita no potencial desse setor e sua contribuicdo na
formacéo da identidade da Moda do Brasil. Portanto, nesse contexto de colaboracdo para o
setor estilistico, o Centro de Moda surge como um incentivo na &rea, por ser um espaco
voltado para profissionais de moda e suas confec¢des, onde poderdo criar, desenvolver e
divulgar suas atividades e produtos. O desenvolvimento financeiro do Centro de Moda
acontecera através de vendas das mercadorias produzidas no préprio local. A criagdo desse
Centro almeja, por consequéncia, transformar o Recife em um centro de referéncia na

formacédo e producdo de moda, dentro dos parametros nacionais.

O projeto arquitetdnico do Centro, que ira abarcar esse campo da moda, compreende a
necessidade de um espaco para edificacdo voltado para a dinamica funcional dos diferentes
trabalhos que serdo realizados dentro do mesmo espaco fisico. Acredita-se na potencialidade
que uma edificacdo dessa dimensdo proporcionard no contexto sdcio-urbano que a circunda,
elevando a qualidade urbana e comercial, que acarretara em uma nova dindmica de mercado
de trabalho. Neste projeto, serd estabelecido um didlogo entre arquitetura e moda, em uma
relacdo de codependéncia entre essas duas areas artisticas: primeiro, pelo edificio que ira se
moldar seguindo preceitos arquiteténicos e estilisticos ao mesmo tempo, para que 0 mesmo
possa ser considerado um edificio-modelo; e, em segundo plano, a realizacdo das atividades
estilisticas desenvolvidas no Centro serdo executadas de acordo com o programa

arquitetonico.

Para a execucdo do Anteprojeto definiu-se como local para implantagcdo do Centro de Moda
um terreno localizado na Rua da Aurora, no entorno do bairro de Santo Amaro. O local é de
facil acesso e faz ligacdo, primeiramente, entre duas zonas importantes da cidade do Recife,
sendo elas a zona norte e a zona sul, e, em segundo plano, com o0 municipio vizinho, Olinda, o
que gera um fluxo intenso de individuos nessa regido. Outro fator importante € a proximidade
com o Porto do Recife, que facilitard os mecanismos comerciais, tanto de confecgdo como de
venda dos produtos do Centro, através da exportacdo e importagdo. A proximidade do local
escolhido para o Centro de Moda com o bairro do Recife Antigo gera a oportunidade de o
centro se consolidar dentro do circuito turistico da cidade. A juncdo dessas caracteristicas —
boa localizacédo, grande fluxo de pessoas, facilidades comerciais e portuarias e potencialidade

turistica — faz com que o edificio em questdo seja notado, e essa visibilidade projetual possa
12



agucar a curiosidade do individuo, levando-o a adentrar no Centro de Moda e, por

conseguinte, interagir com essa proposta.

Pode-se destacar também que o local escolhido é privilegiado pela paisagem do Rio
Capibaribe, suas pontes e 0s espacgos culturais encontrados no entorno. Além dos atrativos ja
citados, o Centro de Moda conta, em suas redondezas, com um polo de faculdades de design
de moda e com o setor comercial do centro da cidade do Recife. Considerando todas as boas
referéncias sobre o local elencadas, afirma-se que a localizag&o escolhida para o projeto em
discussdo é favoravel, pois permite a realizacdo de todas as inten¢Ges que o projeto tem a
oferecer, desde a adesdo do material para a criacao e confeccdo, até a venda do produto final.
Sendo assim, este projeto se compromete em desenvolver uma proposta de edificio que
compreendera um Centro de Moda, voltado para o setor estilistico, proporcionando, assim, 0

aprofundamento da préatica projetual arquitetonica para a autora.

O trabalho tem como objetivo principal desenvolver o anteprojeto do Centro de Moda,
localizado no bairro de Santo Amaro, em Recife/Pernambuco. Como objetivos especificos,
pretende utilizar tecnologias projetuais visando alta qualidade do projeto; associar a proposta
ao tecido urbano da éarea, visando a integracdo fisica do espaco proposto com 0 espacgo
publico; fazer com que o Centro de Moda cumpra sua fungdo arquiteténica, proporcionando
aos estilistas a infraestrutura necessaria para a criagcdo e desenvolvimento de suas atividades e

associar a funcdo do edificio com o marco referencial da moda e um diferencial arquitetdnico.

Este trabalho de graduacdo seré elaborado a partir de quatro procedimentos metodologicos.
Primeiramente, serdo realizadas pesquisas bibliograficas, a partir de consultas em livros,
artigos de jornais e revistas, dissertacdes, sites, trabalhos de graduacéo; leis e normas técnicas

e complementares que contenham o embasamento necessario para elaboracdo do projeto.

A segunda etapa contard com exemplos de estudos de caso que servirdo para uma analise
comparativa entre os diversos aspectos existentes entre eles, perpassando por seus pontos
positivos e negativos. Dos exemplos que serdo utilizados como estudos de caso, trés se
encontram no proprio municipio de Recife (PE), um fica na cidade de Lisboa (Portugal) e o
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ultimo se localizada em Porto Alegre (RS), sendo eles, respectivamente: (1) o atelier Roberta
Imperiano, por apresentar uma proposta estilistica diferenciada; a (2) confeccéo e a (3) loja
Seaway, que, além de ser uma marca reconhecida no ramo da moda, disponibilizou livre
acesso para a pesquisa; o (4) Mude Lisboa, por ser o museu do design e da moda; e o (5)
Centro Comercial Jardins da Praca, por ser um centro que apresenta uma proposta comércio-

estrutural semelhante a do Centro de Moda.

A terceira etapa sera composta pela pesquisa de campo a partir da caracterizacdo da area do
estudo, o qual contard& com uma breve contextualiazacdo sobre a cidade do Recife e
especificamente sobre o bairro de Santo Amaro, no qual se localiza o terreno escolhido para a

implantacdo desta proposta.

Por fim, o anteprojeto é elaborado seguindo todas as etapas do processo projetual

arquitetonico sob o terreno escolhido, a fim de atingir os objetivos deste trabalho.
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CAPITULO 1 - REFERENCIAL TEORICO
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1. REFERENCIAL TEORICO

Entendendo que para que se possa alcangar o ponto principal desta pesquisa, que é projetar o
Centro de Moda para o municipio do Recife, é necessario estabelecer um dialogo entre dois
ramos profissionais, arquitetura e moda, visando atender as mindcias de ambas as areas no
decorrer da elaboracdo do projeto. Sendo assim, percebe-se que é de extrema importancia
debrucgar-se um pouco mais sobre o campo da moda, buscando compreendé-lo de maneira

totalitaria dentro do projeto arquitetdnico que aqui se propde.

Em busca desta compreensdo a respeito do mundo da moda foram estabelecidos alguns
topicos, como: i) conceito de moda, ii) o papel do design de moda, iii) 0 mercado da moda em
Pernambuco e iv) espacos arquitetdnicos voltados para moda. Os topicos tendem a abarcar o
maximo de informagcbes necessarias para a construcdo deste projeto. Partindo dessas
informacdes, em conjunto com o0s posteriores estudos de caso, pode-se pensar em uma
proposta para o Centro de Moda que abrangesse 0s preceitos basicos estabelecidos pelo
mundo da moda, almejando acomodar conforto e conceito tanto para os futuros trabalhadores

como para os futuros visitantes do centro.

1.1. O CONCEITO DE MODA

O termo moda foi criado muito tempo depois de ja se usarem objetos relacionados a mesma,
ainda que sem definir um termo especifico que a designasse. Os primeiros registros desse
fenbmeno datam da era pré-histdrica, pela necessidade do homem de proteger-se do frio,
sendo apenas mais tarde incorporada a questédo cultural e social, diversificando as vestimentas
de acordo com o status dos individuos na sociedade. Sendo assim, pode-se compreender a
Moda como um fendmeno de expressdo socio-cultural, pois expressa tendéncias e valores do

homem diante da sociedade.

Podemos considerar a moda como um sistema discursivo, com linguagem,
signos, simbolos e significados proprios, sendo o corpo usado como lugar da
expressao. Ela expressa valores, idéias, habitos, espaco, tempo, poder,
costumes, tanto coletivos, quanto individuais. Como todo discurso, a moda
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também é polifonica: ndo é feita s6 pelo grupo social em que estéa inserida e
assimilada, nem apenas pelo préprio individuo, sem nenhuma influéncia; ndo
é apenas do estilista, nem s6 de quem usa e customiza o visual. A moda é
prética coletiva com dimens&o subjetiva. (RAMOS, 2009, p. 12)

Partindo do ponto de vista de compreender a moda como forma de expressdo de determinado
grupo ou individuo social, também se observa o artigo O corpo midia: modos e moda, de
Carlos Gardin (2008), que, corroborando com a citacdo acima, também vé a moda como

linguagem, como forma de expressdo comunicativa.

Do francés mode, uma moda é um uso ou um costume (habito) que estd em
voga numa determinada regido, durante um certo periodo. Trata-se de uma
tendéncia adaptada por uma grande parte da sociedade, geralmente associada ao
vestuario. A moda pode-se definir como sendo um mecanismo que regula as
escolhas e as preferéncias das pessoas, ja que, devido a uma espécie de pressao
social, indica-lhes aquilo que devem consumir, utilizar, usar ou fazer.
(CONCEITO DE MODA, 2013)

Logo, pode-se definir a moda como sendo uma forma comportamental efémera, visto que
precisa acompanhar, quando ndo ditar, os costumes de uma sociedade inserida em
determinado contexto temporal. Entendendo a moda como fenémeno sociocultural, que
expressa valores e sentimentos de uma sociedade, principalmente quando se refere ao modo
de se vestir e se apresentar no/para 0 mundo, percebe-se que a discussdao em torno deste

conceito € complexa e estd sempre se reinventando.

A procura da beleza e perfeicdo no mundo da moda faz o trabalho do profissional do ramo se
aproximar a um trabalho artistico. A moda é entendida como um cédigo visual, sendo
perceptivel ao olhar do mesmo modo que uma imagem artistica, pois é composta por formas e

cores, além de outros elementos constitutivos e de seus procedimentos relacionais.

“E a moda uma arte? Como chamar de arte um fendmeno sensivel as mais
leves transformagdes do gosto, intimamente ligado as elites do dinheiro? (...)
entretanto como qualquer artista, o criador de moda inscreve-se dentro do
mundo das formas. E portanto dentro da arte. As unidades basicas da moda
sdo, como vemos, as mesmas das demais artes do espaco, e por isso é
possivel que, independente da vida efémera e dos objetivos mais imediatos,
se liguem de alguma maneira as correntes estéticas de seu tempo.
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Principalmente a arquitetura e a pintura.” (SOUZA, 1996 APUA RAMOS,
2009, p. 18)

O profissional de moda precisa de inspiracdo para criar e confeccionar pecas e, geralmente, as
tendéncias seguem determinada época historica. Segundo o filésofo Manuel Fontan de Junco,
a moda "conseguiu estabelecer uma ponte entre a beleza e a vida. A moda é uma arte que se
usa, que se leva para a rua; ¢ uma arte de consumo a que todos t€m acesso”. Dessa forma,
além de envolver a estética, a ética estd fortemente relacionada a moda, visto que se trata de

um fendmeno de expresséo social.

A moda deve, entdo, exprimir o ideal de vida, ter um significado instantaneo, incorporando o
estado de espirito a forma de se vestir. Essa interacdo entre moda e arte influencia de forma
definitiva a visdo da época e pode ser identificada por seus contemporaneos. Em seu livro de
1869, O Pintor da Vida Moderna, Charles Baudelaire relata que a moda “é antes de tudo a
necessidade ardente de alcancar uma originalidade dentro dos limites exteriores das
conveniéncias” (BAUDELAIRE, 1869 apud ESTARQUE E CARVALHO, 2012, p. 5).
Portanto, a moda ndo esta apenas relacionada a arte como forma de se expressar, mas também
influenciada pelas tendéncias dos movimentos artisticos contemporaneos ou anteriores a
mesma. Para exemplificar, Dinah Bueno Pezzolo (2013) faz um registro da pintura existente
no tumulo da rainha egipcia Nefertari, esposa de Ramsés |1, na qual ela usa um traje plissado
com transparéncia nas mangas. Estas mesmas caracteristicas estiveram presentes numa
criacdo de Dolce&Gabbana, em 2000. Outro caso dessa influéncia € o espartilho, que no
século XVIII foi usado de forma quase desumana e acabou reaparecendo no final do século
XX, numa colecdo de Chloé, ndo como roupa intima, mas como peca para ser vista. Alem

disso, pintores impressionistas se inspiraram nas gravuras de moda de periddicos da época.

A época de ouro da moda ocorreu nos primeiros anos do século XX, nos quais era a alta
costura que ditava as regras de apresentacdo social. Toda essa efervescéncia da moda
aconteceu na luxuosa cidade de Paris, considerada a capital da moda, visto que possuia uma
mao-de-obra especializada em confecgdo de vestuario, e ainda se restringia a atender
prioritariamente a alta elite parisiense. A mostra de modelos de vestimentas, bem como o ato
de observar, caracteristico do mundo da moda, era, e ainda é, bastante praticada nos cafés e
ruas parisienses, sendo esses 0s espacos mais procurados para os profissionais, artistas, do

mundo da moda, intencionados em modificar tendéncias, e mesmo chocar as estéticas
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previamente existentes. Como exemplo, em 1914, Giaccomo Balla redige o Manifeste de le
Vétement Masculin Futuriste, no qual propde um novo tipo de traje para um novo tipo de
homem e as roupas como elemento de transformagdo do mundo. Segundo Giaccomo, 0s
homens do comego do século XX vestiam-se como seus antepassados, com um ar de
melancolia e pouca higiene. O Manifesto propunha uma forma inovadora de se vestir, em que
cores fortes e estampas variadas alteram o visual melancélico. Essa linguagem nao-verbal da

moda e utilizada por Giacomo Balla como uma ferramenta crucial de expressao criativa.

Eis que ao mesmo tempo em que surgia o manifesto, aconteceu a Segunda Guerra Mundial,
gue quebrou o panorama econdmico e comportamental do ocidente, acarretando, entre outras
coisas, na incluséo das mulheres no mercado de trabalho. Com essa nova participagédo social
feminina surge também a necessidade de um traje de trabalho para essa nova classe que 0
adentrava, causando uma industrializacdo da veste feminina. Concomitantemente a essas
novidades europeias, surgia uma nova poténcia mundial, com novas filosofias de vida e novos
posicionamentos sociais: os Estados Unidos. Ao fim da guerra, a juncdo da filosofia
americana de fabricacdo em grande quantidade com a tradi¢do e o estilo francés fez nascer o

7’1

“prét-a-porter””, que modificou os negocios da moda, causando uma verdadeira revolucdo no

ramo, deixando-a mais acessivel e acompanhando mudancas sociais em todo o mundo.

Era preciso atrelar o mundo antigo, que apostou no excesso de luxo, com a praticidade do
novo mundo, que tinha por prioridade tornar a moda algo utilitario e possivel de ser produzido
em grande quantidade. Foi nesta juncdo de estéticas que o mundo, dito moderno, foi se
construindo, os movimentos culturais foram aparecendo e influenciando, cada vez mais, 0
ramo da moda, entre eles o rock, o punk, os hippies, etc. Foram épocas em que todas essas
explosdes culturais e artisticas precisavam entrar em sintonia para que fossem aderidas pela
sociedade como um todo. Era preciso uma maneira de reorganizar todo esse eufemismo
social, e a moda se estabelece exatamente nesse ponto, elaborando parametros entre o

revolucionario e o conservador, dentro dos espagos estilisticos e comerciais a que pertenciam.

! Prét-a-porter garantiu estilo & producdo industrial e possibilitou o surgimento de criadores com uma nova
mentalidade, bem distanciados do universo inatingivel da alta-costura. De um momento para outro, a moda
estava ao alcance de um nimero maior de consumidores, que passaram a exigir para si um pedaco do sonho e da
fantasia, antes restritos a elite.
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No Brasil, apds o momento de golpe militar de 1964, novos caminhos foram estabelecidos em
favor da liberdade do pais e dos brasileiros. Essas mudangas perpassaram movimentos sociais,
0S quais, para conseguirem visdo nacional, adotaram uma causa e uma vestimenta propria.
Sendo assim, tem-se que cada movimento cultural e social procurou uma melhor maneira de
Se expressar para 0 povo, vestindo, literalmente, a roupa que o representasse da melhor forma.
Entre um estilo e outro, o que ficou estabelecido mesmo foi que a cidade do Rio de Janeiro
inspirava talento para a moda-praia, que, com as mudancas das classes sociais e da economia
brasileira, logo se firmou como um mercado de moda promissor, formando até o que se pode

chamar de prét-a-porter made in Brazil (CAIO, 2009).

Hoje, o que se tem sdo grandes nomes de estilistas da moda, que se firmaram ao longo do
tempo, por seu traco Unico e conservador ou sua maneira extravagante e aparentemente
desajustada de criar um modelo exclusivo. S&do pecas especiais que envolvem um estudo
histérico feito pelo estilista e que se mostram em grandes festivais voltados para moda. Os
movimentos culturais antigos ddo lugar a comercializacdo de um estilo, que ainda procura em
seu interior expressar ideologias culturais vindas de movimentos passados, mas que prioriza a
praticidade e a producdo em série que o capitalismo pede. As pequenas confeccdes da alta
sociedade ddo lugar aos grandes shoppings e galerias, que se popularizaram e respondem

positivamente a esse mercado de venda e compra atual.

1.2. O PAPEL DO DESIGNER DE MODA

O designer de moda é o profissional que usufrui de sua aptiddo, imaginacéo e criacdo grafica
para confeccionar desenhos modelos nas diferentes areas que envolvem moda. O designer,
visto como individuo participante de um coletivo, ndo consegue se distanciar de seus valores
de juizos internalizados em seu processo de formacao social na hora de exercer sua profissao.
Com o design esses valores aparecem em seus processos criativos e/ou produtivos (figura 01),
no qual ele soma seus saberes individuais as técnicas coletivas, apreendidas em contextos
sociais, como um curso superior, cursos de especializacao, entre outros, que agregam valor as

suas criacoes.
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FIGURA 01: Processo criativo

FONTE: http://paulooliveira.wordpress.com/tag/moda/,2013

Existe uma diferenca entre designer de moda e estilista, que precisa ser compreendida no jogo
de interesse profissional da area: o estilista € um profissional que trabalha com o mercado e
com marca a ser atribuida as pecas confeccionadas; ja o designer de moda é o fornecedor de
material para compor desfiles, roupas, etc. Atualmente, a profissdo de designer se
popularizou, e passa a abranger outros campos que ndo s6 o de producdo de roupas, fazendo
com que a procura por esse profissional aumente acentuadamente, e estabelecendo que o
critério de desempate entre candidatos seja, praticamente, a criatividade de apresentar um
bom produto (FEFISA, 2010).

1.3. 0 MERCADO DA MODA EM PERNAMBUCO

O estado de Pernambuco tem uma grande importancia no mercado da industria téxtil nacional.
H& um grande Polo de Confeccdo no Agreste do estado, que envolve as cidades de Santa Cruz
do Capibaribe, Caruaru e Toritama, com cerca de 15 mil empresas. Essas cidades produzem
vestimentas que sdo vendidas para todo o pais, chegando até a realizar exportacGes para
outros paises da América do Sul. Toda a logistica do Polo de Confec¢do do Agreste faz com

que o faturamento do estado, e, por consequéncia, das cidades sedes do Polo, seja positivo e
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impulsione cada vez mais o crescimento desse mercado téxtil. Segundo pesquisas, estima-se
que o setor téxtil é responsavel por aproximadamente 10% do PIB do estado de Pernambuco
(Folha de Pernambuco APUD Jornal da Cidade Online, 2005). O faturamento de R$ 1,7
milhdo, que representa 3% do faturamento da industria de confecgdes no Pais, faz do Polo de

Confecgdes do Agreste um importante passo na economia Pernambucana.

Essa industria téxtil pernambucana tem parceria com alguns institutos que trabalham em favor
do desenvolvimento desse setor no Estado, como, por exemplo, SEBRAI, SENAI, SENAC,
ITEP, SINDIVEST, FIEP e Associacbes Comerciais/ Empresariais. A juncdo desses institutos
com as empresas que surgiram em torno do mercado da moda no Estado acarretou a criacdo
de um programa de apoio empresarial, que tinha por finalidade identificar as caréncias de

cada uma das empresas e a partir disso promover uma melhoria da infraestrutura delas.

O mercado da moda ndo pode ser visto como um ramo uniforme, visto que é a partir de
conceitos criados e estabelecidos em sociedade que a moda surge e se inspira. Sendo assim, é
necessario entender o ramo da moda como sendo uma permanente busca de aceitacdo e
ressignificacdo social. A partir desse entendimento € que muitas empresas pernambucanas se
conscientizaram da relevancia em adaptar os parametros de moda ao que se é produzido em
massa, para que essa juncao possa ter um diferencial competitivo no mercado nacional e
internacional. O que se espera € acrescentar valor a esses produtos para alcangar um mercado

que ndo dependa somente do preco.

Na ultima década, o mercado da moda cresceu aproximadamente 10%. Apesar de estarem
mais acessiveis as classes sociais mais altas, os itens de moda ainda s&o mais consumidos
pelas classes A e B, que juntas sdo responsaveis por 57% das vendas, embora a ascenséo das
classes C e D, que, atualmente, consomem 31% dos itens, também tem aquecido o mercado.
Para saber aproveitar o bom momento da economia brasileira no setor da moda é fundamental
ficar atento as novidades que estdo além das passarelas. Pesquisas, confec¢des, estamparia e
tecelagem sdo atividades em que o profissional formado pode investir, além da atuacdo como
estilista. Aqueles que conseguirem cultivar esse olhar para as diversas areas envolvidas no

segmento de moda terdo mais chances de serem absorvidos pelo mercado.
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Em Pernambuco, a moda é um segmento que vem experimentando um notavel crescimento
nos ultimos 20 anos. Hoje, os 15 mil empreendimentos instalados no Polo de Confeccdes do
Agreste absorvem grande parte dos profissionais formados em cursos de moda do Estado,
como o da Faculdade Boa Viagem, do Senac e da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE).

O 'boom' econdmico pelo qual o estado passa tem chamado a atencdo para investimentos na
area. O ano de 2012 foi o marco de uma nova era em Pernambuco, para o publico que gosta
desde as chamadas "fastfashion™ (a moda presente em grandes lojas de departamentos) até
roupas que tém acabamentos semelhantes aos de uma obra de arte, a exemplo de vestidos que
mesclam o trabalho artesanal e a alta costura, como € o caso da grife Carlos Miele, afirmando

que:

Pernambuco possui o décimo maior PIB do Brasil e Recife é uma das 65
cidades com a economia mais desenvolvida dos mercados emergentes no
mundo. Durante a crise de 2009, apresentou um dos melhores desempenhos
do Pais pela pouca dependéncia que tem do mercado externo. Esses fatores
certamente chamaram a ateng&o de grandes grifes para o potencial lucrativo
do estado e contribuiram para que 0s investimentos aumentassem (2012).

O artista plastico italiano, Lucio Salvatore, que também é sdcio da grife de sapatos e
acessorios de luxo Constanca Basto, tem a mesma visdo com respeito ao estado:

Pernambuco vive realmente um periodo de prosperidade e tem um indice de
crescimento acima da média nacional, com um grande fluxo de capitais
nacionais e estrangeiros que identificam a &rea como estratégica em varios
setores da economia. Cresce a demanda por produtos e servicos de
qualidade, especialmente no Recife. A capacidade lucrativa da regido neste
momento é uma evidéncia, ndo somente no ramo de moda, estilo e beleza:
basta andar pela cidade e ver o niumero de restaurantes de luxo que estdo
abrindo e que sdo concorridos. Ha um publico muito sofisticado no Recife.
(SITE G1, 2012)

A tese é ainda reforcada pelo presidente em exercicio da Camara dos Dirigentes Lojistas do
Recife (CDL-Recife), Cid Lobo: “Recife é a cidade com o maior PIB per capita do Nordeste,
segundo o IBGE. E a sexta cidade mais promissora no mercado de luxo do Brasil e a mais

promissora também no Norte e Nordeste” (2012). O Nordeste tem apresentado um

crescimento econémico acima da média nacional e Pernambuco é o estado com o segundo
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maior nimero de milionarios do Norte e Nordeste, 0 que tem gerado a instalacdo de grifes de

luxo na regido.

Com tantos investimentos, uma tradigdo vanguardista e a prosperidade no cenario econémico atual
do estado, a tendéncia é que se consolide cada vez mais a abertura para uma cultura de consumo
entre os pernambucanos. “A moda reflete 0 comportamento de uma época”, ensina Micle. E o
estado de Pernambuco parece estar agora no momento de expansdo do mundo da moda, estando no

centro das atencdes desse mercado em ascensao.

1.4. ESPACOS ARQUITETONICOS VOLTADOS PARA MODA

Analisando a trajetéria do papel exercido pela vestimenta, historicamente, pode-se afirmar
gue em determinado momento ela deixa de ser, apenas, um pedaco de tecido que homens e
mulheres usam para esconder a preciosidade de seu corpo. Eis que a vestimenta passa a ser
concebida como parte integrante dessa joia rara que € o corpo, surgindo, assim, um culto aos
desenhistas de moda e suas marcas de roupas. Esse desenvolvimento em torno das tendéncias
da moda, que rapidamente se renovavam, fez com que surgissem espacos fisicos (ateliers,
lojas, boutiques) para melhor atender as necessidades dos estilistas e dos compradores de
moda. Nesse momento passa a existir uma relacdo dialdgica entre estabelecimento comercial,
arte e arquitetura, no qual arquitetos e artistas tém colaborado com os estilistas, reestruturando
a arquitetura da moda.

Com isso a fronteira existente entre essas areas torna-se cada vez mais ténue a medida que
arquitetos e artistas passam a colaborar em um trabalho mutuo. Cada profissional de moda e
cada espaco fisico tém seu estilo proprio, e com isso a fungdo do arquiteto €, entre outras,
identificar a relagdo entre os estilos e compor harmoniosamente o desenho para a loja/espaco
em questdo, de forma que o estilo do profissional da moda, bem como seus principios, possa

ser interpretado também pela observacéo do ambiente.

Os arquitetos passaram a ser um elemento importante na criacdo das novas
lojas. Arquitetura e Moda exploram territorios parecidos: protecao do corpo,
uso de materiais, estéticas e conceitos de forma e espago. Por isso, essas
lojas sdo, hoje, o lugar ideal para explorar essas preocupacGes
compartilhadas. E uma exigente ao arquiteto captar o codigo de valores dos
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desenhistas de moda ou da loja, e ainda, encontrar a imagem adequada a
marca, para expor as cole¢des com o maximo proveito. Este tipo de estimulo
visual induz os clientes a travar um didlogo sem palavras com a mais ampla
perspectiva do estilista. Em geral quanto mais o arquiteto adentra ao mundo
criativo do desenhista, mais estimulante € o projeto da loja (GALAMBA,
2006, p. 27).

Dentro do universo de arquitetura, o profissional desta area procura entender as singularidades
do projeto proposto por seu cliente. Trazendo essa singularidade para 0 mundo da moda, tem-
se que cada loja, cada estilista e cada marca tém suas especificidades, que precisam ser
expressas visualmente, indicando sutilmente os principios que por ela(e) perpassam. A funcao
do arquiteto, nesse mundo da moda, é trazer para o concreto (para o edificio) as
singularidades dessas perspectivas. Arquitetura e moda exploram territorios parecidos: a
protecdo do corpo, 0 uso de materiais, a estética e os conceitos de forma e espaco. Talvez por
se moldarem em campos tdo parecidos é que o dialogo entre essas duas areas seja tao facil e
coerente, e 0 arquiteto passa a ser um elemento diferencial na criacdo dos espacos fisicos

voltados para 0 mercado da moda.

Sendo assim, as divergéncias entre moda, comércio, arte e arquitetura tornam-se menores,
compondo um espaco interdisciplinar, onde o arquiteto, como peca-chave, ndo deve perder
sua identidade, nem mesmo deixar passar despercebida a marca do estilista. O espaco
arquitetonico voltado para moda, mais que uma forma de transparecer essas identidades,
busca se comunicar com 0 mundo externo, e essa comunicagdo ocorre comumente através do
espaco fisico da vitrine. As vitrines comp8em a visdo clara da relacdo entre arquitetura e
moda, pois tém a funcdo de promover a visibilidade em maior escala, com esséncia em

relacdo ao contexto em questdo, dando qualificacdo ao lugar.

A vitrina é uma manifestacdo discursiva que ndo se restringe apenas a
comunicacdo; abrange também uma construgdo contextual de um mundo no
qual um produto passa a existir por se colocar em relacdo com 0s que 0
percebem. Constrdi-se, pois, uma encenacdo geradora de significagdo em
que a vitrina € um espaco que significa e que se faz por essse seu peculiar
modo de existéncia. [..] A vitrina em arquitetura é um suporte
tridimensional vazio em um corredor, que tem antes de qualquer coisa
modos de ser vistos em funcdo de sua instalacdo no espaco, de suas
dimensoes, assim como das dire¢Bes que a definem de acordo com o transito
de chegada dos observadores. (GALAMBA, 2006, p. 31)
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Tem-se, entdo, que a vitrine, como um ambiente fechado, cria um cenario, uma percepgao
visual para produzir efeito sobre os consumidores, de forma que, ao observa-la, haja uma
interacdo harmonica e provoque desejo, despertando interesse sobre os produtos dispostos na
mesma. Logo 0s espagos arquitetdnicos apresentam papel fundamental no mundo da moda,
por serem responsaveis por provocar essa interagcdo entre pessoas e objetos de moda, de forma

a despertar interesse, salientando as sinuosidades do estilista.

Conjecturando sobre arquitetura e moda no mesmo cendrio, é imprescindivel citar o arquiteto
belga Henry van de Velde, a figura mais importante do Art Nouveau. Esse foi um movimento
artistico que surgiu no final do século XIX, na Bélgica, fora do contexto em que normalmente
surgem as vanguardas artisticas. Vigorou entre 1880 e 1920, aproximadamente. Existia na
sociedade em geral o desejo de buscar um estilo que refletisse e acompanhasse as inovagoes
da sociedade industrial. A segunda metade do século XIX marcou uma mudanca estética nas
artes, a inspiracdo na antiguidade vigorava desde o século XV, e as férmulas baseadas no
Renascimento comegam a dissipar-se dando lugar a Arte Nova, que se opunha ao historicismo
e tinha como tonica de seu discurso a originalidade, a qualidade e a volta ao artesanato. A
sociedade aceitou novos objetos, mdveis, anuncios, tecidos, roupas, joias e acessorios criados
a partir de outras fontes: curvas assimétricas, formas botanicas, angulares, além dos motivos

florais.

A obra de Henry van de Velde propunha a visdo de uma arte nova, fugindo das convengdes na
arquitetura e em outras areas, pois em sua percep¢do 0s objetos cotidianos deveriam ser
moldados de forma artistica. A estética por ele utilizada valorizou formas fluidas e simples na
arquitetura e na moda. Durante essa época a forma de se vestir compunha o conceito estético
de maior abrangéncia, o qual era definido por movimentos reformistas artisticos (alemaes e
austriacos) surgidos na virada do século com o intuito de moldar a sociedade. Dessa forma, a
proposta defendida por Henry van de Velde foi uma nova forma de arquitetura, de decorar
interiores, de forma que a moda se adequasse a esses novos espacos. Com isso ele vinculou

arquitetura a moda e a arte em um contexto amplo.

O arquiteto Adolf Loos criticou essa forma de vinculo criado por Henry van de Velde. Para

ele a arquitetura era a organizacdo do espaco fisico e ndo a arte no espaco e a decoragdo
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deveria se adequar a época e ndo ser excessiva. Além de criticar a arquitetura decorativa,
defendia a ideia de planejamento de espacos, sendo o arquiteto responsavel por criar espacos

isolados e ndo fachadas, cortes e projetos de plantas.

Esses pensamentos distintos iniciaram uma discussdo sobre a leitura acerca de arquitetura,
moda e arte. De certa forma a linguagem arquitetdnica esta fortemente vinculada a moda, no
que diz respeito, por exemplo, a arquitetura de vitrines e ambientes de exposi¢do, pois a
preocupacdo primordial para um profissional da moda é que a leitura da arquitetura do
ambiente que envolve suas criacGes possua a mesma leitura das suas pecas. Como afirma
Galamba (2006):

Os arquitetos ja& ndo mais os arquitetos de loja, especificamente: séo
interdisciplinares, porque sua maneira de trabalhar passa de uma tipologia
de edificio a outra, ja que esses devem se adequar ao lugar onde foram
implantados sem deixar perder a identidade da marca ou do estilista.

A abordagem moderna do século XX causou nos arquitetos uma reacao heterogénea quanto
aos desenhos das lojas. Nas primeiras décadas desse século, ditas douradas, 0 movimento
moderno e a cultura das lojas criaram desenhos inovadores e elegantes que vao se difundir nas
lojas de nossos dias. Os projetos de arquitetura, voltados tanto para o interior quanto para o
exterior da loja, utilizavam uma grande variedade de cores; os metais foram privilegiados,
como, por exemplo, 0 aco e o aluminio; o vidro estava presente em muitos ambientes; e a luz
e a iluminacdo exerceram papel fundamental para destacar a fachada e a vitrine. Diante desses
aspectos, as novas lojas de moda se estabelecem como espac¢os novos e belos que integram
varios servicos para atrair os consumidores, oferecendo espagos convidativos ao lazer e a
comunicacdo, onde as pessoas possam comprar uma roupa, tomar um café, admirar

exposi¢oes, passear pelo jardim, etc.
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2. ESTUDOS DE CASO

Os estudos de caso sdo importantes para a compreensdo e exemplificagdo de propostas
condizentes com o projeto elaborado como produto final deste trabalho. E preciso deixar claro
que nao foi encontrado nenhum centro de moda com programa semelhante ao proposto, e, a
partir de entdo, foram escolhidos cinco exemplos com particularidades que auxiliaram na
andlise do programa do Centro de Moda.

2.1 ATELIER ROBERTA IMPERIANO

O atelier da estilista Roberta Imperiano estd situado na Avenida Engenheiro Domingos
Ferreira, n°® 1061, no bairro de Boa Viagem, zona sul do Recife, Pernambuco (figura 02). O
bairro possui uma localizagdo privilegiada e uma infraestrutura completa, possuindo

lojas, restaurantes, bares, hotéis, boates, escolas e edificios residenciais e empresariais.

FIGURA 02:Localizagdo do Terreno

FONTE:Google Earth, 2013
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De acordo com informagdes obtidas na visita ao local, o atelier tem como proposta inicial
atender o cliente que procura uma roupa sob medida, de alta costura, proporcionando a ele um
servigco diferenciado, desde a criacdo da peca até o produto final executado. Com isso, 0
projeto do atelier busca o conforto e a sofisticacdo dos ambientes para esses clientes, que séo,
em sua maioria, da classe média e alta da sociedade recifense. O projeto de arquitetura trata-
se de uma reforma, realizada no ano de 2012, desenvolvida pelo escritério Santos & Santos.

O atelier possui uma area de 140mz2 distribuidos em dois pavimentos (figura 03), com uma
infraestrutura composta, no andar térreo, de recepcao/sala de espera, sala da estilista, duas
salas de provas, copa e banheiro, E, no primeiro pavimento, uma sala com vitrine, uma sala de

estoque de vestidos para prova e banheiro.

FIGURA 03: Planta Baixa Térreo
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FONTE: santos&santos, 2012

Existe um espaco para confecgcdo das pecas que se encontra em um anexo ao lado do atelier.
As atividades que ocorrem nesse anexo sdo paralelas as atividades realizadas no atelier, e por
ser uma ao lado da outra, literalmente, a fabricacdo dos produtos ocorre de maneira rapida e
eficiente. O programa do anexo (figura 04) é composto por uma sala de corte, uma sala de
costura, uma sala de acabamento, a copa, 0 banheiro, o estoque para tecidos e o estoque para

micganga e linhas.
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FIGURA 04: Eshoco Planta Baixa Anexo
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FONTE: BOURBON, 2013

O organograma do local ocorre de acordo com a ordem das atividades realizadas no atelier,
desde a busca inicial do cliente até a concretizacdo do produto final, como, por exemplo, a
confeccdo de um vestido de festa. Primeiramente, o cliente procura o atelier sendo atendido
na recepcao; em seguida, dirige-se a sala da estilista, com quem dialoga informalmente sobre
0 que deseja. ApOs essa conversa, a estilista desenvolve sua criagcdo e a entrega ao cliente,
para 0 mesmo aprova-la. Concedida a aprovacdo, comeca 0 processo de confeccdo da pega,
passando pela sala de corte, em seguida pela sala de costura, e entdo se iniciam 0s encontros
da cliente para as provas de roupa. Passada a fase das provas e dos acabamentos, acontece,

enfim, a entrega da roupa finalizada.

Analisando o fluxograma do atelier (figura 05), pode-se observar que ha uma constante
variacdo de pessoas na dinamica espacial do local. Primeiramente, notou-se um fluxo intenso
no acesso do 1° pavimento do atelier para 0 anexo, e vice-versa, no qual as costureiras
circulam com grande frequéncia para depositar 0s vestidos no estoque e também por ser o
Gnico acesso ao anexo. Em contrapartida, a entrada do atelier possui um fluxo considerado
médio, pois a circulacdo dos visitantes, que sdo primeiramente atendidos no local, é constante
ao decorrer do dia. Nos ambientes do anexo o fluxo também é considerado médio, visto que
os funcionarios circulam com frequéncia por todos 0s espacos, no intuito de finalizar as pecas
confeccionadas. Nos demais comodos do atelier o fluxo é considerado baixo, porque o0s

clientes sdo recebidos com hora marcada.
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FIGURA 05: Esquema de fluxo nos ambientes
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FONTE: BOURBON, 2013

A arquitetura de interiores é um ponto a ser ressaltado no projeto, pois combina o casual e o
sofisticado do universo criativo da estilista, fazendo existir um dialogo harmonioso de estilos,
formas, épocas e estampas. A estilista participou da decoracdo requintada do espaco,
colocando pecas de seu acervo pessoal e tecido com bordados criados em seu préprio atelier.

Recepcdo e sala de espera (figura 06): é 0 espago que proporciona o primeiro contato do
cliente com o atelier. Essa primeira impressao por parte do cliente ocorre, nesse caso, atraves
de um ambiente sofisticado e atual, que utiliza elementos de decoracdo, como tecido para
revestimento, espelho no teto, méveis retrd, entre outros, para confortar e acomodar o cliente.
Nesse ambiente encontram-se o local de trabalho da secretaria, que se percebe primeiramente
pela mesa retro, onde atende a clientela, e um espaco de espera, que acomoda no maximo

cinco pessoas.
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FIGURA 06:1magem recepgio e espera
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FONTE:Santos&Santos, 2012
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«Sala da estilista (figura 07): € um espaco elegante e clean, que conta apenas com alguns
objetos do acervo pessoal da estilista. Outra singularidade observada nessa sala € o
projeto de iluminacdo, pois o jogo de luz direta e indireta proporciona maior clareza ao
espaco, colaborando com o trabalho de criacéo realizado nesse ambiente pela estilista.
Nesse local também ocorre a apresentacdo do croqui para a aprovacao do cliente,
ressaltando que o espago possui lugar para acomodar apenas dois clientes por vez.

FIGURA 07:Sala da estilista
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FONTE:santos&santos, 2012

eSalas de prova (figura 08): ambiente amplo, sem muitos moveis, 0 que colabora na
movimentacdo das pessoas que nela concretizam suas respectivas atividades, a
exemplo de costureiras, que realizam os ajustes necessarios, a estilista, que acompanha
e orienta as modificacOes na peca e a cliente, que prova e solicita as alteragcdes. Outro
ponto de relevancia, assim como na sala de criacéo, € o projeto de iluminacdo, que é
eficiente e nitido, proporcionando uma representacdo real da imagem da cliente no

espelho, o que colabora no momento dos ajustes.
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FIGURA 08: Sala de prova
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FONTE: santos&santos, 2012

marcada pela cor branca e uma arrojada composicdo de

é

A fachada frontal (figura 09)
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cobogos, introduzindo para o projeto uma apar

entrada para pedestre com uma rampa e com a vitrine, na qual sdo expostos vestidos de

noivas, sendo esta uma das principais especialidades da estilista desse atelier. Ha ainda um

estacionamento com trés vagas para seus clientes.

FIGURA 09: Fachada do Atelier
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FONTE: Santos&Santos, 2012
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No anexo encontra-se a area de confeccdo das pecas, que, como ja foi explanado
anteriormente, € um trabalho paralelo ao do atelier, o qual é realizado manualmente e
minuciosamente pelas costureiras para atender as especificagdes criadas pela estilista para
cada peca. O anexo possui ambientes especificos para cada atividade realizada no local, tais

como:

eSala de corte (figura 10): ambiente refrigerado, com uma grande mesa de trabalho para
corte de moldes e tecidos. Também sdo guardados nesse espaco 0s materiais utilizados

nesses cortes.

FIGURA 10: Sala de corte

FONTE: BOURBON, 2013

eEstoque de linhas e micangas (figura 11): localiza-se no corredor do anexo, sendo um

espaco improvisado para guardar esses materiais.
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FONTE: BOURBON, 2013

eSala de acabamento (figura 12): local onde é realizada a finalizacdo das pecas, que sdo
bordadas a méo. O espaco é amplo e contém uma mesa de trabalho, manequins para
moldes das pecas e uma tabua para passar ferro. Outra caracteristica do ambiente é a
iluminacdo, tanto a artificial quanto a natural, que é de extrema importancia nas

atividades realizadas nesse setor.

FIGURA 12: Sala de acabamento

FONTE: BOURBON, 2013
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eSala de costura (figura 17): ambiente em que se realiza a costura das pecas de roupas.
Esse espaco é composto por mesas com maquinas de costura de diferentes tipos e

conta com boa iluminacéo.

FIGURA 17: Sala de costura

FONTE: BOURBON, 2013

eEstoque (figura 18): ambiente para guardar os tecidos com iluminacao natural e artificial,

que contém algumas prateleiras.

FIGURA 18: Estoque

FONTE: BOURBON, 2013
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O anexo, mesmo realizando atividades paralelas as do atelier, serve com complemento do
mesmo, Vvisto que parte do processo de confeccdo das pecas criadas no atelier ocorre no
anexo. O servico prestado ao cliente, desde a criacdo até a finalizacdo da peca, é favorecido
pela proximidade espacial entre o local de venda, que no caso é o atelier, com o de produgéo

das pecas, proporcionando agilidade em todo o processo que envolve a peca de roupa.

Ap0s visitar o local, e contando também com pesquisas sobre 0 mesmo, foi percebido que a
proposta de aproximar espacialmente as etapas do fazer moda (como criagdo, corte,
modelagem, venda etc.) é ideal, pois observou-se o eficiente funcionamento do processo. O
projeto do Centro de Moda busca abranger exatamente todas as atividades relacionadas a
moda, junto com um zoneamento adequado as respectivas atividades, como foi encontrado,
em parte, no atelier Roberta Imperiano, visto que nele ainda se encontra a separacdo das

atividades em edificios distintos, e ndo juntos, como pretende o Centro de Moda.
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2.2 CONFECCAO SEAWAY

A confeccdo da Seaway localiza-se na Rua Professor Aurélio de Castro Cavalcante, n® 211,
no bairro de Boa Viagem, zona sul do Recife, Pernambuco (figura 19). E importante destacar
a proximidade da confeccdo com o aeroporto, 0 que gera vantagens comerciais quanto se trata
de importacdo de materiais e exportacdo de produtos. A confec¢do, que possui 290
trabalhadores, conta com uma area total de aproximadamente 2000 m?2 e abrange dois grandes
galpbes, um deles possuindo 1° pavimento. Diferentemente do Atelier Roberta Imperial, a
confeccdo da loja Seaway, que tem como produto a moda surf, localiza-se distante de seus
pontos de vendas, sendo esses situados dentro de shoppings centers das regides Norte e

Nordeste.

Por possuir uma demanda grande de pedidos, as roupas fabricadas nessa confec¢do séo
padronizadas, o que barateia o custo da producdo e com isso a revenda é facilitada para todas

as classes sociais.
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Como essa confeccdo atende as necessidades da marca Seaway, e sendo essa uma marca de
grande reconhecimento comercial, tem-se uma producdo setorizada devido ao fato de serem
os produtos fabricados em série. Sendo assim, cada setor recebe uma Unica fungéo para ser
executada e repetida ao longo do dia, ou seja, uma mesma costureira passara o dia (ou dias)
colocando ziper, enquanto outra, em seguida, passara o dia colocando o botdo, e assim por
diante. O setor de corte de tecidos, tingimento e estamparia das roupas é realizado apenas por
pessoas do sexo masculino, ja que a empresa avalia que para essas funcdes € necessaria a

forca de homens.

O programa da confeccdo é extenso e composto por dois pavimentos. No térreo encontram-se
a guarita, a entrada da confeccdo, sala com plotter para desenhar no tecido, sala de
modelagem, sala de corte, duas salas de costuras, sala de estamparia, sala para separar 0s
tamanhos, estoque para tecidos, estoque para roupas finalizadas, sala para acabamento,
lavanderia, sala para embalagem, sala de criacdo, sala de compra, duas salas para gerente de
producdo, banheiros, vestidrios e refeitério. No primeiro pavimento estdo a recepcao,
assisténcia, supervisdo, sala da presidéncia, sala de contabilidade, sala de reunido, sala do

departamento pessoal, tesouraria, financeiro, cobranca, arquivo, copa e banheiros.

Para entender o processo de producdo e o funcionamento de uma confec¢do de grande como
essa, foi necessario acompanhar o trabalho dos funcionarios por um dia. A ordem das

atividades da confeccdo observada foi:

eCriacdo — area que desenvolve a arte grafica da marca e de seus produtos para suas
colecBes. S@o os designers graficos que desenvolvem essas artes. O ambiente
climatizado possui uma iluminacdo direta e uma sala ampla para distribuicdo das
mesas de trabalho de cada funcionario, e, no momento da pesquisa, trés pessoas
trabalhavam na criacéo.

eAprovacdo — reunido para aceitacdo ou ndo do produto desenvolvido pela criacdo. A sala
é ampla, com iluminacéo direta e climatizada, com uma mesa redonda para discussao
do projeto em questéo.

eModelagem — area para elaboracdo dos moldes para as pecas a serem fabricadas. Sala
ampla, climatizada e com iluminagdo direta, contém uma mesa grande para desenhar

0s moldes, e manequins para ajudar na execucdo dos mesmos.
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eOrdem de corte — setorizacdo do corte das partes que compdem cada peca. Ressaltando
que essa etapa ocorre também na sala de modelagem.

eRiscar o tecido na plotter — por ser uma producdo em massa, para nao haver
possibilidade de erros, quem efetua os riscos nos tecidos é a maquina (plotter), que se
encontra em uma sala com ar condicionado e iluminacéo direta.

eCortar — area de corte dos tecidos efetuada geralmente por pessoas do sexo masculino. O
corte acontece no galpéo e tem uma iluminacéo direta e mesas amplas para esticar 0s

tecidos com grande comprimento (figura 20).

FIGURA 20: Mesas de corte

FONTE: BOURBON, 2013

eEncolhe — processo de encolhimento do tecido, para que 0 mesmo nao altere o tamanho
ap6s a primeira lavagem do cliente. E composto por uma lavanderia ampla com
maquinas e tanques suficientes para atender toda a confeccéo.

eEnfestar - estender o tecido em cima da mesa e colocar um sobre o outro. Essa atividade

se realiza no mesmo ambiente do corte de tecidos (figura 21).
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FIGURA 21: Enfestar

FONTE: BOURBON, 2013

eEstampar (carimbar) — processo de estampar as artes da marca em camisas. Esse
processo ocorre em um galpdo amplo com boa iluminagdo natural e artificial, que
contétm maquinas para estampar. Nessa atividade trabalham pessoas do sexo

masculino (figura 22 e figura 23).

para estampar

A BPTRE
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FONTE: BOURBON, 2013
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FIGRA 23: Muinas para estampar

e 7
FONTE: BOURBON, 2013

eCosturar — costura das pecas de roupas para a venda, que acontece em um galpao amplo,
iluminagdo direta, com estrutura para atender todas as mesas de trabalho, sendo
observada a existéncia de um ventilador para cada uma das costureiras, pois o local

ndo possui ar condicionado (figura 24 e figura 25).

FIGURA 24: Galpao com costureiras

FONTE: BOURBON, 2013
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FONTE: BOURBON, 2013

eRevisar — a revisdo das pecas costuradas ocorre no mesmo galpdo ocupado pelas
costureiras. Conta com mesas amplas e iluminagdo direta para revisdo detalhada das

pecas (figura 26).

FIGURA 26: Area para revisio

FONTE: BOURBON, 2013

ePassar — 0 processo de passar a ferro as pegas prontas ocorre no mesmo galpao ocupado
pelas costureiras e também conta com mesas amplas e iluminag&o direta (figura 27).

45



¢

FIGURA 27: Area para passar a roupa

FONTE: BOURBON, 2013

eEmbalar — embalar todas as pecas produzidas para colocar no estoque (figura 28).

FIGURA 28: Area‘p,ara passar a roupa

FONTE: BOURBON, 2013
eEntrar para 0 estoque — 0 armazenamento das roupas produzidas se dd em ambiente

amplo, com iluminacdo direta e estantes para guardar os produtos finalizados até a

saida deles para a venda (figura 29).
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FIGURA 29: Area reservada para o estoque

eSair pra venda — retirar do estoque, embalar e enviar para as lojas.

Um ponto importante que se observou no decorrer de todas as atividades da confeccdo até
aqui elencadas foi 0 jogo de iluminagdo presente em praticamente todos os setores. O projeto
de iluminagdo fornece precisdo e seguranga na hora de executar as atividades. Um dos
exemplos observados nessa questdo foi o setor da costura de pecas, 0 qual possui um projeto
luminotécnico linear distribuido de maneira retangular, proporcionando maior clareza ao
ambiente desprovido de luz natural. Outros setores, além desse de costura citado, possui essa
mesma malha de luz para suprir ou até auxiliar a iluminacdo natural, que ndo € suficiente

dentro dos galpdes.

Percebeu-se que o fluxo de pessoas nas areas coletivas da confecgéo € intenso, devido ao fato
de a estrutura, em alguns casos, contar com um Unico acesso para todos os seus trabalhadores,

ocasionando um constante trafego humano em determinados locais da empresa.

Como exemplo desse intenso fluxo, notou-se apenas uma entrada/saida, a qual é também a
Unica que oferece acesso aos galpbes da confeccdo, para todos os funcionarios, e como a
quantidade de empregados é grande ha uma conturbacdo nos horarios de chegada e saida dos
mesmos. J& na area administrativa, que funciona no 1° pavimento, o fluxo é considerado

médio, pois a quantidade de pessoas que circulam ou sobem até esse pavimento € menor.
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Considerando as analises feitas no local observou-se a falta de alguns elementos importantes
na dindmica de uma confecgdo, como, por exemplo: a) a existéncia de dois acessos distintos,
um para confecgéo e outro para a administracdo, para que ndo haja um congestionamento na
entrada/saida do local; b) um tratamento acustico adequado nas areas de confeccao, visto que
o0 barulho do maquinario para producéo é intenso e constante; ¢) ambiente climatizado, para
proporcionar conforto no local de trabalho; e d) um espaco de 4m2 por costureira na area de
confeccdo, para a realizacdo apropriada de seu trabalho. Esses elementos deveriam existir em
todas as confeccdes, porém, e ndo exclusivamente no caso da confec¢cdo da Seaway, eles nao
existem, ndo impedindo, entretanto, de certa forma, a realizacdo do trabalho. Vale ressaltar a
importancia dessa analise de pontos positivos e negativos de uma grande confeccdo como
exemplo de melhoria e adequacdo de alguns setores para o projeto do Centro de Moda, como,
por exemplo, a adequacdo em salas dos ambientes de trabalho de todos os setores de

producdo.

Pode-se afirmar que a confec¢do da Seaway é uma confecgdo exemplar, pois ela sozinha
atende a demanda de nove lojas da propria Seaway espalhadas pelo norte e nordeste, além das
lojas que revendem pecas da marca. E uma confeccdo de grande porte estrutural, tecnolégico
e profissional. Com anos de experiéncia de mercado, a marca se estabeleceu como uma das
mais procuradas da moda surf, 0 que aumentou a produtividade e, consequentemente, a
confeccdo precisou suprir a demanda que o mercado passou a exigir, 0 que ocasionou a

expanséo e fixacgao da confeccdo no seu local atual.
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2.3 LOJA SEAWAY

A Loja da Seaway estudada localiza-se na Avenida Republica do Libano, n® 251, no bairro do
Pina, zona sul do Recife, Pernambuco (figura 30), no shopping Rio Mar. Trata-se de uma loja
que vende moda surf, e algumas de suas pecas sao fabricadas na confeccéo da propria marca e
outras pecas sdo adquiridas de marcas internacionais. Essa marca esta inserida no mercado
desde 1984, quando o surf virou moda para o mundo, apresentando um novo estilo de vida e

de roupa,fazendo com que o publico jovem, na ansia por esse novo estilo, aderisse a essa

novidade da moda.

FIGURA 30: Localizagdo do Terreno do Shopping RioMar
TR W W R

A empresa investe em pesquisa de desenvolvimento para fornecer ao publico o melhor e mais
tecnoldgico que a moda surf tem a apresentar. Como exemplo de avango tecnologico, foram
criados equipamentos importantes para os surfistas, como o bolso Anti Areia, a bermuda
Power Sistema Cordinha de Ajuste (SITE DA SEAWAY, 2013). Todas essas criagdes visam
atender as necessidades dos surfistas para que o atleta desenvolva boas performances, uma
vez que sdo considerados como grande parte do publico consumidor da marca. Vale ressaltar
que todos esses novos produtos sdo testados e aprovados por surfistas profissionais antes de

serem liberados para o mercado.
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A loja do RioMar, inaugurada em 2012, € considerada uma loja conceito, com éarea de
71,75m? (figura 31) onde o arquiteto Ricardo Campos, da empresa Santa Irreverencia, deu a
loja uma cara rustica, contemporanea e sustentavel. Para alcancar essa proposta arrojada, o

arquiteto utilizou madeiras de demolicao e piso de cimento queimado na construcdo da loja.
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FONTE: Santa Irreverencia, 2013

O programa da loja é composto pela vitrine, area de atendimento, trés provadores, estogue e a
sala pro fancoil. O fluxograma da loja € intenso na area de atendimento, pois € 0 espaco onde
os clientes circulam para escolher e comprar a peca desejada. Nas cabines de prova e no
estoque o fluxo de pessoas € considerado meédio, visto que ha controle de entrada e saida no

estoque e nem todas as pessoas que adentram a loja chegam a provar alguma pega na mesma.

A fachada (figura 32) da loja Seaway fica de esquina, ocasionando uma maior visibilidade da
mesma em comparacdo com a distribuicdo de outras lojas do Shopping Riomar, que soO
possuem a fachada frontal. A vitrine da loja € composta por tais materiais: um fechamento

superior em chapa metélica com pelicula de chumbo fosco, vitrine em vidro temperado
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incolor de 10mm, expositor de bermudas com revestimento de borracha com a logo da marca
e caixa de letreiro com quatro monitores com imagem estatica das letras que compdem o

nome da loja.

FIGURA 32: Fachada da Loja Seaway do Shopping RioMar

FONTE: BOURBON, 2013

Na Arara Conceito sdo usados paineis de quadrados de madeira de demolicdo e réguas do
mesmo tipo de madeira, para alcancar a proposta inicial para o projeto arquitetonico da loja. A
arara e dividida em duas partes, ficando na parte superior a exposi¢cdo de manequins vestidos
com a colecdo atual da marca e ao lado dos manequins encontram-se méascaras africanas como
elementos decorativos da loja; a parte inferior da arara tem a estrutura de aco inox escovado,
na qual sdo expostas as camisas para venda. Uma particularidade da Arara Conceito é a
iluminacdo em led nas laterais da mesma, dando visibilidade indireta a arara, como se vé na

figura 33.
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FIGURA 33: Arara conceito da loja

Outro tipo de arara encontrada na loja sdo as araras centrais, feitas em canos metélicos
galvanizados, e a arara de bermuda surf, produzida em aco escovado com montantes em
acrilico transparente, que, diferentemente da Arara Conceito, destacam-se com uma

iluminacdo em led azul, como se pode notar na figura 34.

FIGURA 34: Araras centrais e Arara bermuda surf
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A iluminacéo da loja é um ponto forte no projeto, pois é uma iluminacéo direta e de destaque,

buscando realcar determinados elementos do projeto, como, ja explanado, as araras compostas

de iluminacdo em led. Nos outros pontos da loja sdo utilizados alguns tipos de luminarias que

compdem o minucioso projeto de iluminacgéo, realizado pelo arquiteto Ricardo Campos, como

se observa na figura 35.
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Notou-se que o projeto desenvolvido atendeu as necessidades, primeiramente, do dono da
marca e das lojas (devido ao fato de a marca ndo possuir franquia e o dono ser uma unica
pessoa), e, posteriormente, atender os conceitos da moda surf, de forma requintada. As
caracteristicas da loja aqui elencadas reafirmam o status que hoje a marca alcancou diante do

mercado nacional da moda surf.

Como ponto positivo a se utilizar no projeto do Centro de Moda tem-se o0 organograma da loja
Seaway, que atende aos padrdes de funcionamento de uma loja conceito, com um tecnoldgico
projeto luminotécnico, um conceito de sustentabilidade nos materiais empregados na loja,
entre outros. Ressaltando que a proposta dessa loja atende as normas arquitetonicas e ao
grande glamour do Shopping RioMar, pode-se afirmar que essa diverge da proposta de loja do
Centro de Moda, as quais ndo possuirdo tanto requinte quanto uma loja de shopping como

essa oferece.
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2.4 MUDE

O MUDE — Museu do Design e da Moda - localiza-se na Rua Augusta, n° 24, Lisboa,
Portugal (figura 36). Lisboa é a capital de Portugal, e também, por ser a maior e mais

importante cidade do pais, possui uma vida cultural ativa.

FONTE: Google Earth, 2013

O MUDE possui uma area total de 2.190m?, sendo 1.370m? na parte do térreo e 820m2 no
pavimento superior. O projeto de arquitetura foi desenvolvido no escritdrio portugués Ricardo
Carvalho e Joana Vilhena Arquitectos, iniciado em 2008 e concluido em 2009. O museu é
estruturante e funciona como uma ancora cultural do entorno. Esse projeto foi uma
intervencdo do tipo Retrofit, no antigo edificio sede da BNU, e teve como contratante a
Camara Municipal de Lisboa, sendo assim, compreendido como um edificio de dominio
estadual. O MUDE atual foi um processo de juncdo da arquitetura classica, através do
concreto armado, com a modernidade do design, que empregou a luz indireta e tecidos em

seus ambientes.

No inicio do século XXI, o edificio sede do Banco Nacional da Ultramarino (figura 37)
possuiu um novo proprietario, que deu inicio a uma reforma no mesmo. Esta reforma logo foi
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interrompida, 0 que ocasionou a ndo concretizacdo dos acabamentos internos, exibindo, por

exemplo, as colunas de concreto e a laje crua do prédio.

FIGURA 37: Banco Nacional Ultramarino

BANCO MACIONAL ULTRAMARING
PRINTID 3 STMOOELATAD | M 1aT0 20 EDATO DA B

W 1

FLRrETIn
—

FONTE: www.mude.pt , 2013

De acordo com a Revista aU (2011, p. 21), “Os interiores do antigo banco, projetado em 1952
por Cristino da Silva, caracterizava-se pelo térreo com uma forte relacdo urbana com as
quatro ruas que o envolvem e por um balcao de pedra [...]”. O projeto dialdgico do interior do
edificio com o exterior foi mantido devido a permanéncia intacta das fachadas (figura 38),

que exploram o contexto urbano no qual o MUDE se localiza atualmente.

FONTE: www.viagensefronteiras.blogspot.com.br, 2011
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Para a elaboracédo e execucdo do museu foram criados alguns fundamentos para o programa
arquitetoénico, com a finalidade de abranger as diretrizes construtivas para adequar o local ao
publico visitante, quais sejam: criar um espaco polivalente, modelar e flexivel que esteja apto
a receber um programa expositivo dinamico e diversificado; assegurar a possibilidade de
vedar 0 acesso do publico a alguma area expositiva; criar uma acessibilidade e circulacao
fluida e segura as varias areas do museu, evitando nés e possiveis zonas de estrangulamento;
constituir alguns momentos de pausa e contemplacdo; projetar um edificio sem quaisquer
barreiras arquitetdnicas para portadores de deficiéncias fisicas; utilizar materiais,
equipamentos e sistemas de exposicdo, solidos, neutros, funcionais, resistentes e compativeis
com a natureza do espélio, considerando também a sua seguranca; e dotar 0 Museu de uma

identidade arquitetonica singular.

Em 2009, o edificio foi comprado pela Cadmara Municipal de Lisboa com a finalidade de
aportar o Museu do Design e da Moda. De acordo com o arquiteto Ricardo, um dos projetistas
do museu, "[...] 0 Mude baseia-se no fato de que o edificio em ruina é o Unico quarteirdo na
regido da Baixa Pombalina passivel de ser visto no interior sem obstrugdes significativas.
Unindo-se, a isso, havia a estratégia de projeto de baixo custo" (aU, 2011). Esse projeto de
baixo custo colaborou com a permanéncia da estrutura existente no edificio (figura 39),
fazendo com que o conceito ideoldgico que se pretendia para o Museu do Design da Moda se
adequasse ao espacgo, como, por exemplo, o balcdo de pedra, citado acima, que permaneceu
adotando novas funcbes, como a de desenhar naturalmente o espaco designado a exposicao e
0 modo como as pessoas devem percorré-la: “o visitante faz o percurso dentro ou fora dos
limites do balcdo - podendo, por vezes, ir e vir nos dois espagos passando pelas aberturas em

determinados pontos” (aU, 2011).

57



9969 CENTRODEMODA

FIGURA 39: Planta Baixa do MIIDE

FONTE: Revista aU, 2011

A parte interna do museu, que possui um espago principal aberto, € composta por divisorias
de perfis de a¢o galvanizado revestido por um leve tecido branco, que, em contraste com as
colunas cruas, ddo um tom de leveza ao ambiente e realidade da estrutura, através da
exposicdo dos materiais de suporte da obra. Outro material exposto sdo os paletes, estrados
para movimentacdo de cargas, que no MUDE possuem outra atividade, ou seja, sdo pequenos
palcos para exposicdo das pecas. Os sistemas hidraulicos, elétricos e mecéanicos também se
encontram instalados de maneira visivel, reafirmando o partido do projeto, como se evidencia

na figura 40.
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FIGURA 40: interior do MUDE

FONTE: www.mulher.uol.com.br, 2013

O museu explora a iluminacéo artificial em seu projeto, com o intuito de valorizar a estrutura
existente do edificio e também para incrementar suas pecas em exposi¢do, conforme explicou
a arquiteta do projeto ao afirmar que “o projeto do Mude faz-se com luz” (aU, 2011). Foi
aplicada no piso interno do balcdo de pedra uma pintura industrial de tinta reflexiva, a qual,
por sua vez, reflete a luz, clareando o centro do MUDE, onde sdo expostas as obras (figura
41).

FIGURA 41: Interior do MUDE

FONTE: www.p3.publico.pt, 2012
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As exposicdes realizadas no MUDE ocupam o espaco de maneira informal e desordenada,
privilegiando o olhar do puablico visitante, que consegue ter visibilidade de todo o espaco do
museu e de toda exposicao exibida. Ao todo podem ser expostas 150 pecas por vez, somando
um acervo de 2.500 pecas visitadas por no maximo 500 visitantes, sendo esta a capacidade
maxima de pessoas dentro do museu. Além do museu, o0 programa abre espaco para
exposicOes temporarias (figura 42), livraria, cafeteria, escritdrios, sala de projecdo e um

auditorio informal para 100 pessoas.

FIGURA 42: Exposi¢bes no MUDE

FONTE: www.canelaehortela.com, 2009

O MUDE chamou a atencdo por ser 0 museu voltado para a area dos designers e da moda,
transformando-se em ponto de referéncia na area, e um centro voltado para a moda precisa ter
conhecimento de referéncias sobre o objeto de seu projeto. O museu tem um programa amplo,
que abrange ndo so as exposic¢Bes, mas também tem abertura para discussdes sobre as mesmas
e sobre temas que se relacionam com o design e a moda. O projeto do Centro de Moda
contara, assim como 0 MUDE, com esse extenso programa, que abarcard, além da producdo e

venda de pecas de roupas, exposicoes, discussdes, espagos para convivéncia, entre outros.

60


http://www.canelaehortela.com/

2.5 CENTRO COMERCIAL JARDINS DA PRACA

O Centro Comercial Jardins da Praca esta situado na Avenida Wenceslau Escobar, n® 2320,

no bairro Tristeza, na cidade de Porto Alegre, Rio Grande do Sul (figura 43).

O Centro possui uma area construida de 1.992,62m2 e uma area de terreno de 3.908,95m2. O
projeto de arquitetura foi do escritério Moojen & Marques Arquitetos Associados. Sua obra
teve inicio em 2006 e foi concluida em 2008.

A opcdo de realizar um projeto mais discreto, que ndo usufruisse o potencial de
aproveitamento méximo do terreno permitido, garantiu um partido horizontal, dividido em
dois pavimentos, contendo dois acessos distintos para cada loja: um voltado para a avenida e
0 outro para o quarteirdo que agrega o estacionamento ao fundo. Na proposta arquiteténica
do centro (figuras 44 e 45) encontram-se pontos de simplicidade que abrangem uma
racionalidade construtiva e econémica, resultando em um local que corrobora com o clima

provinciano caracteristico dos bairros da zona sul. A intencdo desse centro é proporcionar um
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espaco com todo o requinte encontrado em grandes estabelecimentos comerciais, como

shoppings, mas com o aconchego dos pequenos e singulares ateliers.

FIGURA 44: Planta Baixa Térreo e Sobreloja do Centro Comercial
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FONTE: www.arcoweb.com.br, 2008
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FIGURA 45: Corte do Centro Comercial

Corte longitudinal
FONTE: www.arcoweb.com.br, 2008

A atmosfera de balneério fluvial interfere na relacdo dos moradores com seus habitos casuais,
0 que fez surgir, nesse aspecto, roupas e habitos praieiros. O plano do centro com as lojas na
calcada e mall ao ar livre, juntamente com as mesas distribuidas na praca central e as fachadas
com saliéncias que proporcionam uma varanda em cada loja, buscam conciliar uma
arquitetura contemporanea com os modos de vida singelos encontrados no local, como se

percebe na figura 46.

FIGURA 46: Vista do mall do Centro Comercial

FONTE: www.arcoweb.com.br, 2008

Os acabamentos da arquitetura do centro de compras ficaram por conta de uma estrutura de
concreto armado in loco e da alvenaria de tijolos, rebocados e pintados de branco (figura 47).
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A opcéo de utilizar aberturas que recebessem vidros temperados e poucos caixilhos almejava
valorizar a transparéncia da rua para o interior. Semelhante a um jogo de espelho, é como se a
rua se refletisse no centro e vice-versa. As varandas ficam dispostas na praga/pétio, no interior
da quadra, ficando em concreto aparente. No pavimento superior, que foi organizado para
abrigar a sobreloja, que sera gerenciada e frequentada pelos lojistas, a existéncia do brise de
madeira colabora na captacdo da luz externa abundante no bairro horizontalizado, a qual cria
uma base de apoio para a comunicacao visual. Para destacar a proposta de conjunto, também,
0 projeto pretende criar uma grande laje sobreplanando os volumes, para que possam ser
utilizados, dentro da simplicidade arquitetbnica do centro, todos 0s espagos possiveis em

plano horizontal.

FIGURA 47: Vista do restaurante do Centro Comercial

FONTE: www.arcoweb.com.br, 2008

Para um dos projetistas do centro, “[...] a escala doméstica, as grandes transparéncias € 0 pisSo
de pedra portuguesa refletem uma arquitetura moderna hibrida pelas referéncias, pela conexéao
urbana, pela atengdo ao contexto”. Dessa afirmacdo do arquiteto, com o0s outros itens
elencados acima, compreende-se que é a juncdo de todo o conjunto externo e interno do
projeto do centro que faz com que o mesmo seja reconhecido como um centro conceito
(figura 48).

64


http://www.arcoweb.com.br/

FIGURA 48: Vista da fachada frontal do Centro Comercial

FONTE: www.arcoweb.com.br, 2008

O programa heterogéneo do centro comercial Jardins da Praga abrange diferentes vertentes
comerciais, como lojas e restaurantes, buscando proporcionar aos clientes um local
diferenciado, no qual ele consegue encontrar confortavelmente um espaco de compra e venda,
ao mesmo tempo em que se torna um espaco de lazer social e familiar. Por ser uma proposta
mais se aproxima da proposta do Centro de Moda, no que diz respeito a lojas e restaurantes, o
Jardins da Praca foi escolhido como exemplo de estudo para o projeto. Foi observado nesse
centro que é possivel unir requintadamente estabelecimentos comerciais com locais de lazer,

sendo este também um dos principios norteadores do Centro de Moda.

2.6 ANALISE COMPARATIVA DOS ESTUDOS DE CASOS

A partir da andlise dos cinco estudos de casos realizada, podem-se elencar as caracteristicas
de maior relevancia para o projeto em questdo. O quadro comparativo (quadro 01) a seguir

procura identificar os aspectos e servigos oferecidos por cada um dos cinco estabelecimentos

65


http://www.arcoweb.com.br/

analisados, com a finalidade de nortear elementos importantes que se adaptam as intencdes do

exercicio proposto para o Centro de Moda.

QUADRO 01: Analise Comparativa entre as instituicdes dos estudos de casos

ASPECTOS ATELIER CONFECCAO LOJA MUDE CENTRO
ANALISADOS ROBERTA SEAWAY SEAWAY COMERCIAL
IMPERIANO JARDINS DA
PRACA
Arquiteto Santos & Santos Né&o possui Santa Ricardo Moojen &
Irreveréncia Carvalho e Marques
Joana
Vilhena
M2 140m2 Aproximadamente 71,75m? 2.190,00m2 1.992,62m?
2.000m?
Ano da 2012 Desconhecido 2012 1952 — 2008
Construgéo Intervencéo
2009
Publico alvo Classe média e Todas as classes Todas as Todas as Todas as classes
alta sociais classes classes sociais
sociais sociais
Localizacéo Recife -PE Recife -PE Recife -PE Lisboa - PO Porto Alegre -
RS
Programa Atende as Atende as Atende as Atende as Atende as
necessidades do necessidades da necessidades | necessidades | necessidades do
atelier confecgéo da loja do museu centro
Climatizacéo Ar condicionado | Ventiladores nos | Refrigeracdo | Refrigeragdo | Ar condicionado

no atelier e
ventiladores no
anexo

galpdes de
trabalho e ar
condicionado nas
salas
administrativas

através do

sistema do

shopping, o
Fancoil

através do
sistema do
Fancoil

ventilagdo natural

nas lojas e

nos restaurantes e
mall

FONTE: BOURBON, 2013

A primeira questdo observada foi a existéncia de arquitetos que respondam pelos projetos de

quatro dos cincos estabelecimentos analisados. Nos quatros exemplos de estabelecimentos

que envolveram arquitetos na criacdo de seus projetos pode-se observar um espaco planejado

para a funcdo que se venha a realizar. Em contrapartida, o Unico estabelecimento que nédo

possuiu arquiteto e, por conseguinte, ndo possuiu um planejamento espacial, na medida em

que se expande, necessita de ajustes, ocasionando uma permanente adequacdo no local, o que

torna o espaco desorganizado e ndo planejado.
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Em relacdo a dimensdo total dos edificios, todos os casos parecem atender ao programa
respectivo de cada estabelecimento, permitindo a sensacdo de conforto para 0s usuarios que
utilizam os espacos. A maioria desses edificios sdo construcGes recentes, do século XXI,
exceto a Confecgdo da Seaway, que ndo possui informacdo sobre a data de sua construcéo, e 0
MUDE, que é uma projecéo antiga, do ano de 1952, que sofreu uma intervencgdo arquitetonica

recentemente, em 2009, para a implantacdo do Museu de Design e Moda.

A maioria dos estabelecimentos analisados se encontra na cidade do Recife, como tais, Atelier
Roberta Imperiano, Confeccdo e Loja Seaway. Desses estabelecimentos apenas o atelier é
direcionado a um publico de poder aquisitivo médio e alto, enquanto os outros dois da marca
Seaway atendem o consumo de todas as classes sociais. Os outros estabelecimentos
analisados que ndo se encontram no Recife, como o MUDE, que se localiza em
Lisboa/Portugal, e o Centro Comercial Jardins da Praca, que se encontra em Porto Alegre,

também tém como publico pessoas pertencentes a todas as classes sociais.

O processo de climatizacdo dos espagos ocorreu principalmente por meio de aparelhos de ar
condicionado instalados nas dependéncias de cada estabelecimento. O Atelier possui ar
condicionado em todos os seus comodos, mas a climatizacdo do anexo do atelier se da através
de ventiladores. Na confec¢cdo da Seaway, o que predomina sdo os ventiladores nos galpdes,
existindo ar acondicionado apenas nas salas administrativas e nas salas de alguns setores
especificos da produgdo, como criacdo e modelagem. A loja Seaway sofre a influéncia do
sistema de refrigeracdo de ar condicionado do Shopping RioMar, o qual ocorre pela maquina
fancoil. O MUDE possui um sistema de ar condicionado. Por fim, o Centro Comercial
Jardins da Pracga possui ar condicionado apenas nas lojas, deixando a cargo da ventilacéo

natural do local os espacos dos restaurantes e o mall.

Verificou-se a funcionalidade dos ambientes dentro de seus respectivos desempenhos sociais.
As informacdes adquiridas nos estudos de casos colaborardo para o desenvolvimento do

projeto inovador de um centro voltado para o fazer moda no Recife.
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3. ANALISE DA AREA

Este capitulo abordard os aspectos essenciais da area na qual a atividade projetual deste
trabalho serd desenvolvida. Para tal finalidade serdo explanadas, primeiramente, algumas
caracteristicas relevantes da cidade do Recife e de seu contexto urbanistico, ressaltando
questdes socioambientais que influenciam no desenvolvimento arquitetdnico da cidade. Em
seguida, serdo elencadas as particularidades do bairro de Santo Amaro, direcionando o
exercicio projetual para o terreno escolhido para o Centro de Moda.

Posteriormente serdo destacadas as caracteristicas que compdem os aspectos condicionantes
do entorno do terreno, como, por exemplo, os condicionantes legais que envolvem os
parametros urbanisticos para a efetivacdo deste projeto arquitetdnico, e os condicionantes
fisico-ambientais que estdo relacionados com a definicdo do zoneamento no terreno para o

projeto do Centro de Moda.

3.1 AREA DE INSERCAO DA PROPOSTA

O municipio do Recife estd inserido no que se determinou de ‘Regido Metropolitana do
Recife’ (figura 49), a qual abrange quatorze municipios, sendo o Recife (além da capital do
estado de Pernambuco) a cidade de maior relevancia da regido metropolitana. Dentro do
contexto da regido nordeste do Brasil, o Recife possui grande visibilidade social,
principalmente no ambito de crescimento econdmico, juntamente com o estado de

Pernambuco.

De acordo com os dados do IBGE (2010), a cidade do Recife abrange diretamente os limites
dos municipios de Olinda, Paulista e Abreu e Lima, ao norte; 0s municipios de Camaragibe e
Sdo Lourengo da Mata, a oeste; e 0 municipio de Jaboatdo dos Guararapes, ao sul.
Desenvolvida as margens dos tropicos e por ser uma cidade litoranea, o clima predominante
no Recife € o tropical atlantico, que se caracteriza por chuvas tipicamente de inverno e alta
umidade relativa do ar. Outro fator que contribui para o estabelecimento desse fator € a
grande estrutura hidrografica urbana, que perpassa praticamente toda a cidade, ressaltando,
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segundo dados do IBGE (2010), que o desenvolvimento do centro da cidade do Recife
ocorreu em torno do percurso do rio Capibaribe, o qual atravessa muitos dos bairros

recifenses.

FIGURA 49: Insercéo da cidade do Recife

FONTE: Google Imagens, adaptado pelo autor. 2013

Os principais acessos a cidade ocorrem por meio das vias que compdem os corredores
metropolitanos, como 0 eixo norte-sul e o0 eixo leste-oeste, que conectam Recife aos
municipios vizinhos. As vias interestaduais e internacionais, que ddo acesso a cidade do
Recife, ocorrem por varios meios de transporte, como, por exemplo, 0s meios viarios, além
das rodovias federais e estaduais, os aéreos, através do aeroporto Gilberto Freyre, e 0s
fluviais, por meio dos portos de Suape e do Recife.

A cidade do Recife (figura 50) se alarga por 218,50 quilémetros quadrados e, pelo que consta
na ultima estatistica (IBGE, 2010), possui uma populacdo de 1.537.704 habitantes, assim
podendo-se considerar que a densidade demografica é em torno de 7.037 habitantes por
quilémetro quadrado (hab/Km?2). Dos municipios mencionados que abrangem o Grande
Recife (ou Regido Metropolitana), a cidade do Recife possui um dos mais altos indices de
IDH (indice de Desenvolvimento Humano), e seu crescimento econdémico, atualmente,
representa 0 maior PIB do estado de Pernambuco (IBGE, 2010), somando um valor de R$

30.032.000,00, sendo R$ 19.540,00 a renda per capita.
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FIGURA 50: Vista é{ga da cidade do Recife
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FONTE www.ormzd.com.br, 2013

Como o Recife é uma cidade que também possui um grande patriménio historico-cultural
construido e preservado, principalmente na area que abrange o centro da cidade, é necessario
destacar a relevancia historico-urbanistica dos prédios e casardes antigos. A Fundagdo do
Patriménio Historico e Artistico de Pernambuco (FUNDARPE, 2010) adverte sobre a
importancia da preservacdo e manutencdo desses patrimbnios como reconhecimento no

processo de identidade sociocultural dos individuos:

Esses bens materiais e imateriais que formam o patrimonio cultural brasileiro
sdo, portanto, os modos especificos de criar e fazer (as descobertas e o0s
processos genuinos na ciéncia, nas artes e na tecnologia); as construgdes
referenciais e exemplares da tradi¢do brasileira, incluindo bens imdveis (igrejas,
casas, pracas, conjuntos urbanos) e bens méveis (obras de arte ou artesanato); as
criacBes imateriais como a literatura e a musica; as expressdes e 0s modos de
viver, como a linguagem e os costumes; os locais dotados de expressivo valor
para a historia, a arqueologia, a paleontologia e a ciéncia em geral, assim como
as paisagens e as areas de protecdo ecoldgica da fauna e da flora.

Quando se preserva legalmente e na préatica o patriménio cultural, conserva-se a
memoria do que fomos e do que somos: a identidade da nagdo. Patriménio,
etimologicamente, significa "heranca paterna" - na verdade, a riqueza comum
que noés herdamos como cidaddos, e que se vai transmitindo de geracdo a
geracdo. (FUNDARPE, site acessado em 18 de maio de 2013)

Sao esses equipamentos patrimoniais que dao identidade a cidade e ao povo que nela habita e
dela necessita para sobreviver. A cidade do Recife, por sua vez, conseguiu recuperar muitos

desses patrim6nios materiais que atualmente ddo vida e requinte a muitos dos bairros

71


http://www.ormuzd.com.br/

recifenses. Dentro dos patrimdnios materiais pode-se afirmar que os edificios antigos, apos
um processo de recuperacdo, tiveram diversos direcionamentos sociais, destinados, por
exemplo, para atuarem como 0Orgdos publicos, empresas privadas, edificios escolares ou
comércio. A partir dessa constatacdo pode-se considerar que, de certa forma, a cidade do
Recife se adaptou a grande existéncia dos inimeros casardes antigos que se encontram pela
cidade, deles fazendo uso de maneira equilibrada entre a estrutura e a necessidade da

instituicdo que nele se instalou.

A cidade do Recife, atualmente, conta com beneficios que Ihe proporcionam um status de
‘bom investimento’ no que diz respeito a investimento de capital industrial advindo de
empresas nacionais e internacionais. O Recife estd no centro de grandes negociacGes
capitalistas, o que aumenta o fluxo de pessoas pela cidade, as quais fazem circular capital nos
estabelecimentos comerciais, influenciando diretamente no crescimento econémico da cidade,

e que gera retorno e melhoria para a propria cidade e para quem dela desfruta.

Consideradas todas essas caracteristicas positivas elencadas sobre a cidade do Recife, e ndo
excluindo a existéncia de particularidades negativas no municipio e em seu entorno, como
acontece em toda cidade de grande porte, pode-se concluir que, devido a esse conjunto
favoravel de investimento e de publico, o setor de moda em Recife, tanto como
empreendedor, tanto como consumidor, é grande e de diferentes estilos. Dentro do estado de
Pernambuco encontram-se varios polos téxteis espalhados em diferentes cidades, mas a
escolha do Recife como sede do Centro de Moda ocorreu, dentre outros motivos, pelo avango
e aprimoramento do setor da moda na cidade e, a0 mesmo tempo, pela falta de um espaco-
conceito que conseguisse abranger com requinte e conforto as diferentes etapas do fazer
moda. Outro ponto que chamou a atengdo foi o surgimento de eventos relacionados a moda
(bazar, inauguracdo de shopping, sites de venda e assessoria de vestuarios, etc.) que surgiram

com frequéncia entre o publico atrelado a moda em Recife.

Em meio a todas essas qualidades elencadas gradativamente sobre o municipio de Recife é
que aparece 0 bairro de Santo Amaro, o qual, somando suas particularidades, que seréo
discriminadas adiante, com os aspectos macro da cidade que o envolve, neste caso o Recife,

colaborara na implementacéo do projeto para o primeiro Centro de Moda do Recife.
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Através da divisao feita pela Prefeitura do Recife (2010) tem-se que o bairro de Santo Amaro
se localiza na Regido Politico-Administrativa 1 (RPA -1) do municipio do Recife (figura 51).
Conforme os dados do censo de 2010 (IBGE), o bairro possui uma populacdo de
aproximadamente 77.607 moradores distribuidos em uma area de 1.606 hectares. Santo
Amaro se localiza ao norte do centro da cidade, no meio do municipio de Olinda e do bairro

recifense Conde da Boa Vista (por hora denominado de Boa Vista).

FIGURA 51: Localizagdo da RPA1

FONTE: PREFEITURA DO RECIFE, 2013

O bairro que hoje se conhece como Santo Amaro se estabeleceu como tal na época da invasao
dos holandeses (1637 — 1644), quando o proprio Recife também se colocava como principal
cidade desta capitania. Sua localidade atual continua pelos perimetros de sua fundacéo,
fazendo fronteira com o municipio de Olinda e com alguns bairros de Recife. O bairro era

considerado um territorio estratégico hidrograficamente na época da invasdo dos holandeses,

visto que “a localidade ¢ vagamente descrita como uma regido que fica nas varzeas do rio
Beberibe, na ribeira do mar até o Varadouro [...]” (FUNDARPE, 2010), fortalecendo a
criagdo de emboscadas por parte daqueles que eram contra os holandeses. Por conter esse

fluxo hidrogréafico transpassando o territorio do bairro, houve a exploracdo do sal que se
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formava as margens do rio. Esse mesmo territorio que, anos antes dos holandeses chegarem
ao Brasil, foi doado ao fidalgo da Casa Real, Francisco Rego Barros, ficou conhecido, pela

exploracdo do sal, como Salinas de Francisco Rego.

No movimento de Resisténcia contra os holandeses, varios pontos foram criados como apoio
dentro do territério das Salinas, o qual atualmente é conhecido como Santo Amaro. Ap6s 0
periodo dos holandeses, 0 bairro permaneceu como um pequeno centro, envolto de
manguezais, como Pereira da Costa (1965) descreveu, “uma zona de terrenos pantanosos,
cobertos de mangue que nas grandes marés e cheias do rio ficavam completamente alagados”,
e gue apenas representava um caminho de passagem entre as cidades de Recife e de Olinda.
No século XVII foi construido o primeiro cemitério da ainda chamada Salinas, o British
Cemetery, que ficou conhecido popularmente como cemitério dos ingleses, por ter sido uma
doacdo do governo inglés, com interesses politicos a época. Esse cemitério € também
considerado 0 mais antigo cemitério da atual cidade do Recife. Em 1851 também foi
inaugurado outro cemitério, sob a denominagdo de Cemitério do Bom Jesus da Redencédo de
Santo Amaro das Salinas, este que tempos depois se denominou simplesmente de Cemitério

de Santo Amaro.

Ao fim da guerra dos holandeses foi erguida uma capela em homenagem a Santo Amaro,
“devido ao dia do santo que era comemorado na data em que o forte holandé€s capitulara”
(CAVALCANTI, 1998 apud FUNDARPE, 2010). A construcdo dessa capela em homenagem
a Santo Amaro influenciou na alteragdo do nome do bairro de Salinas para Santo Amaro,
nome este que permanece até os dias de hoje. Com o passar do tempo, o bairro, ja
estabelecido como Santo Amaro, deixar de ser um bairro meramente de passagem e inicia seu
desenvolvimento industrial, educacional e hospitalar, com a instalacdo, por exemplo, de
alguns 6rgdos do Governo do Estado e do Governo Nacional, com o Hospital de Santo
Amaro, com a criagdo do Parque 13 de Maio, o surgimento da vila operéria, entre outros

equipamentos.

Os acessos ao bairro de Santo Amaro (figura 52) sdo muitos e de diferentes locais da cidade.
Por exemplo, o bairro é recortado por uma das principais avenidas da zona norte recifense, a
Av. Cruz Cabugd, que perpassa o bairro no eixo norte-sul, chegando aos entornos do bairro

central Boa Vista. Pelos corredores leste-oeste encontram-se as avenidas Norte, Mario Melo e
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Visconde Suassuna, todas de grande importancia, pois sdo elas que colaboram com o
crescimento das areas comerciais e educacionais do bairro. Também se localizam no bairro
duas das amplas avenidas do Recife, a Avenida Norte e a Avenida Cruz Cabuga, as quais

perpassam alguns dos equipamentos publicos e privados citados anteriormente.

FIGURA 52: Mobilidade do bairro de Santo Amaro
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FONTE: INSTITUTO DA CIDADE, 2011

Percebe-se que o bairro, por ter vasta acessibilidade de vias metropolitanas, possui grande
mobilidade de pessoas, veiculos, comércio, escolas, entre outros, o que gera um grande fluxo
de individuos e uma boa visibilidade estrutural e comercial para o funcionamento do Centro
de Moda em Santo Amaro. O bairro ja conta com uma quantidade grande de estabelecimentos
comerciais e empresariais voltados para a venda, criacdo e confeccdo de pecas de vestuarios,
mas sdo empresas ou lojas de pequeno porte e sem parceria entre si, e justamente por isso a
proposta do Centro de Moda é trazer para esse bairro, que ja conta com um mercado

direcionado para moda, um lugar inovador, que aglomere todas as etapas do fazer moda.
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3.2. O TERRENO

A éarea determinada como objeto para o devido projeto caracteriza-se por se encontrar
préximo ao centro da cidade do Recife e por estar rodeada de alguns aparelhos, publicos e
privados, de referéncia artistica, educacional e arquitetbnica. Em volta do terreno esta
localizada a orla da Rua da Aurora, que é perpassada pelo Rio Capibaribe, compondo uma
agradavel paisagem que é explorada, atualmente, com atividades fisicas e intervengdes
artisticas da populagdo recifense. Esse clima deleitoso é acentuado com o0s passeios de
catamard que ocorrem pelo Rio Capibaribe, e que, por conseguinte, passardo pelo centro,
podendo assim inserir o Centro de Moda como uma nova referéncia turistica da regido. O
mesmo local, dialogando com o bairro do Recife Antigo, especificamente com o Porto do
Recife, destaca-se nas facilidades comerciais que essa aproximagdo com 0 porto e com 0S

turistas proporcionarao na divulgacéo e nas vendas do Centro.

Outra vantagem da localizacdo do terreno é o féacil acesso as principais zonas da cidade, como
a zona sul e a zona norte, ambas com intensos fluxos diarios, além da proximidade com o
municipio de Olinda, o que facilita 0 acesso ao Centro para quem vem desse municipio. O
conhecido quadrilatero de Santo Amaro, no qual o terreno escolhido para implementar o

Centro se encontra, é composto pelas seguintes vias (figura 53):
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¢ Rua da Aurora — é constituida por uma faixa lindeira, margeada pelo Rio Capibaribe, o
qual possui uma orla, composta por um parque linear e tem como intuito valorizar a
paisagem natural da regido. O parque é uma &rea publica voltada ao lazer da
populacdo. A Aurora também possui edificagdes de porte representativo no entorno
urbano atribuindo um refinamento histérico aos edificios, remetendo-os a diferentes
épocas e estilos arquitetdnicos. O bairro de Santo Amaro dialoga visualmente com o
Capibaribe, na integracdo dos mesmos com o bairro do Recife Antigo, formando uma
imensa cadeia harmoniosa entre rio e espacos terrestres de amplo fluxo. Com essas
potencialidades elencadas acima notou-se que a rua da Aurora, atualmente, tem sido
alvo de intervencGes urbanisticas para construcdo de novas edificacdes, tanto para uso
institucional como residencial, o que acarretarda em um maior fluxo de pessoas, 0 que

pode ser considerado um ponto positivo para o funcionamento do Centro de Moda;

e Avenida Norte — faz parte do conjunto de vias importantes para locomocao dentro da
cidade do Recife, e, por ser uma via de grande extensdo, com aproximadamente nove
quilémetros, consegue ligar a parte central da cidade até a BR 101.

e Avenida Mério Melo — destaca-se das outras avenidas, primeiramente, por seu potencial

de area verde que percorre todo o seu comprimento. E caracterizada também pela
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presenca de varios edificios educacionais, como, por exemplo, 0 SENAC, a Biblioteca

Publica do Estado e as escolas publicas Sizenando Silveira e Sylvio Rabelo.

¢ Avenida Cruz Cabuga — por ser uma das principais vias da malha urbana da cidade do
Recife, a Cruz Cabugé possui um grande fluxo, tanto de pessoas quanto de veiculos,
visto que atende o caminho que percorre do centro da cidade aos dominios do
municipio de Olinda. Essa avenida se diferencia das outras, porque em Seu percurso
prevalecem os estabelecimentos de uso comercial e religioso. Também é uma avenida
que d& prioridade ao pedestre, visto que possui calcadas largas, estabelecendo assim a
tipologia da area em relacdo ao espago publico da via.

Na area abarcada pelo quadrilatero de Santo Amaro encontram-se edificagfes de relevancia
municipal e arquitetnica, que retratam diferentes géneros historicos, como a Assembléia
Legislativa, Faculdade de Direito, Gindsio Pernambucano, Camara Municipal, Edificio
Caetés, Cemitério de Santo Amaro, Cemitério dos Ingleses, edificio da TV Jornal, a Secretaria

de Planejamento e Gestéo, entre outros.

O terreno para implantacdo da proposta em questdo se localiza entre a Rua da Aurora, pela
frente, e a Rua da Fundicdo, pelo fundo, possuindo uma area total de 13.870,28m?2 (figura 54).

FONTE: Google Earth adaptado pelo autor, 2013
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Vale ressaltar que a Rua da Fundicdo, que € uma rua sem saida, estd em processo de
intervencdo para que comece a interligar a Avenida Mario Melo a Avenida Norte, 0 que
contribuird para o desafogamento dessas avenidas e da Rua da Aurora. Por causa dessa
intervencdo, podera ser implantando no projeto do Centro de Moda um acesso de servico pela
Rua da Fundigéo (figura 55).

FIGURA 55: Plano de circulacdo para o bairro de Santo Amaro
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FONTE: PREFEITURA DO RECIFE, 2012

O terreno (figura 56 e figura 57) estd abandonado com edificacGes da antiga fabrica Renda
Priori, que, devido a sua expansao, deslocou-se para o municipio de Abreu e Lima. O edificio
abandonado se encontra em estado de degradagédo e ndo possui nenhum valor patrimonial que
impeca sua demoligédo para a instalacdo do Centro de Moda.
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FIGURA 56: Fachada abandonada do terreno

FONTE: BOURBON, 2013

FIGURA 57: Fachada abandonada do terreno

FONTE: BOURBON, 2013

Essa instalacdo deve seguir alguns preceitos ambientais e legislativos que norteardo a

execucao do projeto em questdo, como 0s que serdo apresentados em seguida.

eCondicionantes fisico-ambientais

As condicBes climaticas também influenciam na elaboragdo dos projetos de area de
arquitetura e urbanismo, e, especificamente, no caso do Centro de Moda, esses fatores
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colaborardo, dentre outras coisas, na ventilagdo e insolacdo que incidem no entorno e no
proprio terreno. Outro fator observado foi a temperatura média da area através de graficos de

ilhas de calor da regiéo.

Na cidade do Recife a ventilagdo que predomina vem do sudeste, com ventos auxiliares, que
variam de acordo com as estacGes do ano, sendo encontrados no ciclo outono-inverno os
ventos sul, e no ciclo primavera-verdo, os ventos leste. A partir de entdo foi organizado um
estudo do movimento das ventilagbes dominantes no entorno da area onde o terreno esta
inserido. Devido ao baixo gabarito, os ventos conseguem ter acesso facilitado entre as
edificacOes existente no local, porém o terreno especifico do Centro de Moda encontra-se
atualmente com muros que bloqueiam esse acesso para dentro do terreno, desprivilegiando o
nivel térreo. A existéncia desse muro restringe a circulacdo do vento apenas nas ruas ao redor
do terreno, exceto algumas pequenas entradas na rua da Aurora, como se pode notar na figura

58 a sequir.

FIGURA 58: Ventilagdo predominante na area
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FONTE: Google Earth adaptado pelo autor, 2013
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Quanto a incidéncia solar que atinge o terreno, as porcdes voltadas para o norte, que sdo faces
da Rua 2 de Julho, e, ao leste, na Rua da Aurora, sofrem uma insolacdo considerada amena,
devido a trajetoria aparente do sol durante o solsticio de inverno e também no momento de

seu nascer, no qual ocorrem os horarios de menor intencdo de calor na area.

Em compensacéo, as faces voltadas para o Oeste e Sul, respectivamente, das ruas Fundicéo e
Araripina, sofrem insolagGes de maior intensidade de calor, devido a trajetoria aparente solar
durante o solsticio de verdo e também pelo horario do poente solar, como pode ser visto na

figura 59.

FIGURA 59: Ventilagdo predominante na area

FONTE: Google Earth, adaptado pelo autor, 2013

Através de graficos de llhas de Calor (figura 60) também se percebeu que, por conta dos
fatores de adensamento, atrelados & ocupacdo sem preocupagdo ambiental, e os constantes e
massivos cortes da vegetacdo existente, bolsGes de calor se agrupam em varias regides dessa
area. No entanto, existem ainda pequenas ilhas com niveis amenos de calor que se encontram
no terreno escolhido. Essa configuracdo responde a situacdo atual em que a area se encontra,

sendo assim um condicionante importante a ser considerado no exercicio projetual do centro.
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FIGURA 60: Mapeamento de llhas de Calor na area escolhida
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FONTE: INSTITUTO DA CIDADE, 2011

eCondicionantes legais

De acordo com o plano diretor da cidade do Recife, a area escolhida para o projeto esta
inserida no zoneamento dessa lei, especificamente na Zona de Ambiente Construido | (ZAC
I), “que tem por objetivos reurbanizar e dinamizar as atividades de turismo, cultura, lazer,
comeércio, servigos e negocios” (Prefeitura do Recife, 2008). Essa zona ¢ desmembrada em
varias microzonas (figura 61), dentre as quais se encontra a Zona Especial de Centro Principal
(ZECP), que, por sua vez, € decomposta em trés setores: Setor de Centro Consolidado (SCC),
Setor de Requalificacdo de Centro (SRC 1 e 2) e Setor de Preservacdo da Morfologia (SPM).
O terreno em questdo se localiza no SRC 1, mas também faz fronteira com o SPM que existe

na area.
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FIGURA 61: Plano Microregional de Santo Amaro

Zoneamento

FONTE: INSTITUTO DA CIDADE, 2011

Os parametros urbanisticos reguladores da ocupagdo do solo para o terreno em questdo que

serdo utilizados séo os que se apresentam no quadro 02 seguinte:

QUADRO 02: Parametros Urbanisticos

FONTE: LEI N° 17.489, 2008
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PARAMETROS URBANISTICOS
AFASTAMENTO MINIMO INICIAL (Afi)
ZONA | SETOR R:S?:,lgg:;?ss
TSN H LATERAL E FUNDOS
FRONTAL
Ed.<2pavto. | Ed.>2pavto.
SCC 20 7,00 NULO NULO0/1,50 NULO0/3,00 A,B,C,D
SRC1 25 5,50 NULO NULO0/1,50 | NULO/3,00 | A,B,C,D,G,H
ZECP
SRC2 25 5,50 5,00 NULO0/1,50 NULO/3,00 A,B,C,D,H
SPM 20 4,00 - - - A l,J,H




Na analise do quadro 02 encontram-se 0s requisitos especiais A, B, C, D, G e H, os quais

respectivamente sdo:

A. edificacGes com até 2 (dois) pavimentos poderdo colar em 2 divisas laterais e/ou

fundos os dois primeiros pavimentos;

B. edificagdes com mais de 2 pavimentos poderdo colar em 2 divisas laterais e fundos
os dois primeiros pavimentos, se houver, desde que atendido o disposto no item

anterior;

C. para as edificaces com até 2 (dois) pavimentos, quando ndo colarem nas divisas
laterias e/ou fundos e apresentem vdos abertos, o afastamento minimo para as

respectivas divisas sera de 1,50m (um metro e cinquenta centimetros);

D. Para as edificagdes com mais de 2 (dois) pavimentos, quando ndo colarem nas
divisas laterais e/ou fundos, o afastamento minimo para as respectivas divisas sera de

1,50m (um metro e cinguenta centimetros);

G. o afastamento frontal devera ser nulo até trés (03) pavimentos, adotando o sistema

de galeria de pedestres com profundidade de 5,00m (cinco metros);

H. para as edificacbes a partir de quatro (04) pavimentos, os afastamentos seréo
obtidos através das formulas definidas na Lei n® 16.176 (LUQS).

EdificacOes > 4 pavimentos:
Af = Afi + (n-4) 0,25

Al = Ali + (n-4) 0,25

Afu=Al

Os requisitos necessarios para a instalacdo de estacionamentos e uso de atividades urbanas,

como restaurantes e bares, sdo apresentados nos quadros 03 e 04 seguintes:
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QUADRO 03: Requisitos de Estacionamento

- L]
REQUISITOS DE ESTACIONAMENTO .= H
CATEGORIA DE USOS Corredor de Cormredor de [ E
E ATIVIDADES URBANAS INTERVALOS Transporte Transporte Demais Vias J Zonas Especiais |z
Metropolitano Urbano Urbanas % de Centro H
Urbano Principal | Secundério o H
L

k
Ate 2 pav. viZ0m? Av/30m? 1viddm? E E
5 -
Conjunto de Lojas Acima de 2 [ R =

P pav. 2 Anal Es I

oule de Salas Comerciais Até 6 pav. Tvis0m vi40m= Tvis0ms R e
- H
Acima de & pav. Aviddm? Aw/50m* 1viadm? L E
Bares, Restaurantes, Casas de Show, E
Clubes Noturno, Casas de Recepcao, vi20m® Aw/30m* 1vi50m* Anilise Especial |3
Jogos e similares F H

FONTE: LEI N° 17.489, 2008

QUADRO 04: Requisitos de Estacionamento

tipo de estacionamento
paralelo a90° a 60° a 45° a30°
largura da vaga 2,20m 2,20m 2,20m 2,20m 2,20m
comprimento da vaga 5,50m 5,00m 5,00m 5,00m 5,00m
largura da Sentido unico 3,50m 4,50m 4,00m 3,.50m 2,50m
circulagao
sentido duplo 5,40m 540m 5,40m 5,40m 5,40m

Os requisitos indispensaveis para a instalacdo de equipamentos de apoio, como um

FONTE: LEI N° 17.489, 2008

reservatério de dgua superior, sdo 0s seguintes (quadro 05):

QUADRO 05: Requisitos de Instalagdes e equipamentos de apoio

usos atividades densidade populacional reserv. superior (1)
volume/pessoa (2)
habitacional unifamiliar | multifamiliar 2 pessoas/quarto 1501 litros/pessoa

néio habitacional

comércio varejisia

1 pessoa/7,00m* const.

80 litros/pessoa

comércio atacadista

1 pessoa/30,00m® area construgio

80 litros/pessoa

hSsmssssssmsssmssssssmsmsEsssEEEmE
servigos técnicos financeiros,

pessoais de reparaGao, diversionais e
religioso e servigo plblico

1 pessoa/7,00m® de area de
construgao

80 litros/pessoa

servigo de salde

2,5 pessoas/leito

180 litros/pessoa

servigo de educaCao

01 aluno/1,5m* de sala

40 litros/pessoa

servigo de hotelaria

2 pessoas/quario

200 liiros/pessoa

indstrias

1 pessoa/30,00m? drea construida

80 litrosqpessoa

mistos

hab. + nido hab.

(3)

(1)

néo hab. + nao hab.

(3)

FONTE: LEI N° 17.489, 2008
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O quadro 05 também traz algumas observacdes a respeito da construcédo dos reservatorios, tais

como:

1.0 reservatorio d’agua superior deverd ter o dobro do volume calculado para o
reservatorio superior.

2.0s volumes dos reservatorios d’agua inferior serdo acrescidos de uma reserva para
prevencdo e combate a incéndio, de acordo com as normas do Corpo de Bombeiros do
Estado de Pernambuco.

3.A densidade populacional devera ser aquela especifica para as atividades inseridas na
edificacao.

4.As quantidades estabelecidas para o volume por pessoa deverdo atender as quantidades

indicadas para as atividades inseridas na edificagao.

Outro equipamento para instalacdo que necessita de requisitos é o lixo, sendo eles (quadro
06):

QUADRO 06: Requisitos de Instalaces e equipamentos de apoio

usos atividades densidade populacional reserv. superior
volume/pessoa (5)
habitacional unifamiliar | multifamiliar 2 pessoas/quarto 4.6 litros/pessoa

nio habitacional

comércio varejista

1 pessoa/7,00m* const.

4.6 litros/pessoa

comércio atacadisia

1 pessoa/30,00m*® const

4.6 litros/pessoa

EEEEEEEEE
1.

servigos técnicos financeiros,
pessoais de reparaGao, diversionais e
religioso e servigo publico

1 pessoa/7,00m?* const.

4.6 litros/pessoa

servigo de salde

2.5 pessoas/leito

Consulta Limpeza Urbana

servigo de educacao

01 aluno/l,5m? de sala

4.6 litros/pessoa

servigo de hotelaria

2 pessoas/quarto

4.6 litros/pessoa

indUsirias

1 pessoa/30,00m* const

Consulta Limpeza urbana |

mistos

hab. + nao hab.

(3)

4

ndo hab. + nido hab.

(3)

FONTE: LEI N° 17.489, 2008

As observacdes advindas do quadro 06 foram:

1.Até 100 litros = 01 tonel | Até 1.000 = 10 tonéis (quantidade maxima) ou 01 (um)

container.

2.Quantidade maxima de container = 03 (trés) unidades.
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Diante do exposto até entdo, pode-se considerar que o local escolhido para a implantacdo do
Centro de Moda esta compativel com todas as necessidades urbanisticas para sua execucao.
Como uma éarea de boa circulacdo, o terreno colaborard para a circulagdo de renda e
visibilidade do centro, como uma &rea privilegiada nas caracteristicas fisico-quimicas, por
estar proximo de rios, correntes de ar, entre outros, podendo-se explorar a0 maximo essa
riqueza natural do local, sem precisar necessariamente de artificios para suprir detalhes, como
ventilacdo, luminosidade, etc. VVale ressaltar que o bairro também ¢é tradicional e o terreno esta
em contato direto com outros prédios antigos, criando um ambiente requintado, que dialoga

com a proposta do Centro de Moda.
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CAPITULO 4 - PROCESSO PROJETUAL
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4. PROCESSO PROJETUAL

Neste capitulo consta a sintese final do projeto do Centro de Moda, a qual é dividida em dois
momentos, sendo eles: a definicdo conceitual do projeto, referindo-se a fundamentacédo
tedrica utilizada; e as plantas arquitetdnicas que concretizam o anteprojeto do Centro de
Moda. Partindo desse pressuposto, apresenta-se todo o processo projetual desenvolvido para o

centro.

4.1 DEFINICAO DO PROGRAMA E PRE-DIMENSIONAMENTO

O projeto pretende oferecer uma vasta gama de servicos e atividades aos seus usuarios, sendo
eles trabalhadores do centro ou clientes visitantes. A escolha e a dimenséo dos espagos foram
feitas tomando por base as visitas in loco realizadas na etapa dos estudos de caso, além da
consulta a alguns livros teoricos. Os elementos que compdem o programa estdo listados no
quadro abaixo (quadro 07).

QUADRO 07: Programa e pré-dimensionamento dos espacos do Centro de Moda

QUANTIDADE AMBIENTE DIMENSAO
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01 Confecgao 645m?
01 Estoque produtos 125m?
01 Lavanderia 70m?
01 Estoque saida 92m?
01 Sala de expedicao 69m?2
01 Carga/descarga 130m?
01 Refeitorio/descanso 108m?




SETOR SERVICO
SETOR PROMOCAQ

SETOR PRODUCAO
SETOR VENDAS

FONTE : BOURBON, 2013

Com a definicdo dos setores acima listados, o programa do Centro de Moda oferecera um
estabelecimento completo, seguindo todas as necessidades exigidas para seu funcionamento

ideal.

4.2 ORGANOGRAMA

O organograma (figura 62) do centro foi elaborado com base nos estudos de caso realizados
para 0 projeto em questdo. Para melhor compreensdo, foi proposta uma legenda em cores, na
qual ficou definida a cor azul para os espacos eventos, a cor lilas para 0s espacos servicos, a
cor cinza para vendas e a cor amarela para os ambientes de confec¢do dos produtos. Pensou-
se nessa separacdo com o intuito de aglomerar setores que possuem propriedades
interdependentes, dispondo hierarquicamente as unidades de funcionamento do centro a partir
das atividades executadas no mesmo. Destaca-se que ha trés setores primordiais que norteiam
o0 diagrama, sendo eles, promocéo, venda e producdo. Essas unidades foram selecionadas a
partir dos pontos principais de funcionamento observados nos diversos estudos de caso, de

forma a se construir um programa adequado para a proposta do Centro de Moda.
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FIGURA 62: Organograma do Centro de Moda

ACESSO
ESTACIONAMENTO
PROMOCAO VENDA PRODUGAOQ
LGz CONFECCAO
DIVULGACAO | ¢
I REFEITORIO/ VESTIARIO
SALA PARA
RESTAURANTE
DESFILE |
| ADMINISTRACAO
SALA PARA e
EVENTOS FINANCEIRO

FONTE : BOURBON, 2013

A disposicdo dos setores foi pensada, como dito anteriormente, visando a funcionalidade e o
diadlogo existente entre as atividades neles realizadas, e a divisao espacial dos setores procura
estruturar essa comunicagdo entre eles, estreitando a operacionalizacdo e utilizacdo dos

espacos.

4.3 FLUXOGRAMA

O fluxograma (figura 63) esquematiza a transicdo dos processos desenvolvidos a partir do
organograma elaborado para o centro. Pretende-se exemplificar a intensidade dos fluxos nos
espacos partindo das atividades por eles propostas, como, por exemplo, se pensou que a sala
para desfiles possui um fluxo baixo, pois a mesma sé sera frequentada quando houver eventos
agendados no espaco. Assim como 0 organograma, o grafico foi elaborado em cores e com

legenda para auxiliar a compreensdo do mesmo.
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PROMOCAO

EXPOSICAO
DIVULGAGAO

SALA PARA
DESFILE

SALA PARA
EVENTOS

FIGURA 63: Fluxograma do Centro de Moda

ACESSO

ESTACIONAMENTO

VENDA PRODUCAO

CONFECCAO

REFEITORIO/ VESTIARIO

RESTAURANTE I
I ADMINISTRACAO
CAFE
FINANCEIRO

mmm  FLUXO ALTO
=== FLUXO MEDIO
m===  FLUXO BAIXO

FONTE : BOURBON, 2013

A movimentacdo dos processos realizados no centro interfere em sua disposi¢édo espacial, e

por isso, também, os locais internos foram pensados de maneira a acoplar a funcionalidade do

ambiente e o fluxo das pessoas e produtos, de acordo com a atividade exercida em cada

espaco. Sendo assim, pode-se chegar ao fluxograma mostrado acima, que buscou exemplificar

as areas de maior e menor fluxo no decorrer dos avangos de seus procedimentos internos.

4.4 ZONEAMENTO

O projeto se desenvolve a partir de um zoneamento que determina os trés setores principais:

eventos, confeccdo e vendas. A escolha do setor de eventos voltado para o leste reflete na

preocupacao de viabilizar o conforto térmico por ser um setor de maior interacdo social e

94



publica. O setor de confeccdo estd voltado para o oeste, e se direciona para 0s principais
corredores de acesso do centro, facilitando a entrada e saida dos funcionarios e de produtos.
Por fim, o setor de vendas, que estd localizado na rua principal do terreno, pois ha a
necessidade de grande visibilidade comercial.

FIGURA 64: Zoneamento no terreno proposto

| T T
| - |
— RUA DAFUNDICAO N
= — |
| |
| |
| |
| - |
c
| > |
lw
| o | |
w
| ‘ o |
| | |
I
| o |
| |
| ‘ | |
| |
| ‘ ‘ |
| — — ~ /) 1| [ SETOR EVENTOS
| | SETOR PRODUCAO
L _RU_A D_A AERCTA_ | | SETOR VENDAS

FONTE : BOURBON, 2013

4.5 PARTIDO ARQUITETONICO

O Centro de Moda é composto por trés blocos diferentes, dispostos de maneira a equilibrar
suas volumetrias e materialidade entre si, visando sempre o melhor funcionamento e
desenvolvimento do centro. Em se tratando de um projeto Unico, encontramos em sua propria

arquitetura certa diferenciacdo cultural, revelada no dialogo com a tipologia do entorno, na

95



proposta de trabalhar de maneira distinta 0 mercado da moda do municipio, quando apresenta
no mesmo espaco fisico o criador e sua criatura, e todos os procedimentos em torno dessa
criacdo, entre outras questdes acerca do centro. Também é importante ressaltar a caracteristica
multifuncional do edificio, tomando como ponto de partida a relagdo do mesmo com o0 seu
entorno urbano, buscando configurar espagos de atracdo através de uma morfologia

diferenciada.

Em busca do partido arquiteténico Unico, optou-se por um método projetual que parte do
principio de um bloco matriz, o qual é monolitico e passa por um processo de subtracdo
(lapidacdo) volumeétrica, tendo como parametros iniciais 0s condicionantes climaticos.
Iniciado por um bloco Unico, e com forma cubica (figura 65), buscou-se situé-lo no terreno de
forma a melhor distribuir os espacos externos para contemplar as necessidades de

estacionamento e, principalmente, a sua relacdo com o entorno.

FIGURA 65: Etapa projetual fase 01

BLOCO UNICO

R10 CAPIBARIBE

FONTE : BOURBON, 2013

Apos sua locacéo, trabalharam-se subtrages volumeétricas, tomando como base intengdes do
projeto em relagdo aos condicionantes climaticos, no intuito de melhor aproveitar a
ventilacdo, como, por exemplo, a criagdo de um corredor de vento e de insolagcdo do
ambiente, que pode ser verificado na figura 66. Esse corredor surge através de um corte
vertical na volumetria, proporcionando, além de uma melhor ventilacdo no edificio, uma
ampla visibilidade de qualquer lugar do terreno para a orla da Rua da Aurora e, por

conseguinte, para o Rio Capibaribe.
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FIGURA 66: Etapa projetual fase 02

FONTE : BOURBON, 2013

O programa foi setorizado em trés diferentes grupos, sendo eles confec¢édo, vendas, e eventos,
os quais interferiram na decisdo de ter sido o projeto baseado em blocos arquitetdnicos
independentes (figura 67). Foi no decorrer do estudo volumétrico que se chegou a definicéo
por trés blocos, sendo todos dispostos no nivel do solo e interligados por espacos externos.

FIGURA 67: Etapa projetual fase 03

FONTE : BOURBON, 2013

Apos alguns estudos de experimentacdo volumétrica com os trés blocos, optou-se por uma
reorganizacdo dos mesmos, através da superposicdo do terceiro bloco, o de eventos;
interpenetrado no bloco que recebeu um recorte, criando, dessa forma, um balango ao nivel da
calcada, o qual marca um acesso de pedestre (figura 68). A superposicao do terceiro bloco se
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deu apds alguns estudos de dimensionamento do projeto, nos quais se verificou que o bloco
designado para o saldo de desfile ndo comportava a passarela para a realizacdo dos mesmos,
sendo necessério reajustad-lo. Na medida em que se reajustava esse bloco, pensou-se na
criacdo de um espaco diferenciado que comportasse a passarela e a0 mesmo tempo criasse
uma marca para o centro como um todo, e que a mesma fosse visivelmente impactante através
de um prisma com efeitos sensoriais-visuais. Nesse momento, surge o terceiro bloco — o de
eventos —, composto por seus vitrais coloridos, criando um ambiente enigmético que aguca a

curiosidade de quem esté do lado de fora.

FIGURA 68: Etapa projetual fase 04 (final)

CORREDOR

FONTE: BOURBON, 2013

Buscou-se o equilibrio do centro através da materialidade de cada bloco, nos quais foram
exploradas a transparéncia — maxima e difusa — e uma massa mais sélida, buscando analisar
texturas e cores. A escolha desses materiais foi pensada de acordo com a distribuicdo do
centro em blocos e os efeitos que cada um deveria assumir nessa divisdo, a fim de

complementar e fortalecer o partido arquiteténico adotado.

O impacto de sua escala e composi¢do morfoldgica entra em cena, desenvolvendo um papel
importante na intencdo de tornar o Centro de Moda uma referéncia, ndo s6 por sua funcéo,
mas, também, por sua arquitetura contemporanea, pouco usual na cidade do Recife. O centro
intensifica a tensdo entre a integracdo contextual e o contraste com o entorno do terreno
escolhido. Por fim, pode-se reiterar que o partido arquitetdnico adotado teve como base 0s
itens acima citados, como, ventilacdo, insolacdo, funcionalidade, definicdo volumétrica e
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interacdo social, sempre visando atender de melhor maneira o projeto arquitetdnico proposto

para o centro e o projeto social que esse se encarrega de realizar no &mbito da moda.

4.6 MEMORIAL DESCRITIVO

A area escolhida como proposta para o anteprojeto do Centro de Moda se localiza no
municipio de Recife, no bairro de Santo Amaro, que compde a RPA1l (Regido Politico
Administrativa 1). O terreno é composto por 13.887,00m2, sendo 11.585,22m2 de area
construida e 3.000,38m? de solo natural, e se localiza na area designada de quadrilatero de

Santo Amaro, envolto pela Rua da Aurora, Rua da Fundicdo e Rua Dois de Julho.

O acesso ao terreno foi definido pelo fluxo dos corredores urbanos que perpassam o lote.
Tendo em vista que a Rua da Aurora é o corredor de maior fluxo dentre as outras ruas,
pensou-se que a mesma era adequada para a entrada de pedestre, visto que ndo ocasionaria
transtornos no transito da regido. Partindo desse pressuposto, escolheu-se a Rua da Fundicao
como a entrada principal do centro, e a Ginica com acesso para o0 estacionamento, ressaltando
que existem duas vias que dao acesso a Rua da Fundicdo, sendo elas a Rua Dois de Julho, que
também contém uma segunda entrada para pedestres, e a Avenida Mario Melo. O

estacionamento se encontra no térreo e tem capacidade para 215 vagas.

O espaco que circunscreve o terreno € predominantemente comercial, composto por
edificacbes que ndo ultrapassam 2 pavimentos. A volumetria do centro é um reflexo do
estudo realizado em seu entorno, e apresenta disposicdo de volumes em diferentes niveis,
utilizados para solugdo do conforto térmico e volumetrico. O projeto é predominantemente
horizontal e facetado em trés blocos, que se apresentam através de dois materiais distintos,
sendo eles o vidro e o concreto (figura 69), de acordo com a fungdo contemplada em cada

bloco.
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FIGURA 69: Volumetria do Centro de Moda

FONTE: BOURBON, 2013

O primeiro bloco (figura 70), que possui dois pavimentos, recebeu fechamento em vidro em
sua parte frontal, permitindo ao passante visualizar esse espaco a partir da rua, e, a0 mesmo
tempo, definindo todo o espago interno como uma vitrine de exposi¢do. Ainda em sua parte
frontal, encontramos um espelho d’agua que adentra 1,00m no pavimento, criando a sensacéo
de que o bloco esta flutuando sobre ele, 0 que proporciona, em conjunto com o painel de
vidro, leveza ao bloco. A fachada de vidro funciona como vitrine das lojas e dos ateliers
localizados dentro desse bloco, compondo o setor comercial ativo que movimenta o
financeiro do centro. O diferencial do centro, além de outros pontos, é a aproximacdo do
processo de criacdo de determinado produto com seu comprador, e esse movimento mutuo de
criacdo e producdo, compra e venda também dialoga com a composicdo do bloco em vidro,
deixando tudo as claras, literalmente. O painel de vidro reforca a relacdo publico-privado, ndo
apenas por proporcionar uma transparéncia que conecta o interior com o exterior, mas
também, quando delimita o espaco entre a parte interna e externa do centro, mas que ao
mesmo tempo convida o observador a nele entrar por se colocar em relacdo a este através da

vitrine.
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FIGURA 70: Primeiro Bloco do Centro de Moda
P

———

FONTE: BOURBON, 2013

Uma das intengdes para esse bloco era que o publico pudesse transitar livremente durante o
dia nos espacos das lojas e dos ateliers, ou mesmo contemplar as criacBes exibidas na area
designada as exposicBes temporérias. Essa area de exposi¢do (figura 71) é o primeiro
ambiente com que se depara ao adentrar o bloco, 0 que induz as pessoas a passarem por essa
area, seja por desejo de conhecer a exposi¢cdo, ou apenas, para alcangar as lojas e/ou 0s
ateliers. Vale ressaltar que o espaco foi criado com pé direito duplo, proporcionando as
pessoas Visibilidade a exposicdo de qualquer outro local do bloco. O propdésito dessa area é
servir de espago para exposicdo das obras mais singulares dos estilistas, que trabalham ou nédo

no centro, ou, ainda, para exibicdo de algum trabalho especifico na area de moda.
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FIGURA 71: Vista interna do primeiro bloco — Exposicao temporaria

FONTE: BOURBON, 2013

No intuito de criar mais iluminacg&o interna nas areas de exposi¢do temporaria e de confeccéo,
criou-se um vazio com coberta de telha ondulada transparente e uma parede em vidro
adesivado, para dividir esses dois ambientes, ocasionando, assim, em uma entrada de luz
natural nos mesmos e a0 mesmo tempo em que essa parede se estabelece como painel
expositivo, tanto para a area de exposicdo temporaria, mudando de acordo com cada
exposicdo, como para a area de confeccdo, deixando-a a mostra para 0s visitantes do centro.
Pensando em proporcionar uma area de bem-estar tanto para os funcionarios como para 0s
visitantes do centro e, também, para aproveitar a luz natural que adentra esse bloco, criou-se

um jardim de inverno na area do vazio.

A fachada de fundo desse primeiro bloco é composta de concreto, juntamente com uma
parede verde, no intuito de amenizar a insolagdo intensa que recebe, pois € uma fachada
poente. A parede verde surge como solucdo para suavizar a temperatura nesse local que
comporta a confecgdo, o refeitorio e o descanso dos funcionérios do centro. O primeiro
pavimento desse bloco é formado pelo setor administrativo do centro, que € disposto através
de um patio interno que oferece acesso a todas as salas administrativas. Neste mesmo patio

encontram-se trés clarabdias que auxiliam na iluminacdo, com luz natural no local.
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O segundo bloco (figura 72) tem como material principal o concreto, e possui trés
pavimentos, no qual o terceiro faz ligacdo com o terceiro bloco — saldo de eventos e desfiles —
do centro. O térreo é composto por uma area de convivio ampla e aberta, que, pela ndo
existéncia de paredes, proporciona maior interacdo das pessoas com a area externa do centro,
ressaltando, inclusive, que o espelho d’dgua, citado anteriormente, também perpassa esse
ambiente. Pensou-se também, para essa area, na instalacio de um café, no intuito de
promover mais uma opg¢éo de interacdo e bem-estar para as pessoas nesse ambiente. Por ser
uma area extensa, pensou-se na possibilidade de realizacdo de eventos, como desfiles, feiras,
exposicOes, neste ambiente, e para isto foi criado um camarim que serviria como apoio ao
evento neste mesmo espaco. O acesso para 0 pavimento superior ocorre através de uma
escada que é blogueada por uma porta de vidro, e seu acesso s@ serd permitido quando

alguma exposigao ou evento estivesse sendo realizado no mesmo.

FIGURA 72: Segundo Bloco do Centro de Moda

FONTE: BOURBON, 2013
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No segundo pavimento desse bloco estdo localizadas as salas articuladas e também uma sala
de apoio para os eventos. Uma das necessidades desse projeto é que as salas articuladas
pudessem se transformar em salas de apoio aos eventos de diversos tamanhos, podendo se
tornar varios auditérios pequenos ou apenas um auditorio maior, adequando-se a necessidade
de cada evento. As paredes foram substituidas por divisorias de madeira removivel com
isolamento acustico. Essas medidas possibilitam a realizacdo de diversas atividades ao mesmo

tempo, sem comprometer o funcionamento do centro ou dos eventos entre si.

O terceiro pavimento do segundo bloco compde o terceiro bloco do centro, que é o bloco
designado para desfiles. O bloco foi pensado como um cubo magico e, partindo desse
pressuposto, foi proposta a utilizacdo de vidro com peliculas coloridas coladas nos mesmos,
criando um efeito vitral no bloco inteiro (figura 73), tornando-o o bloco conceito do projeto.
Esse ambiente tem como apoio trés camarins e vestiarios masculinos e femininos. Seus
acessos sao realizados através de um elevador que se localiza na area de confeccdo, para
facilitar o transporte das roupas para os desfiles, e outro acesso pelo térreo, através de escadas
e elevadores. No acesso da area de desfiles encontra-se uma area vip, que serve como entrada
e/ou como uma sala de imprensa, e também uma area de foyer para as pessoas interagirem e
aguardarem os desfiles. Para acompanhar a sofisticacdo proposta no bloco, colocou-se um
restaurante para servir de apoio para o saldo de desfiles, quando houver eventos, e que
também funcionara normalmente no decorrer da semana e fim-de-semana. O restaurante é
composto por uma cozinha industrial, um bar, um sal&o interno e um sal&o externo, que ganha
destaque por conter uma varanda com vista panoramica do Bairro do Recife, incluindo a orla

da Rua da Aurora, o Palacio das Princesas, o Rio Capibaribe, entre outros.
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FIGURA 73: Terceiro Bloco do Centro de Moda

FONTE: BOURBON, 2013

Em relagdo as cobertas do centro, essas foram pensadas de acordo com a necessidade e
funcionalidade de cada bloco, como, por exemplo, o teto verde do primeiro bloco, que auxilia
a drenagem, no isolamento acustico e térmico, além de ser um diferencial estético e
ambiental. A telha termoacustica do segundo e terceiro bloco tém como fungdo proporcionar
menos ruido e menos calor ao ambiente, e as telhas onduladas transparentes em alguns pontos
do primeiro e do segundo bloco servem para utilizar a luz natural em determinados espacos

do centro.

Os acessos internos do Centro de Moda ocorrem por escadas e elevadores distribuidos no
decorrer do projeto arquitetdnico. No primeiro bloco, a escada principal é uma escada
helicoidal de concreto. J& no segundo bloco, tem-se uma escada diferenciada, de concreto, e
sua coberta é composta por telha ondulada transparente, deixando a luz natural adentrar, de
forma a iluminar esse e todos 0s outros pavimentos. Existem também nos setores produtivos e
administrativos escadas simples, de concreto, e elevadores para 0 acesso dos funcionarios do
centro.
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O sistema de climatizacdo do Centro de Moda € realizado pelo sistema de ar condicionado
fancoil, o que significa que todos os setores do centro, da confeccdo a area de desfiles, serdo
climatizados. A estrutura do Centro de Moda comega em sua fundacao, tendo sido escolhida a
fundacdo direta, simples, com sapata isolada. Sua estrutura esta equilibrada em balanco, e foi
realizada através do concreto protendido fck=40MPa e estrutura metalica. As dimensdes dos
pilares utilizadas no decorrer do projeto arquitetobnico foram de 60cmx20cm e de
60cmx60cm.

Dessa forma, o Centro de Moda se firma em trés blocos distintos entre si. Um bloco com
fechamento de vidro transparente, um bloco com fechamento de vidro colorido e um bloco
fechado em concreto branco, com detalhes em pintura amarela, compdem o projeto

arquiteténico do centro.

4.7 APRESENTACAO GRAFICA

Seguem no apéndice as pranchas do anteprojeto arquiteténico do Centro de Moda, em escala

indicada nas pranchas. O conjunto é formado por:

PRANCHA 01/10 - Planta de Situacdo e Planta de Locacdo e Coberta
PRANCHA 02/10 - Planta Baixa Térreo - Layout

PRANCHA 03/10 - Planta Baixa 1° Pavimento - Layout

PRANCHA 04/10- Planta Baixa 2° Pavimento - Layout

PRANCHA 05/10- Planta Baixa Térreo

PRANCHA 06/10 - Planta Baixa 1° Pavimento

PRANCHA 07/10 - Planta Baixa 2° Pavimento

PRANCHA 08/10 - Cortes

PRANCHA 09/10 - Fachadas

PRANCHA 10/10 - Perspectivas
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CONSIDERACOES FINAIS

Este Trabalho de Graduacdo foi um projeto de pesquisa que visou elaborar um estudo de
viabilidade e o inicio do processo projetual para a implantacdo do Centro de Moda, o qual
procurard atender a demanda em crescimento de todas as etapas que compdem o fazer moda,
como, por exemplo, criacdo, confeccao e venda de pecas de vestuario. Além de abranger essas
etapas, o Centro também tem como proposta ser um local de entretenimento e discussdes, de
todos os niveis, sobre o assunto, buscando sempre ter na agenda exposicdes, desfiles,

congressos e outros eventos culturais voltados para a moda.

Para o desenvolvimento deste trabalho foi necessario consultar referéncias tedricas que se
relacionassem com o exercicio projetual em questdo, como, por exemplo, definir de fato o que
é moda e como essa dialoga com a arquitetura. O estudo realizado em lojas, atelier,
confecc¢do, entre outros locais que ja desenvolvem em algum ambito trabalhos relacionados a
moda, a confeccdo e criacdo de vestimentas, foi fundamental para realmente perceber que
processos de trabalho funcionavam e quais ndo funcionavam, para entdo adequa-los ao
projeto do Centro de Moda. Procurou-se cumprir todos os preceitos legislativos e ambientais
que envolvem a implantagdo do Centro no terreno escolhido, levando em consideracdo as

influéncias realizadas por esses preceitos sob o local.

No decorrer das pesquisas a respeito do tema, constatou-se que ndo existem lugares no Estado
de Pernambuco com a mesma proposta do Centro de Moda, tornando-o Unico e inovador no
estado. A ideia de agregar no mesmo local todas as etapas que envolvem a confeccdo de
vestimentas surgiu também pela constatacdo de agilidade no processo, quando se esta em

contato direto com todas as etapas necessarias para se concretizar a roupa propriamente dita.

Dessa maneira, pode-se concluir que o presente trabalho ndo se trata apenas de um projeto
arquiteténico, mas também, e principalmente, de uma obra capaz de fornecer funcionalidade e
conforto para as pessoas que nele adentrarem, seja a trabalho, seja a passeio. O centro busca
criar um conceito arquitetdnico para compreender as diferentes atividades sociais e

trabalhistas que nele virdo a ser realizadas.
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