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CELEBRIDADES DIPLOMATAS HOLLYWOODIANAS: SUA INFLUENCIA NO
CENARIO POLITICO INTERNACIONAL NA ERA DA COMUNICACAO

Maria Eduarda Lacerda Rodrigues?

Resumo

A presente pesquisa tem por objetivo analisar o poder de influéncia das Celebridades
Diplomatas Hollywoodianas no cenério politico internacional na era da comunicacdo. Para
isso, foram realizadas pesquisas sobre 0s principais conceitos aos quais o tema abrange, como
diplomacia, poder, celebridade e influéncia. Em conjunto com estes conceitos, foram postas
duas teorias das Relacdes Internacionais, a Interdependéncia Complexa foi utilizada para
explicar as mudancas no Sistema Internacional a partir da mudanca nas relagdes e transacoes
internacionais, e o surgimento de novos atores. A segunda teoria utilizada é referente ao Soft
Power, um tipo de poder que foi descrito por Joseph Nye como capaz de utilizar a cultura de
maneira influente no cenério internacional. Por fim, é feita uma analise de como a internet e
as mudancas nas formas de comunicacdo influenciam a politica e as Celebridades Diplomatas.
Com isso, é possivel relacionar todos estes pontos com a questdo central da pesquisa e
entender o poder de influéncia das Celebridades Diplomatas.

Palavras Chave: Celebridades Diplomatas; Cenario Internacional; Politica; Poder; Influéncia; Comunicacéo;

! Aluna concluinte do curso de Relagdes Internacionais



Abstract

This paper has the objective of analyzing the power of influence that Hollywoodian Celebrity
Diplomacy has in the International scene in the communication era. For that, were realized
researchers about the most important concepts that this subject covers, like diplomacy, power,
celebrity, and influence. Together with this, were studied two theories of International
Relations, the first one were the Complex Interdependency that was used to explain the
changes in the International Sistem starting at the changes in the international relations and
transitions. The second one where the theory of Soft Power, that was created by Joseph Nye
and says that culture can be a tool of power in the international politics. In the end, one
analysis of how the internet influences politics and Celebrity Diplomacy is done. Thereby, is
possible to relate all the subjects with the central issue of the paper and understand the power
of influence of Celebrity Diplomacy

Key Words: Celebrity Diplomacy; International Relations; Political; Power; Influence; Communication.
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INTRODUCAO

No ambito das Relacdes Internacionais (RI), os Estados sdo considerados, de acordo
com a Teoria Realista das RI, os atores diplomaticos do sistema internacional, ou seja, aqueles
que sdo unitarios, racionais e agem em busca de maximizacdo de poder. Mas, com 0 avango
da globalizacdo, das novas tecnologias e as mudancgas ocorridas ao longo da historia das
Relacbes Internacionais, esta linha tedrica vem sendo questionada no que tange a
exclusividade dos Estados no papel de ator internacional. Pois, as relacbes no cenario
internacional se tornaram mais complexas e novos atores passaram ser considerados
relevantes.

Essas novas relacdes sdo explicadas pela Teoria da Interdependéncia Complexa, a qual
é descrita por Robert Keohane e Joseph Nye. Segundo os autores, os Estados continuam
sendo o centro da politica internacional. Porém, devido ao contexto da globalizagdo, eles
passaram a ser interdependentes entre si, uma vez que, através das grandes transacdes
internacionais de dinheiro, mensagens, informacfes e pessoas, tudo passa, de uma certa
forma, a estar conectado.

A partir deste contexto, ao longo do estudo serd possivel analisar as Celebridades
Diplomatas como um dos novos atores do cenério internacional. Mas antes da analise, é
preciso entender que, para uma celebridade ser classificada como Celebridade Diplomata,
existem alguns pré-requisitos que precisam ser preenchidos. O primeiro estudo feito a respeito
das Celebridades Diplomatas foi realizado por Andrew Cooper, pesquisador e professor
especializado em Governanga Global e diplomacia ndo convencional. Quando Cooper cria 0
conceito da diplomacia das celebridades ele afirma que podem ser classificadas como
Celebridades Diplomatas aquelas pessoas que utilizam seus status celebridade para promover
causas humanitarias, sociais e culturais, e fazem com que seu raio de influéncia ultrapasse as
barreiras dos seus territorios.

A diplomacia das Celebridades € considerada um tipo de diplomacia ndo oficial, nela
0S governos nao participam diretamente de suas atividades. Mas, esse é o ponto principal a ser
observado, mesmo sem a participacdo direta de governos oficiais nas atividades das
Celebridades Diplomatas, é possivel observar que elas conseguem influenciar inUmeras
tomadas de decisdo por parte dos lideres politicos. Nomes como Angelina Jolie e Emma
Watson, séo considerados celebridades diplomatas, uma vez que realizam atividades que estao

voltadas para causas politicas, sociais e humanitarias, suas agdes ultrapassam os limites dos
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seus territérios e conseguem ter influéncia e poder suficiente para que sejam ouvidas por
lideres de governos e organiza¢fes mundiais.

A metodologia de pesquisa utilizada para este trabalho é qualitativa, entdo o método
Hipotético-dedutivo fara parte da pesquisa. O problema de pesquisa foi tracado baseado na
legitimidade do poder exercido pelas Celebridades Diplomatas no cenério internacional.
Foram trabalhados instrumentos como, livros, artigos cientificos, teses e reportagens. Visando
a uma melhor compreensdo do assunto abordado, as fontes utilizadas foram escolhidas da
maneira mais cuidadosa possivel, para que isso possibilitasse a chegada em um resultado
confiavel e concreto.

Ao longo da pesquisa, foram avaliadas situagdes recorrentes do mundo atual, situagdes
que envolvem, por exemplo, o avanco das tecnologias e as novas midias, na medida em que
elas proporcionam a todos uma facil interacdo com milhares de pessoas, por isso, as
celebridades as utilizam essas midias como meio de disseminar as causas que apoiam. Entre
outros aspectos, o ponto focal do estudo ¢ analisar a legitimidade do poder das Celebridades
Diplomatas no cenario internacional e de sua influéncia no cenario politico.

O presente estudo faz uma analise mais especifica sobre as Celebridades Diplomaticas
Hollywoodianas, a justificativa para esta escolha esta no fato de que os Estados Unidos sdo o
maior exemplo da utilizacdo de Soft Power no mundo e este conceito sera muito importante
para entender como e porque o poder de influéncia das Celebridades Diplomatas é tdo grande.
A definicdo de Soft Power é descrita por Nye (2002) e mostra como a cultura consegue
exercer uma influéncia mundial ao ponto de incitar admiragdo e respeito sem ser necessario 0
uso da forca. Por isso, é de extrema importancia o entendimento desta teoria para a
compreensdo da analise geral do trabalho. Diante disto, Hollywood é apresentado como uma
peca importante para a politica externa norte americana. Dessa forma, para que o contetdo
seja bem assimilado, o trabalho é dividido em trés se¢des principais.

A primeira trata do conceito de diplomacia de uma forma geral, traz desde o conceito
de diplomacia oficial até as novas classificacbes que surgiram ao longo do tempo, explica
como o surgimento de novos atores internacionais modifica toda a configuragdo do Sistema
Internacional, e apresenta também a definicdo de Celebridade Diplomata, mostrando como
este conceito consegue se encaixar no cenario politico internacional.

A segunda parte do estudo traz os Estados Unidos, Hollywood e o Soft Power, como
elementos centrais. Nela ¢é discutida a defini¢do de poder, porque a partir dessa analise é que
sera entendido o Soft Power e suas caracteristicas, e, a partir disso, é discutido como os EUA

comecaram a utilizar este tipo de poder para difundir seus interesses ao redor do mundo e
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maximizar seus interesses. E importante entender esta agio dos Estados Unidos porque
Hollywood, local em que esta presente a maior parte das Celebridades Diplomatas, é utilizado
como uma importante ferramenta de politica externa do pais. Entdo, mesmo que as atividades
das Celebridades Diplomatas ndo estejam diretamente ligadas com os governos, € possivel
observar uma proximidade entre os dois atores, e isto faz com que seja preciso analisar as
acoes e funcdes deste elo intercessor que é Hollywood.

Na terceira e Ultima parte, sdo estudadas as questdes relacionadas com a era da
comunicagdo, delimitacdo temporal realizada na pesquisa. E muito importante que seja
entendido como as relagBes sociais mudaram a partir do novo paradigma tecnolégico e para
isso sdo utilizados os trabalhos de Emanuel Castells como principal base tedrica. Além deste
novo paradigma, a revolucdo da internet também precisa ser explicada para o entendimento
destas mudancas, uma vez que ela é a principal forma de comunicacao atual. E dentro deste
contexto, é analisada a interacdo entre a politica e 0 mundo virtual, como estes dois meios se
conectam e as mudancas que a internet causou para as questdes politicas. A partir disso, a
analise é levada para a comparacao entre Diplomacia Midiatica e as Celebridades Diplomatas,
pois, estes dois conceitos possuem caracteristicas que podem ser conectadas e relacionadas. E,
por fim, é analisada a questdo das redes sociais serem a ferramenta chave na atuacdo das
Celebridades Diplomatas, usando como exemplo dois casos distintos, 0 de Emma Watson,
que possui um grande numero de seguidores nas suas redes, e o de Angelina Jolie que ndo
possui redes sociais.

Portanto, ratifica-se a relevancia do trabalho e da sua uma andlise geral sobre as
questBes ligadas as Celebridades Diplomatas, e como elas atuam no cenario internacional
globalizado e informatizado do século XXI, além de observar a importancia de suas atuacdes

nas questdes politicas, sociais e ambientais.
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1 - DIPLOMACIA E CELEBRIDADES DIPLOMATICAS: CONCEITOS E
PANORAMA HISTORICO

O trabalho tem como objetivo analisar a atuacdo das Celebridades Diplomatas
Hollywoodianas no cenério internacional durante a era da comunicacdo. Para isso, é preciso
que exista uma introducdo sobre o conceito de diplomacia, as mudangas no cenario
internacional a partir do surgimento de novos atores internacionais, e também a definicdo do
conceito de Celebridades Diplomatas.

Tais conceitos e definicbes do panorama histérico sdo de extrema importancia para a
contextualizagdo da pesquisa, uma vez que estes sdo 0s pontos principais a serem estudados.
Além disso, as teorias das RelacBes Internacionais que sdo a base teodrica deste trabalho
também sdo apresentadas neste capitulo, para que o leitor ja possua o embasamento

necessario para compreender o desenvolvimento da pesquisa.

1.1 - CONCEITO DE DIPLOMACIA

A diplomacia é um produto da cultura. A atividade diplomaética se faz presente nas
relagdes humanas desde antes do conceito de Estado surgir nas sociedades. Tal atividade
sofreu uma evolucdo desde a mais primitiva forma da espécie humana, que era dominada pelo

seu instinto, até o ser humano adaptavel culturalmente (GARCIA, 2015).

Desde que as sociedades existem lado a lado sem viver em um estado de permanente
inimizade, e as vezes mesmo assim, certas formas rudimentares de uso diplomético
tém evoluido primeiro por meio de mensageiros ocasionais, mais tarde por meio de
enviados ou representantes similares. (NUMELIN, 1950, p. 124 apud Garcia, 2015,
p. 165)

Realizando um levantamento histérico desde a Mesopotamia, com a adesdo ao tratado
mais antigo? ja conhecido, passando pela China, com praticas diplomaticas que utilizavam
formas eficazes de dialogo e contencdo de conflitos na antiguidade, até o inicio da histdria
Romana onde ja existia o trabalho dos embaixadores e do que se pode chamar hoje de
diplomacia, é possivel observar que a base do que é conhecido atualmente como atividade
diplomatica ja existia desde a antiguidade. (BUENO, FREIRE, OLIVEIRA, 2016)

Com o surgimento do conceito de Estado, no século XVII com a assinatura do

Tratado de Vestfélia, a diplomacia se firmou como importante instrumento de promocéo dos

2 Tratado de Eannatum
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interesses estatais e como um importante mecanismo de solucdo pacifica de controvérsias nas
relacfes internacionais. Desde entdo, a atividade diplomatica esta intrinsecamente ligada ao
poder estatal.

Em 1815, no Congresso de Viena, tal atividade foi reconhecida oficialmente como
profissdo, contudo, era mantido seu carater secreto. J& em 1918, apds o fim da Primeira
Guerra Mundial e estabelecimento dos Quatorze Pontos de Wilson®, foi decidido que a
atividade diplomatica deveria ser mais acessivel a visdo publica, dando lugar a uma maior
transparéncia nas negociacGes diplomaticas entre os Estados (TAMBURINE, 2015). Isto
“Alterou substancialmente o exercicio da diplomacia, até entdo confinada ao espaco reduzido
das Chancelarias e a penumbra dos gabinetes dos responsaveis politicos” (ALMEIDA, 2003,
p. 67 apud TAMBURINE, 2015, p. 5).

A partir disso, surgiu a diplomacia aberta ou publica, a qual é caracterizada pela
forma com que os povos sdo tratados, eles deixam de ser considerados apenas objetos. As
Relacbes Internacionais passaram a ter seu desenvolvimento ligado a outras instituicGes além
dos orgdos diplomaticos tradicionais, e isto pode ser relacionado a trés fatores: o papel da
imprensa, que age em prol de interesses particulares e estimula o sensacionalismo, o que
influencia de forma negativa a diplomacia estatal; o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo e de transportes, que fazem com que as distancias sejam diminuidas e 0s
proprios Chefes de Estado se reinam com facilidades, diminuindo a independéncia da forma
tradicional de diplomacia; e o desenvolvimentos das Organizacdes Internacionais, isto acaba
desenvolvendo a diplomacia técnica e deixando os diplomatas tradicionais em segundo plano
(SICARI, 2007).

Apos alguns anos, em 1961, foi realizada em Viena, capital da Austria, a
Conferéncia das Nacgdes Unidas sobre Relacbes e Imunidades Diplomaticas, e nesta
conferéncia foi assinado a Convencdo de Viena sobre Relacbes Diplomaticas (CVRD). Este
tratado normativa a conducdo das relacGes diplomaticas entre os Estados, e também, os
privilégios e imunidades que sdo fruto das atividades dos agentes diplomaticos.

Entre as fungdes garantidas pela CVRD para as Missbes Diplomaticas estdo:
representar o Estado acreditante* perante o Estado acreditado®; proteger no Estado acreditado
os interesses do Estado acreditante e de seus nacionais, dentro dos limites permitidos pelo

direito internacional; negociar com o governo do Estado acreditado; inteirar-se por todos os

3 Tratado criado pelo presidente norte-americano Woodrow Wilson para a manutencéo da paz entre os Estados
no pds Primeira Guerra Mundial.

4 “Estado acreditante” se refere ao Estado de origem do representante diplomatico.

® “Estado acreditado” se refere ao Estado o qual a Missdo Diplomética esta sendo realizada
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meios licitos das condigdes existentes e da evolugdo dos acontecimentos no Estado acreditado
e informar a esse respeito 0 Governo do Estado acreditante; promover relacfes amistosas e
desenvolver as relagcBes econémicas, culturais e cientificas entre o Estado acreditante e o
Estado acreditado.®

Existem duas importantes definicbes para o termo diplomacia, que precisam ser
levadas em consideragdo para o desenvolvimento do trabalho: a primeira afirma que
diplomacia ¢ “o sistema e a arte da comunicagdo entre os estados. O sistema diplomatico ¢ a
instituicdo mestra das Relagdes Internacionais.” (WIGHT, 2002, p. 107). E a segunda, se
refere a diplomacia como “A condugdo das relagdes internacionais através de negociagdes. O
método através do qual estas relagdes sdo reguladas e mantidas por embaixadores e
encarregados; o oficio ou a arte do diplomata” (OSTELLINO, 2004, p. 348- 9).

E interessante também, observar os significados que o dicionario atribui a palavra
diplomacia. O primeiro se refere a “Ciéncia que trata das relagdes e dos interesses
internacionais entre Estados”, logo em seguida, trazendo uma conotacdo mais especifica do
mundo juridico, ela ¢ definida como “Arte de preservar os direitos ¢ interesses do Estado em
uma negociacdo com governos estrangeiros”. Existem ainda a defini¢do de “Conjunto dos
representantes dos governos estrangeiros junto ao estado” e referente a carreira diplomatica,
que traz “Conjunto de diplomatas de um determinado pais; corpo diplomético”. Apenas
quando se atribui uma conotacdo no sentido figurado € que ndo existe nenhuma relacdo entre
a definicdo da palavra e atividades oficiais dos governos, os significados dados para esse
sentido sdo “Atitude que denota finura no trato com as pessoas”, “Astucia em negociacbes
melindrosas” ¢ “Seriedade na conduta”. (MICHAELIS, 2018)

A partir desta andlise, conclui-se o quanto intrinseca € a relacdo da diplomacia com o
as atividades Estatais e oficiais. Para 0 senso comum, a atividade diplomatica é exclusividade
dos agentes oficiais. Porém, estd é uma questdo que pode, e deve ser, questionada.

Como visto, a diplomacia oficial, esta presente até hoje na configuracao estatal, e €
a principal forma de relagdo entre os Estados, tanto para resolugdo de controvérsias, promocao
de acordos econémicos e politicos, manutencdo das relacGes amistosas entre 0s governos,
guanto para busca por vantagens para seus governos. Porém, a atividade diplomatica, que
sempre existiu por todos e para todos, ndo pode ser fruto de monopdlio estatal. (NOBRE,
2015, p. 9).

6 CONVENCAO DE VIENA SOBRE RELACOES DIPLOMATICAS, 1961.
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A democratizagdo da oferta e da demanda de servicos diplomaticos é uma realidade,
e os féruns das Nagdes Unidas estdo repletos de ONGs, celebridades, corporacdes
etc. Essa efervescéncia da atividade diplomatica ndo-estatal abriria maiores
horizontes de atuacdo profissional e varios mercados, ndo fosse a insisténcia do
Estado em manter o monopolio do status profissional de diplomata. Quer dizer, a
profissdo de diplomata existe — mas ndo para a sociedade. Esse obstaculo juridico ao
reconhecimento profissional dos atores ndo-estatais é prejudicial e anacronico,
embora a diplomacia social de facto continue avancando. (NOBRE, 2015, p.8)

Portanto, a diplomacia social, que a citacdo acima se refere, esta relacionada com
atores ndo estatais que exercem atividades semelhantes aquelas atribuidas aos diplomatas
oficiais (estatais). Ou seja, existem algumas atividades que s&o realizadas tanto pela
diplomacia oficial, aquela que esta institucionalizada e respaldada pelo Estado, quanto pela
diplomacia social, que é caracterizada pelas acdes de atores ndo estatais que anseiam pela
participacdo e influéncia no cenario politico internacional. (NOBRE, 2015)

Por isso, € importante a analise sobre estes atores ndo estatais, como antes os Estados
eram os Unicos atores internacionais relevantes para os estudos das Relagfes Internacionais,
alguns conceitos que podem ter uma definicdo mais ampla continuam estando relacionados,
principalmente pelo senso comum, apenas com atividades ligadas aos governos, como é o

caso da diplomacia.

1.2 NOVOS ATORES DO CENARIO INTERNACIONAL

Com o advento da globalizacdo e avanco das novas tecnologias da informacédo e
comunicagdo (TICs), novos atores internacionais passaram a ser considerados e observados
no cenario internacional. Até meados do século XX, os Estados eram 0s Unicos agentes
internacionais levados em consideracao nas discussdes do cenario mundial, mas com o passar
dos anos, a mudanca nos contextos historicos a na necessidade humana de cada época, foram
sendo agregados a este cenario.

Esta visdo de que o Estado se classifica como principal ator das Relacgdes
Internacionais é de cunho Realista, teoria que prevaleceu no Sistema Internacional até o final
da Guerra Fria. E para os Realistas, os individuos (como por exemplo, lideres politicos,
diplomatas e militares) e os grupos de individuos (que podem ser exemplificados com
burocracias e administracdes publicas e entidades politicas) que estdo atuando nas Relacbes
Internacionais, realizam suas atividades em favor do Estado, visando sempre o beneficio do
Estado o qual estdo representando. (NOGUEIRA e MESSARI, 2005).
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A partir da década de 1970 o realismo passou a enfrentar inUmeras criticas que
questionavam sua incapacidade de prever e explicar diversas mudangas que estavam
ocorrendo, ao longo dos anos. As criticas afirmavam que a teoria era incapaz de se adaptar e
lidar com cenario pos-Guerra Fria, pois, a globalizacdo e ascensdo de novos atores’ estavam
modificando todo sistema internacional. (NOGUEIRA e MESSARI, 2005).

Com todas essas criticas acerca da teoria realista, foi aberto espago para que uma nova
abordagem tedrica fosse atribuida as Relagdes Internacionais, a corrente liberal, pois, no
contexto existente, era evidente que a relacdo dos Estados com 0s outros atores estava mais
profunda e se fortalecida a cada dia. Eles estavam interconectados de tal forma que as acgdes
de um ou mais Estados poderiam causar impacto além de suas fronteiras. Entdo, é a partir
desta situacdo que Keohane e Nye (2001) apresentam a teoria da Interdependéncia Complexa.

Esta teoria institui caracteristicas das Rela¢Ges Internacionais, que, segundo oS
tedricos podem ser observadas desde os anos 70. As trés principais sdo o0s canais multiplos, a
auséncia de hierarquia entre assuntos e as forgcas armadas como instrumento de politica ndo
efetivo no cenario de interdependéncia internacional.

A primeira se da porque, segundo a teoria, a politica internacional possui multiplos
canais de interacdo com as sociedades, este papel ndo é mais exclusivo do Estado, existem
outros atores que sdo importantes para as relacbes politicas, e, de acordo com os tedricos,
estes atores “também agem como cintos transmissores, tornando as politicas governamentais
em varios paises mais sensiveis umas as outras” (KEOHANE e NYE, 2001, p.22).

A segunda caracteristica é explicada pela presenca de uma nova agenda internacional,
a qual é composta por diversos assuntos que ndo possuem uma hierarquia determinada, entdo,
diferentemente do que acontecia no realismo, as questdes ligadas a seguranca ndo exercem
um papel dominante na agenda, elas dividem o protagonismo com outros assuntos.

No que se refere as questdes militares, ou seja, a terceira caracteristica, a teoria de
Keohane e Nye afirma que a forca militar deixa de ser predominante nos paises
industrializados principalmente a partir do p6s-Segunda Guerra, e isso faz com que os Estados

ndo a utilizem em uma relacéo de interdependéncia.

A abordagem da Interdependéncia Complexa permite observar as Rl como um
campo diverso, com atores heterogéneos e multiplos canais de comunicagdo e
fendmenos, trazendo uma nova perspectiva para o estudo das RI, que vai além da
compreensdo das relacdes interestatais. (GONCALVES, TEIXEIRA, 2017, p. 4)

" Exemplos desses novos atores sio empresas multinacionais, organizacdes internacionais e organizagdes néo
governamentais.
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Em meados da década de 70, Papisica j& afirmava que existem duas categorias as
quais podem ser classificadas os atores internacionais. A primeira é referente aos atores de
status atribuidos, ou seja, aqueles que sdo classificados como atores internacionais devido a
sua natureza, como ¢ o caso do Estado, independente da sua “vontade” ¢ tido como um ator
tradicional das Relagdes Internacionais por ser 0 que ele é. Ja a segunda categoria, é referente
aqueles de status adquirido, que sdo considerados atores em funcdo de sua capacidade, isto &,
conquistam esta posicdo em funcéo de seus resultados pessoais referentes as suas capacidades
e esforgos.

Um ator internacional pode ser classificado como uma unidade do Sistema
Internacional (SI), podendo ser entidade, grupo ou individuo, o qual possui habilidades para
mobilizar recursos que o permitam realizar seus objetivos, além de conseguir exercer
influéncia sobre outros atores do S| e possuir uma certa autonomia nas suas atividades.
(BARBE, 2007)

“[...] toda pessoa ou grupo que detém um meio de influéncia ¢ um ator potencial e
torna-se um ator ocasional quando resolve fazer uso do seu poder no terreno da acgdo
internacional” (MERLE, 1981, p. 213 apud OLIVEIRA, 2010, p. 32). Em vista disso, é
possivel afirmar que, na sociedade contemporanea do século XXI, apds a industrializac&o,
globalizagdo, e o surgimento dos novos meios de comunicagéo, surgiram novos e importantes

atores internacionais.

1.3 CELEBRIDADES DIPLOMATAS

A partir da explicacdo dada no ponto 1.2, é possivel iniciar uma anélise sobre a
indUstria do entretenimento, e mais especificamente, as celebridades diplomatas, como atores
das Relagdes Internacionais. O termo Celebridade Diplomata ganhou espaco nas discussdes
académicas quando evidenciado por Cooper (2008).

Para dar inicio as andlises acerca das Celebridades Diplomatas, é importante seja
introduzido o conceito de celebridade. Elas podem ser entendidas como figuras publicas que
ocupam um espaco de visibilidade na midia e sdo construidas, principalmente, através do
discurso (MARSHAL, 1997 apud SIMOES, 2009, p. 75). “Elas emergem a partir das
diferentes interagcdes que se estabelecem entre as ‘estrelas em potencial’, os individuos na
vida cotidiana, a midia e o contexto social” (SIMOES, 2009, p. 75). Ou seja, para a “criagdo”
da celebridade € preciso que exista um conjunto de fatores que fagam com que determinado

individuo se destaque e consiga alcancar este titulo.
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Para que o patamar de Celebridade Diplomata seja atingido por uma celebridade
“comum”, tendo em vista a definicdo dada acima, ¢ preciso que a mesma possua amplas
habilidades de comunicacdo, um sentido de missdo e alcance global. Mas, além disso, elas
precisam adentrar no mundo diplomatico e operar atraves das complexas relacdes com
autoridades estatais. Elas realizam também, importantes contribui¢cbes para os debates
internacionais, principalmente aqueles ligados a problemas sociais, ambientais e politicos. Na
maioria das vezes, estas contribuicdes envolvem divulgacdo de campanhas, devido a
influéncia que elas exercem a opinido publica internacional, e intervencdo nos circulos
diplométicos (COOPER, 2008).

Quando o termo “Celebridade diplomata” ¢ utilizado, gera, muitas vezes, o
guestionamento que se refere a comparacdo da celebridade com um diplomata de carreira

oficial do governo. Entdo, como afirma Lima,

Quando se fala em celebridades diplomatas néo se esta insinuando que elas devam
substituir os diplomatas tradicionais nos negocios internacionais, nem que elas
possuam uma posi¢do dominante na esfera do agendamento e enquadramento das
teméticas publicas. Em vez disso, 0 que se quer enfatizar € que as celebridades
diplomatas possuem uma posic¢éo Unica no cendrio internacional que pode ajudar a
trazer atencdo publica a importantes temas. (LIMA, 2013, p. 294)

A atuacdo das celebridades diplomatas nao substitui os tradicionais diplomatas, mas,
concede uma nova forma de atuacgdo da diplomacia.

As celebridades possuem um longo histérico associado a diplomacia. Esta relacdo
pode ser observada desde Benjamin Franklin, considerado a primeira celebridade norte-
americana, o qual trabalhou para Corte francesa de Louis XVI. Mas, atualmente, com todas as
mudangas existentes na sociedade do século XXI, a dindmica, intensidade e natureza da
relacdo entre celebridade e diplomacia é muito diferente da que existia no decorrer do século
XX. Neste cenario atual, as celebridades desempenham papéis nos assuntos globais de forma
fundamentalmente diferente do que é feito por funcionarios dos Estados e diplomatas.
(COOPER, 2008).

A diferenga de atuagéo no cenario politico internacional de uma celebridade que vivia
em meados do século XX, como é o caso de Benjamin Franklin, e as que estdo vivendo na
sociedade contemporanea do século XXI, é, principalmente, 0 modo com que estas pessoas
utilizam os meios de comunicacdo para alcancar a opinido publica.

Antigamente a cultura das celebridades era focada no relacionamento que os

individuos tinham com as celebridades que quase nunca eram vistas pessoalmente, e também
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com quem compartilhavam pouco ou nenhum relacionamento e interacdo direta, ja nos dias
atuais, o contato com a celebridade estd muito mais facil devido as novas midias sociais. “As
midias sociais estdo tornando possiveis para os individuos certos aspectos do ativismo que
antes estavam restritos apenas aos membros de organizagdes centralizadas” (LIMA, 2013, p.
6), entdo, a partir desta analise fica claro que o poder de atuacao e disseminacao de ideias, das
celebridades em prol de causas sociais, é facilitado pelo acesso rapido e abrangente ao
publico.

Um ponto muito importante a respeito da atuacdo das celebridades diplomatas é que
elas ndo precisam necessariamente relacionar suas pautas e opinides a um Estado ou uma
agéncia intergovernamental especifica (COOPER, TURCOTTE, 2012, p.191). Por causa
disso, as Celebridades Diplomatas possuem uma maior liberdade em escolher suas causas, ja
que elas ndo sdo obrigadas a defender os ideais de um grupo especifico.

A Organizacdo das Nagbes Unidas (ONU) é um agente muito importante quando se
fala das celebridades diplomatas, principalmente aquelas que apoiam causas sociais e
humanitarias como o direito dos refugiados, a igualdade de género e o combate contra a
proliferacdo de doengas como a AIDS. Desde 1950 a ONU “recruta” apoio de inumeras
celebridades de diversas &reas, como artes, mdsicas, cinema, esportes e literatura.
(SALVADOR, 2017). Segundo o proprio site da Organizacao, as celebridades "Podem falar
diretamente com aqueles que possuem o poder de mudar as coisas. Podem usar 0s seus
talentos e fama para angariar fundos e defender as criancas”. O titulo mais conhecido
atribuido a algumas dessas celebridades atuantes na Organizacdo das Nacdes Unidas é o de
Goodwill Ambassor, ou seja, Embaixador da Boa Vontade.

Como a ONU é subdividida em agéncias, cada uma dela possui celebridades que mais
se conectam com as causas defendidas, por exemplo, o ator, produtor, diretor e filantropo,
Ben Stiller foi nomeado, no dia 08 de julho de 2018, Embaixador da Boa Vontade pela
ACNURS®, o artista fez uma visita & Guatemala e la conheceu familias que vivem em medo
constante por causa de ataques realizados por alguns grupos criminosos e quadrilhas
organizadas. O Alto Comissario das Nagdes Unidas para Refugiados, Filippo Grandi fez a

seguinte declaragcdo sobre a nomeacéo Stiller como Embaixador da Boa VVontade,

Ben serd um grande Embaixador da Boa Vontade. Eu testemunhei pessoalmente seu
compromisso com os refugiados no mundo e sua extraordinaria capacidade de falar
sobre a questdo do deslocamento de uma maneira clara, entusiasmada e convincente.
Esse é precisamente o papel dos Embaixadores da Boa Vontade: aumentar a

8 Alto Comissariado das Nagdes Unidas para Refugiados
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conscientizagdo, gerar mais apoio e dar voz aqueles que foram forcados a deixar
suas casas. Estou ansioso para trabalhar com ele (GRANDI, 2018)

Com esta declaragdo é possivel observar o qudo importante € o papel das celebridades
para disseminar e dar forcas as causas que elas apoiam frente a opinido publica e os lideres de
governos. Ao longo da pesquisa serdo analisados os conceitos de poder, influéncia, e sera
possivel entender como o trabalho destas personalidades influéncia o cenario politico

internacional.
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2 - SOFT POWER: ESTRATEGIA DE INFLUENCIA GLOBAL

Este capitulo esta dividido em quatro se¢des. A primeira serd responsavel por realizar
um aporte tedrico da definicdo de poder e, a partir dele, descrever os conceitos de Hard
Power, Soft Power e Smart Power, definidos por Joseph Nye, tedrico neoliberal das Relacfes
Internacionais.

Em seguida, durante a segunda se¢do deste capitulo, o foco sera para o Soft Power e
como ele ¢ utilizado pelos Estados Unidos. A escolha dos EUA como pais base do estudo se
da porque eles sdo o exemplo de maior sucesso na utilizacdo de elementos que caracterizam
Soft Power como instrumento de influéncia global. Uma das suas maiores armas do Soft
Power estadunidense é Hollywood e a industria cultural do entretenimento, por isso, estes
elementos sdo discutidos na terceira etapa do capitulo.

Na ultima secdo € explicado o Star-System de Hollywood, o qual caracteriza as

celebridades e fazem dela instrumento de admiragéo popular.
2.1 - PODER: DEFINI(;OES E CLASSIFICA(}C)ES

As definicbes de poder, no campo das Relagdes Internacionais e da Ciéncia Politica,
podem variar de acordo com os tedricos estudados, cada um apresenta uma definicdo que se
encontra relacionada com seus ideais e suas teses. Grande parte dos autores classicos
relacionam poder com forca militar, ou seja, a capacidade que um Estado ou organismo
estatal possui para coagir outros e satisfazer suas vontades estaria proporcional ao seu nivel de
desenvolvimento bélico e militar. Um aspecto importante que deve ser levado em
consideracdo quando estudos citam conceito de poder € o contexto no qual este termo esta

sendo inserido.

Uma poderosa infantaria, apesar de eficiente instrumento coercitivo em relacbes de
poder durante a maior parte da histéria da humanidade, pouca utilidade teria contra
uma arma nuclear, assim como uma autoridade legislativa ndo tem poder sobre o
resultado de uma disputa esportiva. Por sua subordinagdo a conjuntura, uma analise
de poder deve sempre buscar compreender o contexto histérico em que a interacéo
se desenvolve. (KRANZ, 2015, p. 13)
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O tedrico neorealista das RelagOes Internacionais John Mearsheimer afirma que:

Ao seu nivel mais basico, o poder pode ser definido de duas formas diferentes. O
poder, como o defino, representa apenas que ativos especificos ou recursos materiais
se encontram a disposi¢do de um estado. Outros, porém, definem o poder em termos
dos resultados de interacGes entre estados. O poder, segundo afirmam, tem tudo a
ver com o controle ou a influéncia sobre outros estados; é a capacidade de um estado
de forcar outro a fazer algo. (Mearsheimer, 2001. p 69 apud SOUZA, MELO e
ROCHA, 2017, p. 60)

Seguindo a mesma linha de pensamento, mesmo fazendo parte de uma escola tedrica
bastante diferente do neorrealismo, Nye atesta que “a capacidade de obter os resultados
desejados e, se necessario, mudar o comportamento dos outros para obté-los” (NYE, 2002, p.
30). Dentro deste conceito, o autor realiza uma subdivisdo e classifica o poder em Hard
Power® e Soft Power,

O Hard Power ¢ o tipo de poder que ¢ considerado mais “perceptivel”, porque esta
ligado diretamente as acdes que podem ser percebidas de forma mais clara. Ele possui duas
vertentes, a primeira é a militar, a qual relaciona a¢6es ligadas ao poderio bélico do Estado,
como guerras, intervencdes, coercdo, inducdo e dissuasdo. As duas primeiras agdes estdo
ligadas diretamente ao uso da forca militar, mas as outras também utilizam da forca e do
medo que o poderio bélico transmite, ele faz com que seja possivel um Estado induzir,
dissuadir e persuadir outros. A segunda vertente do Hard Power estd ligada as questfes
econbmicas e a capacidade do ator internacional lidar com a articulagdo de questdes
econdmicas utilizando instrumentos como sancGes, embargos, suspensdo de subsidios,
parcerias e investimentos. (NYE, 2002)

Ja o Soft Power, conceito recorrentemente utilizado na presente pesquisa, possui uma
primeira caracteristica muito importante para sua analise, diferentemente do Hard Power ja
citado, este tipo de poder ndo é restrito ao Estado, ele pode ser exercido por qualquer ator
internacional. Ele utiliza meios ideoldgicos, sociais e culturais que possam atrair e seduzir
aquele que se esta querendo influenciar. Ndo é caracterizado Soft Power nenhuma acdo que
utilize meios de obrigacdo ou coercdo para encontrar o resultado desejado. (NYE, 2002). Este
conceito de Soft Power servira como base tedrica para que sejam analisadas estratégias de
influéncia global utilizadas pelas Celebridades Diplomatas e pela midia.

Quando é feita uma analise historica sobre estas duas formas de poder, é muito mais

comum perceber a utilizacdo do Hard Power como meio de obter os resultados desejados.

9 A tradugdo mais utilizada para este termo é “Poder Bruto”
10 A tradugio mais utilizada para este termo é “Poder Brando™
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Todas as guerras e sangdes econdmicas séo exemplos dessa utilizagdo. Entretanto, a utilizagéo
do Soft Power ndo é recente, advinda da era da comunicacdo e globalizacdo como muitos
podem pensar, ela é observada ja no século XIX com o p6s-guerra Franco-Prussiana, onde o
governo francés derrotado fez o0 uso de uma politica de promocéao de sua lingua e literatura
para que com isso ele tivesse a possibilidade de resgatar sua credibilidade, admiracdo e
cooperacgéo de outros Estados. (NYE, 2002)

Um ponto muito importante a ser observado nesta classificacdo feita por Nye (2002), é
gue em momento algum ele afirma que o Soft Power deve estar presente para substituir o
Hard Power. Os dois tipos de poder devem coexistir dentro da organizacdo do Estado. Esta €
uma observacdo pertinente, pois, desde que a ideia de Soft Power comecou a ser
desenvolvida, em 1989, diversos criticos interpretaram seu estudo como se a proposta central
fosse a substituicdo dos poderes. Entdo, para esclarecer suas ideias, em 2004 Nye cria o
conceito de Smart Power!, Ele tem como definicdo mostrar que a capacidade de combinagéo
do Hard Power com o Soft Power resulta em estratégias vencedoras.

Na figura 1 é possivel observar, de forma mais dindmica, as diferencas e relacdes entre
0s trés tipos de poder descritos por Nye.

Figura 1 - Trés tipos de poder

S SOFT POWER
POWER
Ability to use: Ability to use: Ability to use:
Coercion Diplomacy Co-option
Payment Persuasion Attraction

Capacity Building

Power and influence in ways
which are: cost effective and
socially legitimate

Fonte: Journal of the International Ombudsman Association (2015)

Atualmente, temas como democracia, paz, liberdade, igualdade, prosperidade,
sustentabilidade, desenvolvimento, sdo vistos como globalmente positivos e discutidos por

diversos atores internacionais. As Celebridades Diplomatas possuem em suas agendas

11 A tradugfio mais utilizada para este termo é “Poder inteligente”
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inimeras questdes relacionadas a estes temas, e a partir delas, e em conjunto com o status de
celebridade, o poder de influéncia é exercido.

O estudo foca nas Celebridades Diplomatas Hollywoodianas porque os EUA sdo o
maior referencial de todo SI no que se refere as questfes de Soft Power, e um de seus maiores
trunfos para o sucesso é Hollywood. Por isso, é importante que seja entendido como o pais
comegou a ser uma referéncia nesta questdo e como Hollywood atua na politica externa norte

americana.

2.2 - SOFT POWER E OS ESTADOS UNIDOS

Como dito acima, os EUA sdo o exemplo mundial do sucesso da utilizacdo do Soft
Power é a atuacdo dos Estados Unidos. Eles conseguem influenciar e agir sobre inimeros
povos utilizando ferramentas culturais, ideoldgicas e sociais.

Depois da vitoria Estadunidense na Segunda Guerra Mundial, mesmo com a
dominacdo de cerca de 2/3 do mundo sob seu governo, a economia americana sofreu uma

consideravel queda no decorrer dos anos posteriores ao conflito.

A reconstrucdo da Europa, através do Plano Marshall, proporcionou estabilidade
econdbmica para a regido ao mesmo tempo que a Organizacdo do Tratado do
Atlantico Norte (OTAN) produzia estabilidade militar e politica, mas a expansdo e
manutencdo da influéncia estadunidense em outros lugares do mundo logo se
apresentaria como uma tarefa mais complicada do que o esperado. (KRANZ, 2015,
p. 15)

A partir deste cenario pouco favoravel a economia e manutencdo da integridade
hegemonica do pais, Ronald Reagan assume como presidente em 1966 e inicia um projeto de
restauracdo da influéncia americana. Sua campanha possuia o slogan “Make America Great
Again”*? e suas acBes apds tomar posse como lider de governo foram coerentes com este
objetivo. Reagan apostou na retomada dos gastos com o programa espacial, intervencoes
militares, apoio a grupos antissoviéticos, entre outras acGes econdmicas que acabaram
enfraguecendo a Unido Soviética.

Durante a Guerra Fria, a expressao “American Way of Life ™ passou a ser usada com
frequéncia pela midia americana com objetivo de diferenciar o estilo de vida capitalista, que

regia 0 governo norte-americano, do que era empregado na Unido Soviética. Entdo, com esta

12 «“Faca a América grande de novo” traducio da autora
13 «Estilo de vida americano” tradugio da autora
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massiva publicidade os EUA transmitiam para 0 mundo que sua cultura social estava baseada
no crescimento pessoal de cada individuo, que com o trabalho duro e esforgo era possivel
lograr um patamar de vida melhor, e, em termos politicos, apresentava o Estado americano
como uma democracia livre que possuia uma grande expansdo econdmica.

E até os dias atuais, o pais € referéncia cultural para o0 mundo todo. Fazendo uma
andlise rapida ao redor de qualquer grande cidade no mundo é possivel observar diversos
pontos e sinais que remetem a cultura norte americana. Variam desde palavras em inglés que
ja foram adaptadas ao idioma local, onde muitas vezes as pessoas nem percebem que
poderiam utilizar alguma outra na sua propria lingua com o mesmo significado, até a
quantidade de filmes e musicas produzidas pelos Estados Unidos, mostrando o estilo de vida
norte americano, os costumes tradicionais da regido, 0s quais muitas vezes ndo possuem
nenhuma similaridade com os locais, sdo consumidos por todos durante as 24 horas do dia.

E por causa desse alto consumo de musicas, filmes e producdes, que Hollywood é
extremamente importante para politica externa dos EUA. E 14 que é produzida a grande
maioria do que é comercializado no setor, entdo, possuem um poder de influéncia muito

grande em questdes politicas, uma vez que elas podem afetar diretamente na producéo.

2.3 O PAPEL DE HOLLYWOOD NA POLITICA EXTERNA NORTE
AMERICANA

Hollywood é a maior inddstria cultural do mundo, e para que as discussdes abaixo
sejam melhor entendidas, é preciso definir o conceito de Industria Cultural. Ele foi
estabelecido pelos autores Theodor Adorno e Max Horkheimer e se refere a situagdo da arte
perante a sociedade capitalista industrial, foi peca fundamental na proliferacdo dos valores de
vida americanos para a comunidade internacional. Os filmes e reportagens eram 0s principais
produtos utilizados pela industria. (THEODOR, 2002)

Desde a Primeira Guerra Mundial os Estados Unidos ja percebiam potencial politico
nas producdes cinematograficas de Hollywood. O presidente norte americano Woodrow
Wilson acreditava que poderia utilizar os filmes como instrumento de disseminacdo da cultura
do Estado; este veiculo de propagacdo seria eficiente e ndo sairia caro para o0 governo. Entdo,
a partir da criacdo de um comité para informacéo publica no congresso americano, foi firmada
uma parceria entre Washington e Hollywood, na qual os principais objetivos eram vender a

Grande Guerra para o publico interno e espalhar os ideais americanos nos demais paises.
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Dentro desse comité eram realizadas diversas negociacoes a respeito dos filmes que
seriam exportados, caso eles ndo representassem os valores americanos do jeito que o governo
gostaria que fossem divulgados, o filme ndo receberia a permissdo para ser exportado. Além
disso, neste grupo eram discutidas formas de criacdo que melhor representavam o modelo de
paz mundial que seria alcancado com a vitdria da Guerra e os beneficios da democracia
liberal. (FRASER, 2005 apud SOUZA, MELO e ROCHA, 2017).

A forca das producdes hollywoodianas estava tdo grande no pds Primeira Guerra
mundial que investidores do Wall Street passaram a apoiar financeiramente diversas industrias
do entretenimento. Um dos principais pontos que explicam o sucesso das producdes
cinematogréficas dos EUA ao redor do mundo é a facil transmissdo das ideias para o
telespectador, isso pode ser explicado porque grande parte da populacdo americana na época
era imigrante, entdo, as producdes precisavam ser de facil assimilacdo para qualquer tipo de
pablico, independentemente de sua nacionalidade ou grau de instrugdo. (RODRIGUES, 2015)

Ja no pds Segunda Guerra Mundial, com a vitdria dos aliados e a implementacdo do
Plano Marshall**, que visava estabelecer uma ajuda econdmica e uma influéncia cultural,
acabou proporcionando para os produtores de Hollywood fossem beneficiados por cerca de
dez milhdes de ddlares em subsidios diretos. (FRASER, 2005 apud SOUZA, MELO e
ROCHA, 2017)

Hollywood é o maior criador e exportador de simbolos visuais do mundo. E é possivel
observar claramente que seu nivel de influéncia e importancia global é muito grande, a partir
do momento em que apOs 0s ataques terroristas de 11 de setembro, executivos
hollywoodianos realizaram encontros secretos com importantes funcionarios do governo
americano para que fossem discutidas estratégias de producdo que conseguissem influenciar
as sociedades para o combate ao terrorismo. Estas estratégias propostas pelo governo Bush
possuiam trés objetivos principais: O primeiro era divulgar o conceito de “Guerra ao
terrorismo” proposto pelo presidente Bush; O segundo objetivo tinha a inten¢do de mobilizar
tropas americanas para guerra; Ja o terceiro gostaria de incentivar a populacdo americana a
voltar ao consumo e a sua moral ser restabelecida. (CABRAL, 2006 apud DE VIEIRA, 2014)

Ja em um contexto mais atual, é importante observar que entre as grandes industrias de
entretenimento de Hollywood apenas trés continuam sendo exclusivamente americanas

(Warner Bros., Disney e Paramoud), porém, mesmo com essa nova configuracao, Hollywood

14 programa de recuperagéo europeia. Utilizado para reconstrugdo dos paises aliados nos anos ap6s a Segunda
Guerra Mundial.
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continua sendo um importante instrumento de Soft Power para os EUA, como afirma
Rodrigues (2015):

E preciso reconhecer que Hollywood transmite um compromisso
permanente com um conjunto de valores e crencas: individualismo,
capitalismo, liberalismo e democracia. E essa caracteristica que faz de
Hollywood uma ferramenta de Soft Power tdo importante para os
EUA. (RODRIGUES, 2015, p. 49)

2.4 - HOLLYWOOD E O STAR-SYSTEM

Todo este sucesso das producbes Hollywoodianas ao redor do mundo se da por meio
das negociacdes, dos planejamentos, e das estratégias de producdo, mas existe um elemento
principal dentro da indUstria do entretenimento que ainda néo foi citado, o artista.

Sem os artistas, aqueles que reproduzem os ideias devidamente planejados, ndo seria
possivel fazer com que as producdes de Hollywood fossem um artificio de Soft Power tao
poderoso. E por isso que esta secdo ira discutir o Star-System'®> Hollywoodiano. Este
“sistema” esta ligado diretamente com a industria cultural cinematogréfica instalada em
Hollywood a partir dos anos 20, ele que determinou os elementos que formam o imaginario
ocidental. (Gubernikoff, 2009).

O publico possui uma fascinacdo pelo que € reproduzido no cinema. Os atores e
atrizes sdo vistos como figuras intangiveis. Por isso, o Star-System pode ser classificado como

um fenémeno social, no qual os artistas sdo tidos como figuras miticas.

Esse fendmeno se explica em parte porque a tela, com sua
especificidade filmica, funciona como um espelho para a plateia, pois
envolve a presenca humana, ou seja, o ator. Nesse processo, O
espectador cria uma identificacdo afetiva com o espetaculo.
(Gubernikoff, 2009, p. 6)

A estrela Hollywoodiana, o artista, ndo representa apenas a personagem que ele esta
interpretando. Para a sociedade que consome o conteldo, as pessoas que estdo na tela séo a
representacdo da “melhor maneira que um individuo pode tomar diante dos problemas da
vida” (Gubernikoff, 2009, p. 6). Ou seja, existe todo um trabalho dentro do Star-System para

que os artistas sejam capazes de transmitir todas essas sensagdes para o publico.

15 A tradugdo mais utilizada para este termo é “Sistema de estrelas”
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A construgdo do individuo vai desde a roupa que ele estd vestindo até a forma com
que ele expressa diante das situagdes cotidianas, o que faz o publico se identificar com o que
estd sendo retratado. Com isso, o Star-System foi criado para promover o cinema americano
(realmente o considerando como produto), e fazer com que os atores se tornassem figuras
importantes para a sociedade.

A configuracdo do Star-System Hollywoodiano dos anos 20 trazia os astros como
figuras praticamente inalcancaveis, a imagem que era retratada tinha os artistas muito longe
da populacdo. Porém, com a evolucdo dos tempos, a partir dos anos 30 as celebridades
passam a estar mais proximas dos consumidores. A partir dessa mudanga, o culto e a
admiracdo a estas pessoas sO faz aumentar, um exemplo disso é o surgimento dos fa clubes.
(ADAMATTI, 2008)

Com esta mudanca na configuracdo do Star-System a partir dos anos 30, Roger Gerard
Schwartzenberg (1978) faz uma anélise do estrelismo mais direcionado para a politica, e
chega a conclusao de que os astros, celebridades, passam a se aproximar do “homem comum”
e se enquadram numa visdo de representacdo, como se eles estivessem em seus postos
representando a sociedade. Este processo é descrito como dessacralizacao, ou seja, quando 0
idolo passa a ser considerado um modelo de comportamento e ndo mais motivo de fascinacéo.
(ADAMATTI, 2008)

Por isso, 0 estudo sobre as Celebridades Diplomatas é tdo importante. Dentro do
contexto atual que é rodeado por informacdo a todo momento, com a globalizacao
aproximando pessoas e paises, essa representacdo e admiracdo que a sociedade sente pelas
celebridades pode fazer com que realidades sejam transformadas. Ac¢des em prol de causas
que antes ndo eram levadas em consideracdo pelos governos podem passar a ser, € 0s dois
principais motivos para isso sdo, 0 apoio popular transmitido para essas pessoas e a
capacidade de influéncia que elas possuem. E um ciclo. Quanto mais apoio e admiragdo

popular mais poder de influéncia a Celebridade Diplomata tera.
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3. AERA DA COMUNICACAO E AS MUDANCAS NAS RELACOES SOCIAIS

O trabalho aborda uma delimitacdo temporal que ¢ denominada de “Era da
comunicagdo” e este capitulo é escrito exatamente para explicar e analisar as mudancas
sociais que aconteceram a partir desta nova era. E importante que esta questdo seja discutida,
pois, as Celebridades Diplomatas, nos dias atuais, sdo pessoas que vivem conectadas as novas
tecnologias de comunicacdo e informacao.

Na verdade, praticamente todas as pessoas da contemporaneidade estdo ligadas as
tecnologias, novos meios de comunicagdo, internet, smartphones. Mas, no caso das
Celebridades Diplomatas, € imprescindivel que esta questdo ganhe destaque porque elas
precisam do publico para obter sucesso. E este contato com o publico atravessa uma mudanca

significativa a partir desta era da comunicacao.

3.1 NOVO PARADIGMA TECNOLOGICO

A partir da década de 70 a sociedade mundial passou a enfrentar um novo paradigma
tecnoldgico. O qual estava direcionado para as tecnologias da informacéo, e teve destaque
inicial nos Estados Unidos, onde a populagdo passou a possuir novas formas de producgéo,
comunicacdo, gerenciamento e até de vida. Este novo paradigma mudou completamente a
forma das pessoas lidarem com todos os aspectos de suas vidas. (CASTELLS, 1996)

Este novo paradigma possui caracteristicas proprias que precisam ser elencadas, para
que ocorra uma boa compreensdo sobre como ele atuou nas mudancas sociais. E é com base
nessas caracteristicas, o autor afirma que “Diferentemente de qualquer outra revolugdo, o
cerne da transformacdo que estamos vivendo na revolucdo atual refere-se as tecnologias da
informagao, processamento e comunicagdo” (CASTELLS, 2005).

A primeira caracteristica é que a sua matéria-prima é a informacdo, ou seja, as novas
tecnologias vao agir sobre as informacbes (e ndo ao contrério, como de costume nas
revoluc@es tecnoldgicas anteriores, onde a tecnologia agia sobre a informag&o).

A segunda ¢ sobre a “penetrabilidade dos efeitos das novas tecnologias”, ela versa
sobre a vida humana e o papel da informacdo nela, uma vez que o ser humano depende da
informacdo em todos 0s seus processos e atividades. Com esse novo paradigma 0S seres
humanos passam a serem moldados pelas novas tecnologias.

A terceira caracteristica € apresentada sobre a “logica das redes”. Ou seja, as redes sdo

“lugares” onde as informagdes sdo estruturadas e organizadas. Com uma explicagao um pouco
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mais técnica, é possivel definir rede como um conjunto de nos interconectados. Como a
morfologia das redes é adaptavel ao crescimento complexo das interagdes, isto acaba sendo
bastante favoravel as sociedades, uma vez que facilita a interacdo das pessoas e pode ser
implementada em todos 0s tipos de processos e organizacoes.

A quarta caracteristica trata sobre a flexibilidade do sistema de redes, é um sistema em
que 0s processos sdo reversiveis, as informagdes podem ser alteradas e reorganizadas. 1sso
traz para vida das pessoas uma facilidade de interacdo muito grande. Por causa desta
flexibilidade das redes & possivel alterar regras de uma organizacdo sem que ela seja
destruida, ja que a base organizacional podera ser reprogramada.

Como a quinta categoria, estd a convergéncia de tecnologias especificas para um
sistema integrado, ou seja, nesse novo paradigma acontece uma convergéncia entre 0s
diferentes campos tecnoldgicos, uma vez que todos os campos possuem uma loégica comum
sobre a producdo de informacdes, a qual todos podem contribuir com a producdo de
conhecimento. (CASTELLS, 1996)

E por causa desta grande mudanca no aspecto comportamental, e no estilo de vida das
pessoas de todos os lugares, que pudesse tratar o surgimento deste novo paradigma como a
Revolucdo da tecnologia e da informagdo. E o surgimento da internet é o marco central de
toda esta revolucdo. Ela foi criada com origem no trabalho da Agéncia de Projetos de
Pesquisa Avancada do Departamento de Defesa dos EUA, a principio era desenvolvido um
sistema para fins militares, a Arpanet'®, para que a comunicacio fosse mais facil e mais
segura.

Foi a partir do surgimento da internet que todas as questdes referentes a comunicacao
e a troca de informacfes foram alteradas, assim, é de extrema importancia que a chamada

“revolucdo da internet” seja estudada neste trabalho.

3.2 AREVOLUCAO DA INTERNET

Com o passar dos anos e o0 desenvolvimento das tecnologias, a internet passou a
transmitir indmeras formas de mensagens, desde as escritas, 0s sons, e até as imagens. Além
disso, passou a ndo depender de uma base de controle para que as mensagens fossem
distribuidas. Foi criada entdo, uma rede de comunicacdo global horizontal. (CASTELLS,
1996)

16 Advanced Research Projects Agency Network
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Mesmo com o objetivo principal ter sido o uso militar, os pesquisadores e cientistas
puderam utilizar da primeira rede de computadores criada, ela foi liberada para uso em 1° de
setembro de 1969 e foi estabelecida em quatro universidades norte americanas (Universidade
da Califérnia, tanto na sua sede de Los Angeles quanto na de Santa Barbara; Instituto de
Pesquisa de Stanford; e na Universidade de Utah).

Com esta permissdo de uso dada aos pesquisadores de diversas instituicbes, muitas
mensagens diferentes estavam sendo trocadas, e elas variavam desde pesquisas para fins
militares até conversas pessoais. Entdo, foi a partir dai que foi decidido dividir a rede Unica
que existia em diversas redes, cada uma com um objetivo especifico. E durante os anos 80 o
conjunto de redes foi nomeada de Internet. (CASTELLS, 1996)

A partir do desenvolvimento das tecnologias 0 acesso a internet deixou de ser
exclusivo para pesquisadores e cientistas. O ano de 1995 foi marcado por ser o primeiro ano
de uso geral da world wide web'’, que é um sistema de documentos em hipermidial®
interligados e executados na internet. Este sistema é comumente conhecido pela abreviagdo
www. Neste primeiro ano de uso geral foram registrados 16 milhGes de usuarios na rede
mundial de computadores, e este nUmero foi aumentando de forma impressionante. Em 2001,
apenas seis anos apds o primeiro uso, o registro quantificou mais de 400 milhdes de pessoas
utilizando a rede (CASTELLS, 2003).

Desde entfo, o nimero de usuarios cresce cada dia mais. E possivel realizar uma

analise sobre este aumento observando a tabela 1 abaixo:

Tabela 1 - Uso da internet no mundo x Populagdo mundial

Regides Populagéo %Sobre a Usuarios - Crescimento  %Usuérios
(2018Est.) populacéo Internet 2000-2018  da internet
mundial Junho 2018

Africa 1.287.914.329 16.9 % 464.923.169 10,20% 11%

17 «rede de alcance mundial” tradugdo da autora

18 «sistema de registro e exibi¢io de informagdes informatizadas por meio de computador, que permite acesso a
determinados documentos (com textos, imagens estaticas ou em movimento, sons, softwares etc.) a partir de
links que acionam  outros documentos e assim sucessivamente.”  Disponivel em
<https://www.google.com.br/search?ei=HCfyW_aMMcuKwgTOzrOQBg&q=hiperm%C3%ADdia&oq=hiperm
%C3%ADdia&gs_l=psy-ab.3..0110.6643.7112..7322...0.0..0.162.313.0j2......0....1..gws-
wiz.......0i71j0i13]j0i7i30j0i7i10i30.e6VamWN_YDE>
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Asia 4.207.588.157 55.1% 2.062.197.366 1,70% 49%

Europa 827.650.849 10.8 % 705.064.923 570% 16.8%
América 652.047.996 8.5% 438.248.446 2,33% 10.4%
Latina e

Caribe

Oriente 254.438.981 3.3% 164.037.259 4,89% 3.9%

Médio

América do 363.844.662 4.8% 345.660.847 219% 8.2%

Norte

Oceania 41.273.454 0.6% 28.439.277 273% 0.7%

Total 7.634.758.428 100% 4.208.571.287 1081,12% 100%
mundial

Fonte: Internet World Stats. Disponivel em < https://www.internetworldstats.com/stats.htm>

Com estes dados € possivel observar o crescimento significativo que ocorreu em todas
as regides do mundo, entre os anos 2000 e 2018, em relacdo ao quantitativo de usuarios da
internet. Outra inferéncia muito importante se da pelo fato de que, fazendo a soma de todos 0s
usuérios da internet no mundo, o resultado encontrado é referente a mais da metade da
populacdo mundial. Entdo, é possivel inferir que 0 mundo esta realmente dependente da
internet.

Diante desta dependéncia, todas as questdes inerentes a vida das sociedades estdo
ligadas a internet, e ndo poderia ser diferente em relacdo a politica. A forma de fazer politica

mudou, assim como a forma com que as pessoas lidam com ela.

3.3 INTERACAO ENTRE O VIRTUAL E APOLITICA

As novas tecnologias afetaram de forma circunstancial o mundo da politica, uma vez
que a internet e 0s novos meios de comunicacdo passaram a ser mais acessiveis, o canal de
dialogo sobre politica cresceu. E com esse contexto, surge o termo Ciberpolitica. Que pode
ser definida como uma nova forma de se fazer politica, alterando, principalmente, as relacdes

da politica internacional. Toda a mudanca nas estruturas e surgimento de novos meios
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informacionais, faz com que a midia seja considerada um novo agente nas relacdes
diplomaéticas dos Estados. (BURITY, 2013)

A ciberpolitica estd diretamente ligada com a cibercultura, que é, por definicdo,
“conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de
pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco”
(LEVY, 1999, p. 23).

Com o surgimento do novo paradigma, e essa mudanca na relacdo da midia, da
informacdo e do Estado, pode ser feita uma analise sobre os emissores e consumidores de
informacdes. Tendo emissor como uma figura que transmite a informacdo e o consumidor
como aquele em que a informagdo é absorvida.

Com o avango da internet, acontece uma democratizacdo do emissor, ou seja, antes
existia uma restricdo sobre quem disseminava a noticia, muitas vezes ficava a cargo de uma
Unica emissora televisiva ou um grande editor de jornal impresso. Eram eles que decidiam
quais os temas que iriam ser abordados e entregues para a sociedade. A partir do
desenvolvimento dos novos meios de comunicacao a democratizagdo acontece porque surgem
novas formas de emissdo, pequenos e médios emissores podem ter seus espacos. E a partir
desta democratizacdo, a quantidade de temas abordados e cedidos para sociedade também
aumenta.

Por causa desta facilidade de comunicagdo que as novas tecnologias proporcionam, e
pelo fato do ciberespaco ser um ambiente de cooperacao, interatividade e descentralizado, as
lutas sociais passam a ter uma forca muito grande a partir do momento em que sdo
introduzidas ao mundo da internet. Grupos politicos, sindicatos, organiza¢des-nao-
governamentais, e alguns outros conjuntos que lutam por uma causa especifica, encontraram
no ciberespaco uma oportunidade de disseminar suas ideias e seus ideais de forma rapida e
abrangente (MORAES, 2000).

Essa propagacdo de informacGes e ideias de forma descontrolada e rapida, faz com
que as pessoas sejam “bombardeadas” todos os dias por noticias que, muitas vezes, podem
ndo ser verdadeiras. Mas, a rapidez é tdo grande que o individuo compartilha sem nem mesmo
checar as fontes, o que gera o fendmeno das Fake News®®, ou seja, divulgagio de noticias
falsas atraves da internet. Esta atividade ficou em evidéncia no cenério politico internacional a
partir das elei¢cBes norte americanas de 2017, quando o presidente eleito Donald Trump teve

sua campanha repleta de fake news. Também foi possivel observar este fendmeno com

19 “Noticias falsas” Tradugio do autor
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bastante clareza nas elei¢Oes presidenciais brasileiras de 2018, na qual o candidato eleito Jair
Bolsonaro foi acusado de divulgacéo e reproducao desse tipo de noticia.

Uma vez que o contexto propicia a circulacdo de noticias falsas, € muito importante
que as Celebridades Diplomatas mantenham sua credibilidade, principalmente nas redes
sociais pois sdo nelas que as fake news circulam com maior facilidade, porque como elas séo
personalidades que podem influenciar lideres ao redor do mundo e possuem a admiracdo de
milhares de pessoas, 0 peso do que elas falam e compartilham é muito grande, e tem o poder

de ser tomado como exemplo por vérias pessoas.

3.4 LIGACAO ENTRE A DIPLOMACIA MIDIATICA E AS CELEBRIDADES
DIPLOMATAS

Outro conceito cunhado a partir deste paradigma tecnoldgico, e, que permite criar uma
relacdo com as Celebridades Diplomatas, é a “media diplomacy” ou “diplomacia midiatica”.
Ela “trata de um campo que analisa os efeitos dos modernos meios de comunicacdo e da
imprensa sobre os assuntos de Estado em politica externa e que trata também da interferéncia
desses novos meios na agenda internacional e na disputa pelo poder” (BURITY, 2013, p.
171).

E possivel relacionar estes dois conceitos, pois, as Celebridades Diplomatas est&o
diretamente ligadas com a midia. Elas dependem da midia para ser quem séo, uma vez que, as
celebridades sdo fruto da admiracdo popular, e s6 possuem este titulo porque estdo em uma
posicdo de visibilidade perante a sociedade, posi¢do esta que foi estabelecida por causa da
midia. As duas introduzem na mente do espectador quais sdo os fatos importantes a serem
discutidos. Nao € possivel desvincular as Celebridades Diplomatas da midia.

Quando um jornal escolhe qual vai ser a matéria da sua capa, ele estd induzindo o
pablico a discutir este determinado assunto. Quando uma Celebridade Diplomata posta em
seu instagram uma campanha sobre um assunto social, politico e/ou ambiental especifico, ela
estd fazendo o mesmo, direcionando as pessoas que a acompanham a discutir o assunto.

A diplomacia midiatica é divida em trés classificagdes principais, a diplomacia publica
que tem como objetivo,

Construir a imagem de um pais no exterior por meio da comunicagéo
direta com governos e individuos estrangeiros, disseminando o
pensamento e a cultura locais, utilizando os mass media?® ou por meio

20 “Midia de massa” tradugio do autor. Significa o conjunto dos meios de comunicagio de massa (jornal, radio,
televisdo etc.)
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de intercAmbios culturais, cientificos e artisticos. (BURITY, 2013, p.
174)

Seguida pela diplomacia na midia, que se diferencia da publica pelo fator da
propaganda. Ou seja, na diplomacia publica acontece a “venda” da imagem de um Estado
para o exterior, enquanto na diplomacia na midia ocorre uma tentativa de negociagdo e
resolucdo de conflitos. Nesta segunda, os meios de comunicacdo sdo utilizados para
estabelecer uma relacédo entre os Estados e aqueles atores ndo estatais, e assim serem criadas
relacBes de confianca entre eles, o que facilita negociac6es e a mobilizagcdo do apoio publico.

Ja a terceira classificacdo, e a que ird ser mais relevante para este trabalho, é a
diplomacia feita pela midia ou media-broker diplomacy, como Gilboa (2001) a classifica. Ela
entende os meios de comunicacdo como atores das RelacBes Internacionais. Nessa
classificacdo, os jornalistas possuem um papel semelhante ao do diplomata, pois conseguem
conduzir os rumos da politica externa. Assim como as Celebridades Diplomatas.

Observando a classificagdo e caracteristicas dadas a diplomacia feita pela midia e ao
papel dos jornalistas, é possivel criar uma relacdo entre as Celebridades Diplomatas e 0s
jornalistas, uma vez que os dois estdo utilizando suas profissdes para gerar um papel

diplomatico, e a midia possui extrema importancia sobre os dois.

35 REDES SOCIAIS: FERRAMENTA CHAVE NA ATUACAO DAS
CELEBRIDADES DIPLOMATAS

As redes sociais sdo ferramentas deste novo paradigma tecnolégico que comegaram a
se desenvolver massivamente na Gltima década. A primeira rede social foi criada em 1995 e
possuia 0 nome de Classmates e tinha como objetivo conectar estudantes universitarios dos
EUA e Canada.

O conceito de redes sociais se da pela ideia de interacao social, e o principal motivo da
existéncia delas € a busca por conexdo entre pessoas, €, a partir dessa conexdo, a comunicacao
é gerada. “O termo "interatividade" em geral ressalta a participagdo ativa do beneficiario de
uma transacdo de informa¢ao” (LEVY, 1999, p. 87). Portanto, é possivel inferir que dentro de
uma rede social existem assuntos convergentes sendo tratados. Ou seja, a interacdo ocorre
porque as pessoas se identificam com aqueles que ela acompanha nas redes.

Ao utilizarem as redes sociais as pessoas estdo delimitando seus perfis. E uma espécie

de busca por interesses pessoais. Por exemplo, um estudante que gosta de literatura vai
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procurar acompanhar os escritores que mais admira através das redes sociais, pois nelas ele
terd uma atualizagdo, quase que em tempo real, das novas conquistas da literatura.

A partir dessa analise, é possivel comparar a cultura digital com a cultura produzida
pelas sociedades, elas estdo em convergéncia, uma vez que 0s gostos, habitos, interesses,

inerentes as pessoas sdo reproduzidos nas redes virtuais.

A cultura digital é evolucdo natural da cultura produzida pelas
sociedades, diferenciada pelo fato dos dados estarem armazenados em
um mesmo lugar desterritorializado, acessivel a maioria das pessoas e
que oferece possibilidade de socializacdo e comunicacdo por meio de
recursos técnicos diferenciados como: e-mails, chat, forum, wiki, e
outros. (CAPOBIANCO, 2010, p. 187)

Com isso, é possivel entender o porqué algumas figuras séo tidas como digitais
influencers. A populacdo acompanha nas redes sociais aquelas pessoas que possuem um
contelldo compativel com 0s seus interesses pessoais, e acabam sendo influenciadas de
alguma, seja no modo de vestir, de falar, de pensar. Esse papel de influenciador € uma das
principais caracteristicas da celebridade.

Sejam atores, cantores, atletas, ou de qualquer outra categoria, as redes sociais atuam
como uma ferramenta de aproximacao entre a celebridade e seu publico, fornecendo para eles
uma intimidade maior. Por exemplo, antes do surgimento das redes sociais a forma mais
alcancavel que um fa poderia chegar do seu idolo era por meio de cartas, e as noticias eram
veiculadas apenas pela radio e televisdo, o que fazia com que elas demorassem a ser
compartilhadas. Com o surgimento da internet e das redes sociais, as pessoas que admiram o
trabalho de outras possuem diversas ferramentas que possibilitam a aproximacao e as noticias
sdo publicadas em tempo real, possuindo uma rapida velocidade de disseminacdo (SILVA e
OLIVEIRA, 2016).

E é pelo fato desta facilidade de aproximacdo com o publico que as Celebridades
Diplomatas sdo tdo importantes nos dias atuais. Elas possuem uma quantidade significativa de
seguidores nas redes sociais, pelo fato de serem celebridades, e com isso podem influenciar a
sociedade para que assuntos politicos e sociais importantes sejam discutidos e ganhem forca
nas reunides oficiais e nas ruas.

As redes sociais mais utilizadas pelas celebridades atualmente sdo o Instagram (criado
por Kevin Systrom e Mike Krieger em 2010 com o objetivo principal de compartilhar fotos
em tempo real) e o Twitter (criado por Jack Dorsey, Evan Williams, Biz Stonee Noah Glass

em 2006 para que mensagens rapidas, curtas e instantaneas fossem compartilhadas). Estas
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redes sociais sdo as preferidas porque possuem facilidades de comunicacdo entre as
celebridades e os fas, como facil visualizacdo de mensagens e fotos, espaco para mensagens
privadas, e a comunicacdo pode ser curta e direta.

Emma Watson, atriz, modelo e embaixadora da Boa Vontade pela Organizacdo das
NacOes Unidas, é um 6timo exemplo de Celebridade Diplomata que explora sua influéncia
nas redes sociais para a disseminacdo das causas que apoia. Na figura 2 abaixo, é possivel
observar a quantidade de seguidores que a atriz possui nas redes e a partir dela entender o
qudo influente suas mensagens podem ser.

Figura 2 - Numeros de seguidores de Emma Watson nas Redes Sociais

Celebridade Seguidores no Seguidores no Curtidas em sua pagina no
instagram twitter Facebook
Emma 48,9 milhdes 28,8 milhdes 34,3 milhdes
Watson

Fontes: Péaginas oficiais da atriz nas respectivas redes

A atriz utiliza suas redes, principalmente, em prol do feminismo e da igualdade de
género. Com discursos que realiza em foruns internacionais e na Assembleia das NacOes
Unidas, ela consegue inspirar e fazer com que sua mensagem seja compartilnada de forma
rapida e efetiva.

Porém, uma questdo que contrapde este poder das redes sociais é o fato de uma das
maiores celebridades ativistas de Hollywood, Angelina Jolie, ndo possuir nenhum perfil
oficial na internet e ainda assim, possuir o nivel de influéncia que possui. Também atriz,
Angelina comegou sua carreira em 1982 com a atuagdo no filme Lookin to Get Out e desde
entdo possui uma carreira sélida e influente. Segundo o ranking realizado pela Revista Forbes,
em 2013 ela foi considerada a atriz mais influente do mundo das celebridades?!.

Sua dedicagdo as causas sociais comecou em 2001 a partir de sua nomeagdo para
Embaixadora da Boa Vontade para assuntos relacionados a refugiados pela ACNUR, tendo
papel fundamental na negociacdo com lideres e decision-makers globais. Neste cargo, a atriz
realizou 40 missOes oficiais??, nas quais realizava atividades voltadas a preservacio e
melhoria na vida de povos refugiados, aléem de ajudar a promover solugdes para este

problema.

21 Disponivel em  <https://www.forbes.com/sites/dorothypomerantz/2013/06/26/angelina-jolie-is-the-most-
powerful-actress-on-our-celebrity-100-list/#797e4b1d219f> Acesso em 21 nov 2018

22 Disponivel em <https://www.unhcr.org/getinvolved/advocacy/541ad18c9/angelina-jolies-unhcr-
missions.html> Acesso em 21 nov 2018
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Em Abril de 2012 Angelina foi nomeada como Special Envoy, ou seja, enviada
especial, da ACNUR para representar a agéncia e o Alto-comissariado a nivel diplomatico.
Entdo, passou a ter mais responsabilidades em encontros com lideres de Estados e tomadores
de decisdes relacionadas as questdes de refigio?. Nesta funcdo Angelina ja realizou 21
missdes oficiais?*.

Entdo, com essa analise, é possivel afirmar que as redes sociais ndo sao ferramentas
determinantes em relacdo ao poder de influéncia de uma celebridade, principalmente na
questdo das Celebridades Diplomatas que € o ponto focal do estudo. A internet e as redes
sociais ajudam na rapida disseminacdo de informacdes, ideias e projetos, facilitando, assim, a
atuacdo das Celebridades Diplomatas, uma vez que elas podem atingir um maior nimero de
pessoas em um menor intervalo de tempo. Mas, ndo é por causa dela que esta classificacdo de
Celebridade Diplomata existe, a atuacdo em prol de causas sociais, politicas, ambientais da

celebridade vai muito além da internet.

2 Disponivel em <https://www.unhcr.org/special-envoy-angelina-jolie.html> Acesso em 21 nov 2018
24 Disponivel em <https://www.unhcr.org/getinvolved/advocacy/541ad18c9/angelina-jolies-unhcr-
missions.htmI>
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CONSIDERACOES FINAIS

A realizacdo desta pesquisa foi enriquecedora e de extrema importancia, pois,
possibilitou entender e analisar a atuacdo das Celebridades Diplomatas Hollywoodianas no
cenario politico internacional na era da comunicagdo. Com isso, foi possivel perceber que as
relagdes sociais e politicas foram extremamente afetadas pela evolu¢do dos novos meios de
comunicacéo e informacéo.

Estudos como estes sdo relevantes para a comunidade académica porque possibilitam
trazer para o campo das RelacBes Internacionais um viés de discussdo que ndo é muito
comum, a relacéo entre a politica e as evolugdes das midias, em conjunto com a atuacgdo de
novos atores que surgem no Sistema Internacional devido a evolugdo na interdependéncia dos
Estados. E, ainda menos comum, sdo analises sobre a atuacdo das Celebridades Diplomatas
como um desses novos atores.

No que tange as relagdes de poder de influéncia politica e as Celebridades Diplomatas,
foi possivel analisar que, mesmo sem possuirem arbitrio direto nas tomadas de decisdo, o fato
de serem personalidades que possuem uma certa credibilidade diante a sociedade e
carregarem em conjunto com sua imagem uma carga de admiracdo popular muito grande, as
Celebridades Diplomatas conseguem fazer com que suas causas sejam ouvidas por aqueles
que realmente podem mudar leis, realizar acordos de cooperacgéo, e qualquer outra atividade
politica oficial.

Outro fator importante observado durante a pesquisa foi que a grande maioria das
pessoas atribui a “diplomacia” as questdes oficiais de governo, aquela que é classificada como
diplomacia oficial, porém, existem diversos tipos de diplomacia e muitos meios para que
atividades diplomaticas sejam realizadas. Entdo, por causa disso, é possivel concluir que a
atribuig¢do do termo “Diplomatas” para referéncias as celebridades que atuam de acordo com
0s pré-requisitos instituidos Cooper (2008) ndo é um equivoco. Existe diplomacia fora dos
ambitos oficiais de governo, mas, é valido ressaltar que, a existéncia de outros tipos de
diplomacia ndo deslegitima e muito menos retira poderes da diplomacia oficial dos Estados.

Para que essa realidade fosse compreendida, foram tragcados objetivos especificos, 0s
quais guiaram toda a estrutura da pesquisa. As analises foram realizadas a partir de uma
metodologia qualitativa baseada em reviséo bibliogréafica. Por ser um tema contemporaneo,
houve um pouco de dificuldade em relacdo a variedade de livros especificos sobre as

Celebridades Diplomatas, mas, ja existem alguns artigos cientificos e outros trabalhos
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académicos que abordam tal questdo. Outras fontes de extrema importancia foram matérias de
jornais e contetido dos sites das Agéncias das Nac¢des Unidas, como a ACNUR.

Para finalizar, ¢ importante destacar que o tema estudado possibilita inmeras outras
linhas de pesquisa relevantes para sociedade e comunidade académica. Uma delas ¢ a analise
da relacdo entre a Organizacdo das NacOes Unidas, os governos e as Celebridades
Diplomatas, uma vez que a maior parte da atuacdo destas personalidades é através de
atividades e acdes promovidas pela ONU. Este objeto de pesquisa podera ser uma nova linha
seguida pela autora do presente trabalho para a ampliacdo dos estudos referentes as

Celebridades Diplomatas e suas atua¢6es durante a realizagcdo de uma p6s-graduagao.
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