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RESUMO

A presente pesquisa visou o estudo sobre a dificuldade da realiza¢éo da tutela juridica
dos agentes que atuam no ambiente da moda ante a vasta quantidade de mecanismos
de protecao a favor dos mesmos, tendo como hipotese inicial a informalidade eivada
em todos as etapas de producdo da moda. Para tanto, foi utilizado o método
exploratério através de uma abordagem descritiva-qualitativa. Assim, a pesquisa
partiu do estudo do contexto histérico em que a moda se desenvolveu, salientando
como as transformacfes sociais e mercadoldgicas influenciaram para sua
estruturacao informal atual; Posteriormente foi apresentado o Fashion Law (Direito da
Moda), bem como seus mecanismos legais de protecdo, ressaltando suas
importancias para a tutela dos agentes atuantes no setor; Por fim, foi realizada uma
andlise da relevante informalidade contemporanea no mercado e da sua influéncia
para a mitigacdo do acesso a justica. Ressalta-se que a importancia do presente
estudo reside na relevancia de um olhar atento para a problematica que atinge tanto
0S agentes que atuam diretamente no mercado fashion, quanto o Estado.

Palavras-Chave: Informalidade; Fashion Law; Industria da Moda.



ABSTRACT

The present research aimed the study on the difficulty of accomplishing the legal
guardianship of the agents that act in the fashion environment before the vast amount
of protection mechanisms in their favor, having as initial hypothesis the informality
eivada in all the stages of fashion production. For this, the exploratory method was
used through a descriptive-qualitative approach. Thus, the research started from the
study of the historical context in which fashion has developed, highlighting how social
and market transformations have influenced its current informal structuring; Later
Fashion Law was presented, as well as its legal protection mechanisms, emphasizing
its importance for the protection of agents acting in the sector; Finally, an analysis of
the relevant contemporary informality in the market and its influence on the mitigation
of access to justice was carried out. The importance of this study lies in the relevance
of an attentive look at the problem that affects both the agents acting directly in the
fashion market and the State.

Key-words: Informality; Fashion Law; Fashion Industry.
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1 INTRODUCAO

A Moda faz parte da cultura de um povo, assim como a cultura também se
mostra através da Moda desde os primérdios da histéria humana. Contudo, esse
Universo vem tomando uma nova dimenséao na atual Idade Contemporanea, deixando
de influenciar apenas em roupas e comportamentos, para incutir-se nas indastrias e
normas.

De acordo com a Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccao
(Abit), em apuracdo de dados gerais do setor, realizada em Dezembro/2019, foi
constatado que o Mercado da Moda ja é o segundo maior gerador do primeiro
emprego no Brasil, e o setor téxtil e de confecgédo, tornou-se o segundo maior
empregador da Industria de Transformacdo, perdendo apenas para alimentos e
bebidas (juntos). Ademais, a Associacao garante que o mercado promete mais 300
mil novos empregos até o ano de 2025.

Neste interim, cumpre destacar que, afim dar-se um respaldo juridico para
0S agentes atuantes no mercado, com intuito de resguardar seus direitos, ante a
auséncia de legislacdo especifica para essa Industria no Ordenamento Juridico
Brasileiro; o Fashion Law, subramo do Direito surgido nos Estados Unidos, chegou ao
pais, englobando normas e leis aplicaveis ao mercado.

Com relacao a isso, pontua-se que o referido conjunto de leis e normas
compila diversas areas do Direito, como a propriedade intelectual, direito trabalhista,
direito do consumidor, direito civil, direito tributario, direito ambiental, entre outros.
Assim, oferecendo os instrumentos de protecédo necessarios a todos os tipos relacdes
surgidas no ambiente da Industria Fashion.

Ocorre que, apesar dos diversos mecanismos de protecéo oferecidos pelo
Ordenamento Juridico Brasileiro e da gritante necessidade de seguranca para as
relagbes nascidas no mercado, ante o aumento de empregados, investimentos, acdes
e estratégias, a efetiva protecao juridica das mesmas ainda é raridade na atualidade.

E diante do exposto que resta a seguinte divida: Porque ante um cenario
de crescimento exponencial da Industria, havendo-se 0s mecanismos necessarios a
protecdo dos agentes atuantes no mercado, ainda néo é efetiva a tutela juridica das
relacbes desenvolvidas no mercado?

A evolucéo da Industria da moda ocorreu juntamente com o surgimento do

capitalismo no século XV, momento histérico que marcou a transicdo do modo de



producdo. Junto assim, surgiu a necessidade do modelo de producéao fast (rapida),
através do qual muitos empreendimentos nasceram por meio da economia informal,
sem regularizacdo; Contratos passaram a ser celebrados de maneira também
informal, com empregados de pouca instrucao, resultando na predominancia a méo-
de-obra de trabalhadores vulneraveis; E as atividades passaram a serem realizadas
em ambientes clandestinos e “invisiveis” para o Estado, o que consequentemente fez
com que as condicdes de trabalho se tornassem cada vez mais precérias.

Neste interim, 0 ambiente tornou-se cada vez menos visado e se estruturou
através dessa informalidade. Assim, a protecao juridica tornou-se pouco acessivel,
haja vista que as atividades informais geralmente séo realizadas em ambientes
clandestinos, praticamente inacessiveis a fiscalizacao, dificultando a protecdo pelo
Estado, e os agentes atuantes irregulares ndo procuram o judiciario, principalmente,
pelas seguintes razfes: Nao possuem legitimidade ou meios de provas para
apresentar em juizo, caso necessario; ndo conhecem seus direitos, ou até mesmo sao
coagidos a ndo procurarem o judiciério.

Dessa forma, o objetivo geral desse estudo € desvendar a razdo pela qual
a mesmo com 0s mecanismos de protecdo a favor dos agentes do mercado fashion,
ainda é rara a utilizacdo dos mesmos em uma Industria crescente, analisando como
o contexto de informalidade influiu na mitigacdo desse acesso a justica.

Como objetivos especificos, pretende-se: Discorrer sobre a historia da
IndUstria Fashion, destacando as mudancas no mercado e suas influéncias para ter
se tornado o que é hoje; Revelar os contornos que o Direito da Moda define para
garantir seguranca juridica para os agentes do mercado; Explicar como a Indastria
vem se desenvolvendo em meio a informalidade e explanar a raz&o do paradoxo entre
a vasta quantidade de meios juridicos de protecdo e a auséncia de sua aplicacdo e
efetividade.

E utilizada neste trabalho a pesquisa bibliogréfica, legislativa e documental,
através de uma abordagem descritiva-qualitativa e o método exploratério, visando
proporcionar um panorama geral dos meios de protecédo juridica englobados pela
Fashion Law de forma especifica no que tange aos seu emprego e efetividade no
mercado atual.

Assim, o0 primeiro capitulo traz uma perspectiva histérica da evolucao da
Moda no ultimo século, demonstrando as mudancas sofridas nos meios de criacéo e

producéo da Industria e investigando como todo o contexto histérico influenciou para



ter evoluido para poténcia que movimenta bilhdes na Idade Contemporanea, sob uma
estruturacdo informal. Outrossim, aborda como a Fashion Law surgiu e se
desenvolveu no mundo diante das probleméticas do setor, dando enfoque a sua
insercdo no Ordenamento Juridico brasileiro e explicando seu posicionamento como
um subramo do Direito.

Ademais, o segundo capitulo explica um dos ramos que norteiam a fashion
Law, qual seja, a Propriedade Intelectual. Neste interim, demonstra como as sua
legislagcéo e principios podem ser utilizados para proteger os agentes que atuam na
Industria da Moda, discorrendo sobre os 4 (quatro) os mecanismos de protecdo que

“oferece”, quais sejam, Patente, Marca, Direito Autoral e o Desenho Industrial.

O terceiro capitulo, em continuidade ao estudo das principais areas do
direito abarcadas pelo Direito da Moda, desenvolve o estudo do Direito Empresarial
e do Direito do Trabalho, os dois ramos do direito que regularizam e formalizam as
atividades realizadas no setor fashion. Neste interim, discorre sobre os principais e
mais relevantes instrumentos normativos de cada um para o desenvolvimento de

uma atividade regular frente ao Estado.

Ja no quarto e ultimo capitulo analisa-se a situacéo de informalidade em
que se estruturou a Indastria Fashion na contemporaneidade através de dados
concretos, bem como explana como esta vem influenciando para a caréncia da
efetivacdo da protecao juridica do setor. Por fim, concluird a razdo pela qual esse
acesso esta sendo tdo mitigado, mesmo com todo suporte juridico oferecido pelo

Ordenamento brasileiro.



2 A HISTORIA DA MODA E O SURGIMENTO DA PROTE(;AO JURIDICA NO
SETOR

N&o é novidade que a Moda faz parte do cotidiano de toda a sociedade.
Pode se dizer inclusive que esta se tornou um habito mundial, haja vista que
independentemente de cultura, classe social, ragca ou contexto historico, os seres
humanos a utilizam diariamente quase que imperceptivelmente, como no simples ato
de escolher o que irdo vestir durante o dia.

A moda, assim como a sociedade, & dindmica e muda constantemente.
Neste sentido, lanca tendéncias que transformam o jeito de vestir da sociedade,
muitas vezes dando a impressdo de que é autbnoma e dita o que lhe convém.
Contudo, sua trajetéria prova o contrario: A moda e suas fases séo resultado e reflexo
da histéria.

Conforme esta vai se transformando durante o passar do tempo, transforma
também os padrdes de consumo e toda uma cadeia de producdo. Com relacéo a isso,
torna-se mister para chegar-se ao cerne dessa pesquisa, desenvolver um estudo
acerca do percurso da moda a partir do ultimo século até o momento atual, revelando
como se tornou uma Induastria gigante, que apesar de empregar milhares de pessoas
e movimentar trilhdes, ainda é desenvolvida em um meio de tanta inseguranca
juridica.

Neste fito, sera explanado como surgiu 0 novo ramo do direito conhecido
como Direito da Moda ou Fashion Law, bem como sua importancia para que relacées

juridicas do setor tenham mais seguranca.

2.1 PESPECTIVA DA EVOLUCAO DA MODA E DE SUA INDUSTRIA NO ULTIMO
SECULO

De inicio, cumpre salientar que para chegar-se ao cerne da monografia,
sera aprodundada a da histéria da moda e de sua Industria a partir do Século XX,
periodo que mais importa ao desenvolvimento do trabalho.

A titulo de informac&o, contudo, insta pontuar que ao tempo do inicio do
Século XX, ja havia ocorrido a primeira Revolucao Industrial na Inglaterra que durou

entre 1760 e 1840, e teve grandes impactos sobre a economia, a sociedade e o
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ecossistema global. No que cerne a moda, teve por base a producéo téxtil, organizada
em torno das inovacgdes tecnoldgicas e gerenciais implantadas, principalmente, por
fabricantes de algoddo e |4, sem que houvesse maior impacto nos demais
seguimentos industriais pertinentes. As atividades ligadas a producéo das pecas de
moda e calcados, contudo, continuavam a empregar meétodos inteiramente
tradicionais. (HOBSBAWN, 2009)

Foi durante o discorrer da Segunda (1860-1945) e Terceira Revolugéo
Industrial (1950 até a atualidade) que ocorreram as mudangas mais significativas na
moda e consequentemente, em sua producao, as quais serdo estudadas a seguir.

No inicio do século XX, moda concentrava o foco de sua producdo nas
maisons parisienses, as quais ditavam a moda, sendo o destaque da época e a
responsavel por vestir a nata da sociedade, a prestigiada Maison House of Woth. Ja
as demais classes sociais, que ndo podiam pagar 0s precos inacessiveis da referida
Maison, procuravam renomados costureiros para desfrutarem do alto padrdo em
roupa sob-medida.

As maisons apresentavam quatro cole¢cdes ao ano, seguindo o calendario
das estacfes: Verdo em janeiro, Inverno em Agosto, Outono em abril e Primavera em
Novembro. Assim, o tempo de producao era suficiente para dar atencédo a cada peca
com riqueza de detalhes.

Neste cenario, a alta sociedade gastava quantidades imensuraveis de
dinheiro com vestimentas para cada ocasido, 0os quais eram encomendados com
meses de antecedéncia para a Season (temporada), rodada de eventos sociais no

inicio do verao.

Os vestidos de noite em veludo, cetim ou seda deixavam os ombros nus; os
bragos eram cobertos por luvas compridas de pelica, com um pronunciado
decote para exibir as joias. Durante o dia, eram usados conjuntos sob medida
ou vestidos cobertos de aderecos além de uma infinidade de acessorios,
como chapéus e sombrinhas. Os vestidos simples, as blusas e saias de verao
eram de algodéo ou linho, com acabamento em bordado inglés ou renda.
(BLACKMAN, 2011, p. 10)

Assim, diante do status que a moda de alta-costura produzida pelas
principais maisons conferia a quem a vestia e dos gastos exagerados da elite que
movimentou relevantemente a economia do pais, esta passou a receber uma protecao
especial pelo seu requinte. A Alta Costura passou a representar um papel importante
na economia francesa e tornou-se marca protegida por lei renovada anualmente pela

Chambre Syndicale de Haute Couture.



11

O termo designa apenas a roupa feita na Franca, por uma maison aprovada
pela Chambre Syndicale de la Haute Couture (a Camara Sindical da Alta
Costura), comisséo reguladora que estabelece e fiscaliza uma série de regras
impostas a seus associados. Para que possa receber a classificacdo, entre
outras obrigacdes, uma grife precisa ter um atelié proprio em Paris (mais
especificamente, no chamado triangulo de ouro, formado pelas avenidas
Montaigne, Georges V e Champs Elysées). Também deve confeccionar trajes
sob medida com pelo menos uma prova de roupa, possuir um perfume proprio
e apresentar duas colecdes por ano com, no minimo, 35 pecas cada. Apesar
da Chambre Syndicale existir desde 1868, os critérios acima entraram em
vigor apenas em 1945. (ROMANI, 2015, [s.p])

Com relacao a isso, destaca-se que esses figurinos eram confeccionados

tanto pelas maisons, quanto pelas confec¢cdes e costureiras, que obtinham
autorizacdo dos grandes estilistas para executarem copias.

Jéa os profissionais estrangeiros compravam os modelos de sua preferéncia
com o direito de reproduzi-los em série em seus paises. Neste interim, no Brasil e nas
Américas em geral, existiam costureiras conhecidas por copiar as tendéncias
francesas trazidas em revistas através de navios.

Contudo, este cenario dominante mundialmente de destaque da alta-
costura veio a ser abalado pela Primeira Guerra Mundial (1914-1918), haja vista que,
apesar der as principais maisons parisienses continuarem a apresentar seus desfiles,
a cobertura da imprensa e importacdo foram enormemente prejudicadas, o que deu
espaco para concorréncia mundial tentar se destacar, como exemplo das lojas de
departamento dos Estados Unidos.

Entretanto, tdo grande era o fascinio pela haute couture parisiense, que
ndo demorou muito para que a capital francesa retomasse sua posicdo como
destaque mundial na moda. Ocorre que, mesmo com a permanéncia da
predominéancia da alta-costura parisiense como influéncia principal na moda, a
sociedade sofreu enormes mudancas decorrentes do pds-guerra.

Ademais, ndo tinha como negar que a guerra havia deixado sequelas
consideraveis na economia, 0 que consequentemente impactou na diminuicdo do
poder aquisitivo de toda sociedade, inclusive da mais alta elite francesa. “As antigas
hierarquias sociais comecaram a desaparecer, resultado da guerra, da revolucéo, da
agitacao politica e das dificuldades econémicas.” (BLACKMAN, 2011, p. 12)

Neste diapasao, apés a Primeira Grande Guerra, destacou-se, com inicio
nos anos 20, a Idade de Outro do Cinema. A era que transformou producdes
hollywoodianas em sucessos mundiais, tornou o cinema a principal forma de

entretenimento para a sociedade no periodo entre guerras.
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Ante 0 enorme sucesso, as atrizes e atores hollywoodianos se tornaram
estrelas mundiais, virando referéncias, inclusive na area da moda. Com relacao a isso,
o grande publico através de suas apari¢cdes nas telas, revistas e jornais, comecgou a
usar como referéncias para copias suas glamurosas roupas, que se tornaram objeto
de desejo fashion.

Foi diante desse cenario que as maisons parisienses comecaram a perder

espaco na influéncia da moda mundial. Neste interim, de acordo com Cally Blackman:

Toda mulher poderia imitar e comprar, por um preco relativamente baixo, o
necessario para compor o look de sua estrela favorita, copiando a maquiagem
e penteado. O cinema democratizou o império da moda ao fazer do glamour
algo acessivel. (BLACKMAN, 2011, p. 14)

Ademais, com o inicio da Segunda Guerra mundial (1939-1945) a moda
sofreu mudancas drasticas. Em razdo do cenario de escassez de suprimentos e
elevacdo de itens disponiveis para venda, para possibilitar a distribuicdo de roupas
para os cidadaos, as mesmas comecaram a serem racionadas em 1941 pelo Reino
Unido e Francga, e em 1942 nos Estados Unidos, com a introdug&o do regulamento L-
85.

Assim, a sociedade que no inicio do século estava acostumada ao acesso
de roupas personalizadas para cada evento social e cheias de detalhes glamurosos,
foi obrigada a fazer o melhor uso possivel das roupas ja disponiveis nos seus guarda-
roupas, sendo inclusive orientada a fazer remendos decorativos nas vestimentas
desgastadas, através de panfletos que eram distribuidos pelos governos.

Neste fito, 0 racionamento englobava tanto a quantidade de roupas que
poderiam ser compradas por cada cidadao, quanto o tipo de tecido que era usado

para confecciona-la:

Com a Segunda Guerra Mundial os tecidos sintéticos foram mais utilizados
nas colecfes de moda e com grande aceitagdo mundial no seu uso. Comenta
gue a cidade de Paris centro indiscutivel e irremovivel da alta-costura, de
onde permanecem as ordens de comando da moda, adotou o tecido de
algodao, nas suas mais finas cole¢cdes, como imprescindivel vestimenta
moderna. (REVISTA TEXTIL, 1961, p.9)

Foi inclusive, diante desse cenario, que o Brasil se tornou o segundo maior
produtor de fios e tecidos durante o periodo, vez que os paises que antes dominavam
a producéo estavam envolvidos diretamente na guerra. Para Teixeira (2007, p. 93),
em quatro décadas, a industria téxtil paulista trocou o papel de coadjuvante pelo de

ator principal.
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Contudo, com o fim da guerra as grandes poténcias mundiais se
recuperaram e (Estados Unidos e paises da Europa) investiram na producdo de
tecidos sintéticos com ajuda das suas industrias petroquimicas, uma vez que tecidos
como poliéster sdo derivados do petroleo. Dessa maneira, ficando para tras a
producao brasileira.

Neste interim, em razdo da crise econfmica causada pela guerra, muitas
maisons parisienses fecharam e grandes estilistas que ndo eram franceses voltaram
para os seus paises de origem. Contudo, foi diante desse panorama que Christian
Dior encontrou espaco para inaugurar o ’New Look”, através de colecdo lancada em

1947:

O New Look trazia de volta as curvas femininas e empregava os métodos
intrincados e laboriosos usados anos antes para a confeccdo de roupas. O
uso de tecidos caros era chocante para quem havia passado por anos dificeis
do racionamento. (BLACKMAN, 2011, p. 14-15)

Por mais que fosse chocante, muitas mulheres se viram deslumbradas com
a volta da feminilidade e glamour na moda, o que deu ensejo ao “ultimo respiro” da
era de dominio da haute couture: A era de Ouro da Alta-Costura. Neste periodo,
voltaram lideranca da moda os grandes estilistas parisienses, como o préprio Cristian
Dior, Cristobal Balmain e Pierre Balenciaga.

Neste cenario, insta pontuar que diante da reafirmacédo da alta-costura
como epicentro da moda, as renomadas criagées dos aludidos estilistas precisavam
de uma protecdo. Com relacéo a isso, Blackman afirma:

Os modelos eram licenciados pelos seus criadores para ser confeccionados
a um custo menor — embora muitos vestidos fossem inteiramente copiados,
para desgosto das maisons, que procuravam impedir tal pratica por meio de
um rigoroso controle do publico nos desfiles. A Alta Moda ditava as
tendéncias nas ruas, uma vez que 0s novos estilos e tendéncias eram
interpretados pela industria de confeccdo, que os oferecia a precos
acessiveis. (BLACKMAN, 2011, p.15)

Assim, além da problemética da perda do valor das criacbes de alta-
costura, em razdo das copias de modelos, a sociedade inegavelmente havia mudado
no pos-guerra. Apesar das mulheres terem se deslumbrado com a volta da
feminilidade e a riqueza de detalhes revivida pelo “’New Look” no mundo fashion, a
economia europeia estava em crise, e a grande maioria da populagdo néo tinha
condicbes de arcar com os altos valores das pecas de alta-costura. Ademais, a mulher
moderna tinha carreira e filhos para cuidar, e as antigas silhuetas nao traziam a

mobilidade e conforto necessarios para os afazeres diarios.
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Neste interim, um movimento de transformac&o da moda, que teve inicio
durante a Grande Segunda Guerra quando os compradores ficaram impossibilitados
de irem até Paris, foi tomando forca. Com relacdo a isso, cumpre esclarecer que,
diante da impossibilidade de obtencdo das cobicadas pecas das maisons francesas,
0S paises passaram a valorizar seus estilistas nativos e suas producdes locais.

Assim, resultado do aumento de custos trabalhistas e de uma sociedade
com novas necessidades e com menor poder aquisitivo predominante, a alta-costura
parisiense entrou em colapso, dando espac¢o para o apogeu do Pret-a-Porter (Pronto
para vestir), também chamado de “Ready to wear”, termo criado por criada pelo
estilista francés J.C. Weil, no pos-guerra, em 1949. (ETIQUETA UNICA, 2018)

Foi nesse cenario em que se teve inicio a Terceira Revolucdo Industrial,
XX, na década de 1950, marcando o inicio da Era da Informacé&o, a qual representou
0 Um novo patamar tanto econdmico quanto social.

Neste contexto, 0 objetivo do sistema prét-a-porter passou a ser mesclar a
moda com a produc¢édo da industria e foi atraves da utilizacdo de maquinas de costura
que atingiu seu apogeu na producdo de moda. Diferentemente da alta-costura
exclusiva e sob medida, a novo modo de producdo de moda consistia na criacao de
colecdes prontas em grande escala, com manutencdo da qualidade, oferecendo
praticidade e variedade de estios e precos. Nasce o prét-a-porter, novo sistema que,
através de roupas prontas para usar, grifes e industrias, e colecdes semestrais
assinadas por estlistas estimulam a mudanca de mentalidade orientada pelo
imediatismo e liberdade.

Inicialmente a nova moda se mostrou completamente independente do
mercado europeu e se destacou nos Estados Unidos, transformando Nova York a
maior concorrente de Paris, como a mais nova capital ditadora das tendéncias
mundiais, com o surgimento do American Look (visual americano), que teve como
referéncia a mulher moderna.

Durante esse periodo, os novos ditadores de tendéncias eram o0s jovens
americanos nascidos no poés-guerra, que comecaram uma revolucdo mundial de
democratiaza¢do da moda junto ao Pret-a-Porter, trazendo para o universo fashion
uma nova corrente que baseava seu estilo ndo mais nas geracdes anteriores, mas
NOS grupos sociais que pertenciam.

Neste interim, mesmo ainda abalada pelo pds-guerra, a Europa durante sua

recuperagdo econdmica contou com o investimento do Governo em cursos de
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educacdo continuada, os quais formaram diversos jovens em cursos de Artes e
Design, 0 que posteriormente veio a resultar em uma renovacao da cultura européia,
principalmente na area da moda. A juventude passou a ter influéncia no lancamento
de tendéncias, a partir do momento que passou a entender mais sobre arte. “As
jovens nao queriam mais se vestir como suas maes, e sim, usar roupas que
expressassem esse espirito jovem, inoclasta e divertido” (BLACKMAN,2011, p. 216)

Os anos de 1950 até 1960 testemunharam a ascensao do publico jovem como
epicentro das mudancas culturais e comportamentais, por serem responsaveis e
necessarios a economia e a indastria. Assim, tendo como os principais ditadores de
tendéncias os jovens e diante de um cenario em que as medidas econémicas haviam
mudado a forma do povo se relacionar com o dinheiro, as antigas maisons tiveram
gue se adaptar a nova moda para se manterem no mercado. Neste fito, Saint Laurant
se destacou como um dos maiores promotores do Pret-a-Porter, trazendo colecdes
inspiradas em arte, literatura e musica.

Diante desse cenério, em meados da década de 1960, as maisons
comecaram a explorar novos tecidos, como 0s sintéticos, para atender mercado, que
demandava por pecas mais baratas. Nesse mesmo sentido, em Nova York a Pop Art
se destacava, oferecendo aos clientes modelos chocantes, inovadores, divertidos e
descartaveis. “O Prét-a-porter comeca a desenvolver pecas mais jovens, ousadas,
destinadas ao dia a dia que sao facilmente vendidas e inspiradas em moda atual
(LEHNERT, 2001, p.07).

O sucesso da Pop Art sO veio a ser substituido em 1964 pela cultura hippie,
um movimento de contracultura que tinha como maxima “paz e amor” e dominou as
novas tendéncias da moda. Com relagéo a isso, o estilo hippie acompanhou a filosofia
de “gastar menos”, trazendo como uma de suas bandeiras o ndo-consumismo,
tornando o “ DIY — do it yourself” (faca vocé mesmo), uma febre mundial: As pessoas
utilizavam roupas antigas, produtos vendidos em lojas de instituicdes de caridade,
figurinos, micangas e tie-dye para montarem suas pecas e se incorporarem no estilo.

Entretanto, no inicio dos anos 70 o movimento foi enfraquecido, vez que varios
ideais defendidos pelos hippies foram absorvidos pela comunidade, dando espaco
para o crescimento do mercado do sportswear e jeans, duas tendéncias que atendiam
a praticidade requerida pelo mercado ditado pelo publico jovem consumidor.

Simultaneamente no Brasil, mesmo muito depois de Yves St. Laurent ter

revolucionado a moda mundial, o prét-a-porter comegava a ganhar espaco, vez que o
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cenario da moda nacional ndo acompanhou a evolucdo do mercado de maneira
célere, levando um tempo para adaptar-se aos novos rumos da industria.

Neste interim, a estilista Zuzu Angel foi a pioneira ao investir no mercado
prét-a-porter, desenvolvendo uma colecdo que tinha como influéncia os tecidos e
estampas do Brasil. A estilista teve significativa importancia na construcéo do cenario
prét-a-porter brasileiro e abriu as portas para que outros estilistas pudessem
enveredar pelos mesmos caminhos. (ETIQUETA UNICA, 2018)

No final da década, Paris, Nova York passaram a dividir o titulo de capitais da
moda com Mildo, que conseguiu desenvolver-se diante dos novos requerimentos do

mercado, através de uma estrutura de producao exclusiva:

O minimalismo também foi a assinatura de Giorgio Armani, que juntamente
com Gianni Versace (que nao ficou conhecido pelo minimalismo) ajudou a
fazer de Mildo o centro do ready-to-wear italiano de luxo. A estrutura
tradicional de artesdos da moda italiana e dos fabricantes de acessorios, em
geral baseada em empresas familiares, mantém lacos préximos com
fabricantes de matérias primas de tecnologia avancada, principalmente
fiagOes e tecelagens. (BLACKMAN, 2011, p. 219)

De acordo com Lipovestky (1989, p. 115) a era do “pret-a-porter” coincidiu
com a emergéncia de uma sociedade euforizada pelo novo e pelo consumo. Neste
fito, o ready to wear foi 0 precursor na moda de um modo de producéo influenciado
pelo desejo da sociedade por novidades, ansia que veio a se intensificar nas décadas
seguintes.

Com relacédo a isso, cumpre destacar que o final de 1970 e as décadas que
seguiram foram marcadas pelo desenvolvimento e expansdo de um dos meios de
comunicacdo mais relevantes para atualidade: a internet. A ferramenta que
anteriormente era utilizada apenas para fins militares tornou-se uma rede de
comunicacao global.

Assim, nas décadas de 1980 e 1990, diante de mercado de moda que ja
estava se desenvolvendo de forma rapida e transitoria, a internet colaborou para que
0 mercado ansiasse cada vez mais por novidades e variedades, vez que 0 hovo meio
de comunicagdo garantia a rapida disseminacdo de uma quantidade imensuravel de
informagdes para todo o mundo.

Neste diapasdo, com acesso as novidades do mundo fashion com
celeridade, consequentemente o publico passou a desejar os artigos de moda com

imediatismo.“O momento presente, o novo e tudo aquilo que muda rapidamente é
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extremamente valorizado, em detrimento do que ¢é estavel e constante.” (MESQUITA,
2006, p. 39).

Assim, as colecdes semestrais oferecidas pelo pret-a-porter ndo atendiam
mais aos anseios dos consumidores, uma vez que desejavam seguir tendéncias que
muitas vezes duravam apenas semanas; O que demandou uma mudanca radical no
mercado de moda mundial. Entdo, as empresas precisaram transformar suas
estratégias produtivas e comerciais para aproveitar a incessavel busca por novos
artigos fashion, e assim maximizarem as vendas.

Pontua-se que indumentaria da época ja permitia que a producdo
fosse confeccionada em larga escala, cenario que foi fundamental para o surgimento
do fast-fashion no final do século XX, mais precisamente em 1990, sistema de
producéo que difundido mundialmente e que continua em destaque até os dias atuais.
No que cerne a sua conceituacéo, Piccoli (2009, p.04) defende que a fast fashion é
um fendbmeno onde se apresentam novos produtos de vestuario em ciclos muito curtos
de desenvolvimento e producgao.

Neste interim, este sistema abrange desde a criacdo do produto até sua
producao e distribuicdo. (CIETTA, 2010). Com relacdo a isso, insta esclarecer que
pesquisa de tendéncias, a compra e estocagem de tecidos, a manufatura em
empresas terceirizadas é feita permanentemente.

Sua proposta € trazer cole¢cdes semanais ou quinzenais, com uma
variedade de pecas de design atualizado a precos acessiveis, em escala mundial. Em
razdo da alta e rapida demanda e da busca por precos acessiveis, a cadeia de
producdo ‘fast-fashion” ndo se preocupa em produzir pecas com qualidade.
“Conhecidas pelo design atualizado a precos acessiveis, porém também sao
associadas a baixa qualidade dos materiais e dos acabamentos, por isso receberam
o rotulo de ‘moda descartavel” (SANCHES; SHIMAMURA, 2012, p. 69).

A ideia de fazer com que as mercadorias passassem rapidamente da mesa
do designer para o varejo influenciou toda a industria global, levando empresas de
grande porte a reproduzirem esse sistema, fazendo da moda rapida um grande
negocio, que predomina até os dias atuais. O modo de consumir se tornou mais
dindmico e o impulso por comprar passou a ser influenciado pela cultura do descarte.

Neste interim, destaca-se que o modelo de negocio do fast fashion ainda &
o modo de producdo protagonista da moda no século XXI. Contudo, o
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desenvolvimento desse sistema durante todos esses anos desenvolveu problematicas
provenientes principalmente nas etapas de criacdo e producéo.

Conforme destacado alhures, o objetivo do fast fashion é fazer com que as
pecas cheguem ao consumidor com 0 menor custo possivel, 0 que, muitas vezes,
significa ignorar as condicbes de ambiente e de trabalho, preocupacdes ambientais
na confeccdo e escolha das matérias-primas, e a pirataria, plagio e contrafacdo das
pecas.

A globalizacdo favorece a exploragdo dos trabalhadores e, diante da
crescente necessidade de reduzir custos, muitos sédo submetidos a condi¢es
indignas. Os efeitos do fenbmeno também ficam evidentes no consumo de
moda. Produtos e marcas ndo sdo mais especificos de um local: as marcas
de vestuario multinacionais (e suas cépias agora estdo mais acessiveis como
nunca). Na maior parte do mundo, é relativamente simples comprar um ténis
Nike, uma bolsa “Stam” de Marc Jacobs ou uma camisa polo da Lacoste
(MACKENZIE, 2011, p. 142)

No que cerne a problematica da méo de obra, cumpre esclarecer que ja
industria do fast-fashion &€ muito presente a terceirizacao do trabalho. Desde grandes
marcas de varejo, nacionais ou estrangeiras, até pequenos empresarios se utilizam
de mao de obra terceirizada para a confeccado das pecas de roupa. Assim, nessa
cadeia produtiva ndo sao raras as vezes gue terceirizadas se utilizam de mao de obra
analoga a escrava.

E um negécio que persegue insistentemente o trabalho mais barato,
explorando os recursos naturais. Os fluxos internacionais de trabalhadores sé&o
caracteristicas da globalizacdo e o Brasil esta recebendo um namero crescente de
imigrantes que procuram condi¢cdes melhores de vida. Entretanto, no sistema de moda
rapida brasileiro sédo expostos a diversos atos ilegais, como o flagra em uma das
fabricadas da Zara, em 2011, dos quais foram encontrados trabalhadores bolivianos
e peruanos, em situacdo analoga a escravidao.

Ademais, outro problema constante no sistema de producéo da industria
atual é a pirataria dos produtos de moda. “A exigéncia de uma colegdo com a melhor
eficacia de vendas continua a levar as empresas de moda rapida a se inspirarem nos
estilistas e nas empresas trend setter” (CIETTA, 2010, p. 39).

Em geral, o publico ndo se interessa pelo processo criativo e produtivo
desenvolvido para o resultado do produto final, o seu interesse esta mais focado em
um produto final que Ihe entregue a tendéncia do momento com baixo preco. De
acordo com a Federacao do Comeércio do Estado do Rio de Janeiro, aproximadamente
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17 (dezessete) milhdes de brasileiros compraram roupas e acessorios falsificados,

somente no ano de 2010, lesando significativamente a economia brasileira.

A protecdo juridica da criagao de moda é fundamental para impedir o prejuizo
em torno de R$17 milhdes anuais, decorrentes da pirataria. Deste modo, &
necessario que as criagfes sejam patenteadas, visando coibir a cépia nao
autorizada, em escala industrial, no Brasil. — (PLACIDO, 2015, [s.p])

Por conseguinte, resta claro que a era moderna e o desenvolvimento
industrial da moda causaram impactos relevantes, tanto positivos quanto negativos
para a sociedade. O sistema de moda rapida, apesar de eficiente e gerar milhdes de
empregos ao redor do mundo, ndo é pensado na sustentabilidade como um todo.

Foi diante desse cenario que surgiu a inseguranca juridica, fator negativo
ao crescimento concreto da industria, prejudicando o empreendedorismo e o fomento
de novos talentos humanos, indispensaveis a geracdo de emprego e renda.

Os problemas causados pela industria da moda sao de diversos aspectos,
relacionando-se com propriedade intelectual, trabalho escravo/infantil, pirataria,
contrafacdo, transagbes comerciais nacionais/internacionais, problemas de
importacdo/exportacdo, concorréncia desleal, plagio, questdes ambientais e de
sustentabilidade.

Assim, tornou-se indispensavel a criacdo de uma protecao juridica efetiva
que abarcasse toda a cadeia produtiva aos agentes atuantes na Industria Fashion, a
fim de que o mercado crescesse com respeito aos protocolos ambientais de producéo
sustentavel, com uso da mao de obra legal, pautada na seguranca do trabalho e na
dignidade da pessoa humana, conciliadas com a livre concorréncia e com a reducéao

das desigualdades sociais e regionais e com busca do pleno e digno emprego.

2.2 O SURGIMENTO DA FASHION LAW NO BRASIL E NO MUNDO

Ante a enorme abrangéncia da “criacdo de moda”, as questdes relativas a
sua Industria interferem em relacdes de trabalho, contratuais, empresariais,
concorrenciais, publicitarias e de propriedade intelectual. Assim, como em qualquer
outro ramo que envolva essas relacbes, o0 surgimento de problematicas nao é
incomum, conforme destacado anteriormente, o que demandou do Direito uma

protecdo juridica especifica.
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Do cerne dessa necessidade, em 2010 surgiu a Fashion Law, nos Estados
Unidos, através da criacao da disciplina do curso de Direito da Fordham University
(NY, EUA), por iniciativa da professora Susan Scafidi, a qual, posteriormente veio a
criar um Instituto sem fins lucrativos denominado de “Fashion Law Institute”, a
primeira organizacdo no mundo criada para dar um suporte juridico a Indastria
Fashion.

A criacgéo do Instituto foi um marco para a criagcado do Fashion Law, que veio
a ser colocado em prética e consolidado nos tribunais no ano seguinte, em um
processo envolvendo as renomadas marcas Louboutin e Yves Saint Laurent, no qual
foram discutidas questdes como violacdo de marca comercial e competicdo desleal.

No Brasil, o desenvolvimento da Fashion Law foi fundamental, haja vista
que ante o desenfreado desenvolvimento da Industria, mais precisamente no Setor
Téxtil e de confec¢éo, que ao tempo da criacdo da Fashion Law (2011) ja respondia
pela quarta maior folha de pagamento da Indastria de Transformacéao e faturava US$
67 bilhbes anualmente o processo de crescimento desencadeou num acréscimo de
demandas judiciais nessa esfera, 0 que consequentemente resultou no
desenvolvimento do ramo no Brasil. (ABIT, 2013, p. 16 e 18)

Neste interim, cumpre destacar que o ramo foi oficialmente consolidado
através da criacdo do Fashion Business and Law Institute — Brasil (FBLI) em 2012, o
qual surgiu com a proposta de contribuir para o crescimento e fortalecimento do
mercado da moda no Brasil e combater as praticas abusivas de Direito, discutindo a
criacdo em moda e fomentando a capacitacao e especializacdo do mercado de moda

e do direito aplicado a moda.

Além do Instituto, a OAB (Ordem dos Advogados do Brasil) em 2019, criou
uma Comissao especifica para tratar dos assuntos relacionados a Fashion Law, a
Comisséo de Direito da Moda (CDMD) Ordem dos Advogados do Brasil, a qual surgiu
com o objetivo de objetivo promover a aproximacéo do Direito com a Industria da Moda
e familiarizar os operadores do Direito com 0s problemas atinentes a essa industria,

para que possam utilizar-se dos mecanismos de protecédo em favor dos seus clientes.

Contudo, apesar do exponencial crescimento da Indastria Fashion e de
institutos que impulsionam o desenvolvimento da Fashion Law no Brasil, cumpre

destacar que ainda nao existe legislacdo especifica no pais, pautando-se assim, o
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Direito da Moda, em conhecimentos provenientes de outras areas o direito. De acordo

com Ligia Carvalho Abreu:

Compreender a moda do ponto de vista juridico conduz-nos ao estudo do
direito da propriedade intelectual, do direito dos contratos, do direito da
concorréncia, do direito do trabalho, do direito do ambiente, dos direitos
fundamentais ou dos direitos humanos. Esta interdisciplinaridade é, para
alguns autores, sin6nimo de ndo autonomia juridica do direito da moda. N&do
podemos negar que o direito da moda depende de principios e regras de
varios ramos de direito. (ABREU, 2019, p. 12)

Portanto, a Fashion Law € um novo Campo de Atuacéo do Direito, no qual,
no qual busca-se resolver, através da utilizacdo de diversos principios e regras de
diversos ramos do Direito, situa¢des advindas da especificidade das relagdes juridicas
gue sao criadas na Industria da Moda. Nas palavras da idealizadora do Direito da

Moda, a nova disciplina:

“Possui pilares bésicos: propriedade intelectual, direito do trabalho,
imobiliario, comércio internacional, regulacdo governamental, sustentabilidade,
cultura do consumo e direitos civis.” (SCAFIDI, 2012, p. 11).

Com relacédo a isso, insta pontuar que cada um dos aludidos pilares além
de guiarem a Fashion Law através do “empréstimo” dos seus principios, trazem
mecanismos de protecao para as relacdes juridicas instituidas na Industria através de

suas legislagdes.

Portanto, para que se possa chegar ao nucleo desse trabalho académico,
faz-se necessario abordar os principais ramos englobados pelo Direito da Moda
(Propriedade Intelectual, Direito Empresarial e Direito do Trabalho), bem como os
principais mecanismos de protecdo oferecem, abordando inicialmente o papel da

Propriedade Intelectual, o qual se ocupa da tutela do esforgo criativo.
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3. A PROPRIEDADE INTELECTUAL APLICADA AO DIREITO DA MODA

Conforme mencionado alhures, a Propriedade Intelectual € um dos ramos
do direito que norteiam a resolucédo de conflitos no ambito do Fashion Law. Mas o que
seria Propriedade Intelectual? Como as suas regras e principios podem ser utilizados

para proteger os agentes que atuam na Industria da Moda?

De acordo com a Convencao da Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual — OMPI, a Propriedade Intelectual:
[...] E a soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas,
as interpretacfes dos artistas intérpretes e as execuc¢des de radiofuséo, as
invencdes em todos os dominios da atividade humana, as descobertas
cientificas, aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais,
comerciais e de servico, bem como as firmas comerciais e denominacgdes
comerciais, a prote¢cdo contra a concorréncia desleal e todos os outros

direitos inerentes a atividade intelectual nos dominios industrial, cientifico,
literario e artistico [...]. (1886 apud BARBOSA, 2003)

Para facilitar o entendimento acerca da conceituagdo, cumpre ressaltar
uma definicdo mais pratica do Instituto. Neste sentido, destaca-se que muitos autores,
para facilitar a compreenséao dos leitores costumam dividir a Propriedade Intelectual

em dois campos, quais sejam, Direito de Autor e Direito Propriedade Industrial.

O primeiro campo é protegido pelo Direito Civil, independendo de
formalidades de registro, e define-se como os direitos que o criador de uma obra
intelectual goza pela producéo de suas criagdes, no que cerne a vendas, publicacdes,
traducdes e etc. Ja o segundo é protegido pelo Direito Comercial e é formalizado
através da concessao de um titulo pelo Estado, por meio do registro de uma patente,
definindo-se como o campo da Propriedade Intelectual que concede ao autor, através
da sua protecdo, os direitos concernentes as criacdes intelectuais voltadas para

atividades de inddstria, comércio e prestacao de servicos.

De acordo com Denis Borges Barbosa:

Tem-se, assim, correntemente, a no¢do de Propriedade intelectual como a
de um capitulo do Direito, altissimamente internacionalizado,
compreendendo o campo da Propriedade Industrial, os direitos autorais e
outros direitos sobre bens imateriais de véarios géneros. (BARBOSA, p. 10,
2003)

Passada a conceituacdo do que vem a ser Propriedade Intelectual, insta

pontuar o cenario em que a mesma surgiu e o porque do Instituto existir. Contudo,
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para chegar-se a origem, é importante, inicialmente, fazer uma analise do contexto

atual.

Atualmente vive-se em uma era digital, em que pode se obter informacdes
com apenas um clique e acessar obras de diversos artistas com apenas uma simples
pesquisa no navegador de internet, seja ela poesia, peca de roupa, uma fotografia e
etc. Assim, a reproducdo da totalidade ou de caracteristicas contidas em algumas

dessas obras nao seria/é de grande dificuldade.

Neste aludido contexto, sem o Instituto da Propriedade Intelectual, seria
possivel os criadores provarem a autoria das suas obras? Teriam estes algum direito
sobre elas? Evidentemente que ndo. Entdo, todo o esforgo para criagcao dessas obras
nao teria qualquer recompensa, 0 que faria com que os trabalhos de inovagéao e
criatividade fossem totalmente desvalorizados. Assim, ndo teriam os inventores de
obras e tecnologias nenhum incentivo para criar inovagoes, 0 que consequentemente

estagnaria o desenvolvimento econdmico e cultural.

Assim, fica clara a razao de existir do Instituto da Propriedade Intelectual,

0 qual surgiu justamente da necessidade de proteger os direitos dos criadores diante

do processo de aceleracao de informacdes, mais precisamente a partir da Revolucéo
Industrial. Neste interim, Barbosa explica:

A aceleracéo do processo informacional e o desenvolvimento da economia

industrial passou a exigir, desde o Renascimento, a criagdo de uma nova

categoria de direitos de propriedade. Tal se deu, essencialmente, a partir do

momento em que a tecnologia passou a permitir a reproducdo em série de

produtos a serem comercializados: além da propriedade sobre o produto, a

economia passou reconhecer direitos exclusivos sobre a idéia de producao,

Ou mais precisamente, sobre a idéia que permite a reproducéo de um produto.
(BARBOSA, 2003, p. 23)

Dessa forma, torna-se evidente a necessidade do Instituto para protecao
nao so dos direitos do criador, mas do ato de criar, uma vez que caso nao existisse,
nao existiria estimulo para o desenvolvimento de inovagcdes. NO que cerne a criagao
de moda, cumpre destacar que um dos Principios que norteiam a Fashion Law &
justamente o Principio do Respeito dos direitos de propriedade intelectual dos

criadores de moda. De acordo com Ligia Carvalho Abreu:

O principio do respeito dos direitos de propriedade intelectual dos criadores
de moda traduz-se no reconhecimento de direitos exclusivos que limitam a
liberdade de exploracdo do objeto da propriedade intelectual por parte de
guem ndo detém direitos sobre esse objeto e sdo, por conseguinte, uma



24

recompensa justa ao esforco e mérito dos criadores de moda, fonte de
rendimentos para estes e um incentivo a sua criatividade. (ABREU, 2019, p.
28)

Neste sentido, a Propriedade Intelectual é fundamental no Direito da Moda
para garantir que os designers ndo sofram com reproducdes ilicitas das suas cria¢des
ou de suas tecnologias de criacdo, pois, uma vez tendo suas inovacdes copiadas,

estas perdem valor econémico.

Com relacéo a isso, torna-se mister trazer uma reflexdo acerca da perda
do valor econémico e da vantagem concorrencial quando uma criagdo é copiada na
InduUstria Fashion, sem a autorizacdo do criador, por uma outra marca que nao a
autora do produto original. Neste sentido, insta destacar que na Industria Fashion a
exclusividade de uma peca agrega valor econdmico a mesma, pois muitas vezes os
consumidores, ao adquirirem um artigo de moda de uma marca de prestigio, pagam
ndo soO pelo valor do custo da peca, mas pelo design inovador desse produto, pela
marca pertencente ao designer que o criou e pelo poder de ostentacéo deste artigo.

Assim, uma vez que uma marca, modelo, desenho industrial ou tecnologia
de criacdo de artigo exclusivo de uma marca autora da criacao original comeca a ser
reproduzido por outras marcas, 0s consumidores da mesma perderao o interesse em
continuar consumindo-a, pois 0s produtos passam a ser nao mais exclusivos, uma vez
que as copias e contrafacdes sdo comercializadas por um valor muito inferior em
comparacao com as pecas originais, e passam a ser acessiveis a um numero muito
maior de consumidores. Assim, perdendo o artigo original o seu poder de inovacéo e
exclusividade, e consequentemente de ostentacdo. “Desta forma, a cOpia cria
confusdo nos consumidores, afeta a credibilidade e reputacdo da marca autora do
produto original e infringe os seus direitos autorais.” (ABREU, 2016, p. 167)

Por conseguinte, resta evidenciada a necessidade do Instituto da
Propriedade Intelectual para que as relagfes juridicas instituidas na Industria da Moda
sejam protegidas pela seguranca juridica. Neste interim, torna-se mister analisar 0s
mecanismos de protecdo que o Instituto oferece a Fashion Law, explanando a

legislacdo vigente atualmente no Brasil.

Cumpre destacar inicialmente que a protecdo das criacdes intelectuais é

protegida constitucionalmente, através da Constituicdo Federal de 1988. Vejamos:
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Art. 5° Todos sao iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a
inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a
propriedade, nos termos seguintes:

XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizacdo, publicacédo ou
reproducéo de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei
deixar.

XXIX - a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio
temporario para utilizagdo, bem como prote¢do as criagdes industriais, a
propriedade das marcas, aso nomes de empresas e a outros signos distintos,

tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e
econdmico do Pais.

A respeito da legislacdo ordinaria e dos principais tratados internacionais
gue regem a Propriedade Intelectual serdo pontuados os principais dispositivos que
protegem as criacdes de moda, haja vista que ndo seria possivel abordar toda a
legislagéo nesse estudo, em razdo da sua extensdo. Neste interim, pode-se dizer que
sao 4 (quatro) os mecanismos de protecdo que a Propriedade Intelectual “oferece” as
relacBes do Fashion Business Law, quais sejam, Patente, Marca, Direito Autoral e 0

Desenho Industrial.

Sera iniciada a andlise dos mecanismos pela Patente, buscando
demonstrar como esse mecanismo pode ser aplicado para oferecer protecdo as
inovacdes fashion. Neste sentido, cumpre destacar que o Instituto é protegido pelo
campo da Propriedade Industrial, sendo portanto, regido pela Lei n.° 9.279, de

14/05/1996 (Lei da Propriedade Industrial), gue em seu Capitulo | trata do Instituto.

A Patente € um Instituto de protecdo que nasce através de um um “titulo”
concedido pelo Estado aquele que registra uma inven¢édo ou modelo de utilidade. Com
relacdo a isso, destaca-se que no Brasil estes séo os dois tipos de Patentes existentes

no Brasil.

A Patente de Invencao é aquela advinda do ato de criacao do inventor, que
represente uma solugao técnica especifica para um problema técnico especifico e que
possa ser fabricada industrialmente. J4 a Patente de modelo de Utilidade é conferida
a um objeto que apresente uma inovacao de melhoria técnica a um invento que ja foi
criado. Neste sentido, a Lei de Propriedade Industrial traz os conceitos das mesmas,

observemos:

Art. 8° E patenteavel a invencéo que atenda aos requisitos de novidade,
atividade inventiva e aplicacéo industrial.
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Art. 9° E patenteavel como modelo de utilidade o objeto de uso pratico,
ou parte deste, suscetivel de aplicagdo industrial, que apresente nova forma
ou disposicdo, envolvendo ato inventivo, que resulte em melhoria funcional
no seu uso ou em sua fabricagao.

O processo para obtencdo de uma patente pode ser cansativo, oneroso e
demorado, uma vez que o inventor tem que passar diversas etapas até conseguir
receber sua Carta-patente, que é titulo que é dado pelo Estado por forca de Lei, e
confere a propriedade e exclusividade temporaria sob a invencao, que podera durar
até 20 (vinte) anos, em se tratando de patente de invencéao, e 15 (quinze) anos, se for

um modelo de utilidade.

Assim, a protecao do Instituto da Patente é justamente essa exclusividade
gue é conferida ao titular através da concesséao do titulo (carta), a qual o da o poder
de proteger a sua invencéo de atos de comercializagéo, uso, fabricacdo e venda, por

terceiros, sem sua autorizagao.

Ocorre que nem todas as invengbes podem ser consideradas Patentes.

Neste sentido, o Art 10° da Lei de Propriedade Industrial (LPI) prevé:

Art. 10. Nao se considera invencdo nem modelo de utilidade:
| - descobertas, teorias cientificas e métodos matematicos;
Il - concepgbes puramente abstratas;

Il - esquemas, planos, principios ou métodos comerciais, contabeis,
financeiros, educativos, publicitarios, de sorteio e de fiscalizacao;

IV - as obras literarias, arquiteténicas, artisticas e cientificas ou qualquer
criacao estética;

V - programas de computador em si;
VI - apresentacdo de informacdes;
VII - regras de jogo;

VIII - técnicas e métodos operatérios ou cirdrgicos, bem como métodos
terapéuticos ou de diagnostico, para aplicagcdo no corpo humano ou animal;
e

IX -0 todo ou parte de seres vivos naturais e materiais biolégicos
encontrados na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive o genoma ou
germoplasma de qualquer ser vivo natural e 0s processos bioldgicos naturais.
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E neste ponto que reside a problematica do registro de patentes na
Indastria da Moda, uma vez que a criacdo de moda (produto final) se enquadra nas
hip6teses previstas no inciso IV, como obra artistica ou uma criacdo estética,
impossibilitando o registro das mesmas como patentes. Assim, o instituto de protecao
da patente acaba sendo utilizado na industria to somente para proteger as criacdes
das industrias téxteis, vez que os tecidos podem ser considerados inovacgdes técnicas

e ndo se enquadram nas hipoteses previstas no aludido Art 10°.

Com relacdo a isso, cumpre destacar que o registro da Patente dos
produtos téxteis é de grande importancia para um bom posicionamento no mercado
da moda, pois concede uma vantagem concorrencial em um meio extremamente
competitivo, em que os clientes estdo sempre exigindo inovacdes. Neste sentido, a

Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), afirma:

A inovagéo técnica — protegida por Patentes — € uma maneira de posicionar
um produto téxtil a frente dos seus competidores. Uma Carteira de Patentes
indica uma superioridade técnica de uma empresa, por exemplo, ao inventar
novos tecidos que ndo amarrotem, que sejam mais macios, que sejam mais
resistentes as agbes climéticas, que tenham maior elasticidade, etc. Esta
carteira de patentes pode atrair parceiros comerciais ou investimento externo.
(OMPI, 2005, p. 6)

Neste interim, cumpre ressaltar, por exemplo, que nos dias atuais o
mercado téxtil exige cada vez mais das confecc¢des a inovagado no que diz respeito a
sustentabilidade dos tecidos, vez que cada vez mais 0s consumidores estao
procurando consumir produtos ecologicamente corretos. Assim, as empresas
consequentemente se esforcam cada vez mais para trazer essas inovagdes, 0 que
trara beneficios tanto para os consumidores dos produtos, quanto para 0s proprios
produtores, vez que essas inovagdes poderao ser registradas como Patentes, o que
poderd atrair investimentos, lhes dando uma vantagem concorrencial em relacéo as

outras empresas, fomentando o mercado.

Por conseguinte, resta evidenciada a importancia do mecanismo de
protecdo da Patente para a Fashion Law, o qual ndo pode ser utilizado para proteger
as inovagoes referentes ao produto final, contudo, vem movimentando bilhdes para as
confeccOes téxteis que utilizam do Instituto para obter uma boa colocacdo no

mercado.
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Outro Instituto fundamental & Fashion Law, abundantemente utilizado e
também protegido pelo campo da Propriedade Industrial € a Marca. No que cerne a
conceituacdo, segundo a Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual “ A marca
€ um sinal capaz de distinguir os produtos ou servigos de uma empresa daqueles de

outras empresas.”

Para que haja registro de uma marca, a LPI determina que os sinais
distintivos devem ser visualmente perceptiveis, ndo compreendidos em proibi¢cdes
legais. Outrossim, pontua também o que ndo é registravel como o instituto: Cores
(salvo se dispostas de modo distintivo) e sinais genéricos até nomes proprios (exceto

se autorizados) e a forma necessaria, comum ou vulgar do produto que sera protegido.

Neste interim, insta salientar que 0s requisitos necessarios para o registro
de uma marca sdo extraidos dos proprios principios que a regem, quais sejam:
novidade, territorialidade, especialidade e veracidade. Nas palavras de Fabio Ulhoa
Coelho (2007, p. 157) “o registro de Marca esta sujeito a trés condi¢des: a) novidade

relativa; b) ndo-colidéncia com marca notéria; c) desimpedimento.”

Com relagdo a isso, torna-se mister discorrer acerca dos supracitados
principios que norteiam o INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial) no
processo de registro de marca. O principio da territorialidade € extraido através do
artigo 129 da Lei 9.279/96, quando prescreve “a propriedade da marca adquire-se
pelo registro validamente expedido, conforme as disposicbes desta lei, sendo
assegurado ao titular seu uso exclusivo em todo o territério nacional (...)". Sendo
assim, a protecdo conferida pelo registro da marca nado transcende os limites
territoriais do Pais e somente nestes limites é reconhecido o direito de propriedade e
exclusividade de uso da marca registrada. Ja o principio da especialidade impde a
exclusividade sobre o0 uso da marca somente dentro do &mbito de atividade do titular
(podendo marcas que possuem 0 mesmo nome atuar em atividade distintas, por

exemplo).

Em continuidade aos principais principios a serem estudados, pontua-se o
principio da veracidade, o qual pode ser interpretado através da leitura conjunta dos
incisos V e X do artigo 124 e consiste na proibicdo de “registro de carater enganoso,
assim entendido qualquer sinal, seja sob a forma de apresentagcdo nominativa,

figurativa ou mista, que induza o publico a erro quanto a origem, procedéncia,
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natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servico”. Por fim, o principio da
novidade preleciona que o nome empresarial deve ser diferente dos ja existentes,
contendo elementos suficientes a torna-lo inconfundivel, assim, ndo poderao coexistir
na mesma unidade federativa dois nomes empresariais idénticos ou semelhantes,
tendo que ser modificada ou acrescida de designacéo que a distinga as denominacoes

idénticas.

Neste contexto, insta esclarecer que a LPI preceitua que o direito de marca
nasce com o registo, o qual dura 10 (dez) anos, contados a partir da data da respetiva

concessao, podendo ser indefinidamente renovado por iguais periodos.

Outrossim, cumpre destacar que o instituto das marcas vai além do
conceito formulado pela OMPI destacado alhures, que trata tdo somente de Marcas
de Produtos ou servicos, as quais sdo usadas para diferir produtos e servicos de
mesma natureza. Neste interim, salienta-se que também s&do contempladas na propria
LPI, as Marcas de certificacdo, que certificam qualidade de produtos ou servicos,
atestando a conformidade do objeto com normas e especifica¢des técnicas; e Marcas
coletivas, utilizadas para atestar que certos produtos ou servicos sdo de mesma

origem ou pertencentes a determinada entidade.

Ainda no que cerne a classificacdo adotada, os aludidos tipos de marca
podem ser subclassificados em: Marcas nominativas — quando formadas apenas por
sinais linguisticos, como palavras, niumeros, letras e neologismos, Figurativas —
quando constituidas por imagens, desenhos, letras, algarismos estilizados,
ideograma, forma fantasiosa ou figurativa, mista — quando combina imagem e palavra
— e Tridimensionais — quando apresentadas por meio de formas espaciais ou
embalagens capazes de designar o produto especifico, tornando capaz de distingui-

lo de outros produtos semelhantes.

No mais, a legislagdo da Propriedade Industrial ainda traz a previsao das
marcas de alto renome e as marcas notoriamente conhecidas, as quais sao

asseguradas protecdes especiais.

As marcas de alto renome constituem uma excecdo ao principio da
especialidade, pois seu renome transcende o segmento de mercado original, sendo

assegurada a protecdo em todas as classes, nos termos do artigo 125 da LPI (Lei da
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Propriedade Industrial). Nesse caso, apenas € necessario haver prévio registro da
marca, pois devido a sua fama, ela € protegida em todas as classes disponiveis pelo
INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial), sem precisar de um registro
especifico em cada uma delas. Como exemplo relevante para a Industria da Moda,
insta destacar a Nike, a qual obteve a marca de alto renome cadastrada no Instituto
Nacional de Propriedade Industrial em 28 de marco de 2017, cujo niumero do processo
de reconhecimento é 780294769.

Ja as marcas notoriamente conhecidas existem como uma excecdo do
principio da territorialidade, pois com o grande conhecimento em seu segmento de
mercado, a protecdo ndo abrange apenas o pais em que o registro foi concedido, mas
todos os paises signatarios da Convencéo Unido de Paris (sendo o Brasil um destes),
em respeito aos termos do artigo 6 bis da Convencdo da Unido de Paris (CUP). Tal
regra foi introduzida na legislacao brasileira através do artigo 126, da Lei 9.279/96
(INPI, 2020).

Outrossim, a doutrina acrescenta, ainda, que existem marcas gerais e
especificas. Enquanto estas designam diretamente algum produto, aquelas indicam a
sua procedéncia genérica. Para exemplificar, contextualizando com o Fashion Law, a
conhecida empresa inglesa Burberry, que tem seu registro de marca nominativa
designando todos os produtos os quais fabrica, registrou a sua estampa xadrez

caracteristica como marca figurativa. Nesse caso, marca especifica.

Neste interim, destaca-se que a marca é o instituto mais comumente
utilizado na Industria da moda, pelo fato sua obtencédo ser mais facil se comparada
aos outros institutos de protecdo oferecidos pela Legislacdo da Propriedade
Intelectual, bem como pelo fato de que com o seu registro todos os produtos da marca
sao protegidos, ndo precisando de um registro especifico para cada um deles como

ocorre, por exemplo, no caso dos desenhos industriais.

Ademais, conforme explanado alhures, a Marca na Industria Fashion € um
dos fatores que agrega de valor econémico ao produto comercializado, podendo ser
definida como um “ativo de valor”. Contudo, atualmente representa muito mais do que
uma agregadora de valor econémico ao produto comercializado, pois passou também
a representar um conjunto de valores sociais das bandeiras que defende através de

suas manifestagbes (posicionamentos, criacdes dos artigos de moda, consciéncia
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ambiental, marketing e etc), principalmente em se tratando do mercado em epigrafe,

vez que a moda € uma forma de comunicacao.

“A marca nao é apenas um sinal distintivo com valor econémico, mas um
valor social e cultural ligado a identidade da marca, isto é, a sua representacdo social.
A marca é o veiculo privilegiado de comunicagao dessa identidade.” (GONCALVES,
2019, p. 35)

Outrossim, torna-se mister trazer a baila que € possivel ao titular do registro
de marca licenciar o seu uso através de contrato de licenca da exploracéo (o qual sera
abordado através do estudo do Direito Contratual mais a frente), sendo essa outra
maneira de lucrar através da mesma. Por fim, pontua-se que o titular da marca ainda
podera lucrar com a transferéncia da titularidade da marca para um terceiro (na pratica
consiste no contrato de compra e venda), que podera ser total ou parcial em relacdo

aos produtos ou servigos registados.

Assim, ndo restam duvidas que o registro de marca apresenta-se como
uma grande vantagem no Mercado da Moda, pois auxilia no desenvolvimento e no
reconhecimento dos produtos comercializados, consolidando a empresa em seu nicho
de mercado, agrega valor econbmico ao produto, determina a sua identidade, que
sera fundamental para o reconhecimento dos clientes, e ainda pode ser licenciada e

transferida, caso deseje o titular.

Outro instituto que tem interessante potencial de aplicacdo no Mercado

Fashion € o desenho industrial. A relevancia do mesmo reside no fato de que é comum

no mercado a existéncia de diversos produtos industriais que ndo se enquadram na

categoria “invengdes”, mas que apresentam uma configuracdo visual distintiva em

relacdo a objetos anteriores. Assim, esses produtos podem receber uma protecao
através do desenho industrial, definido pela legislacdo especifica no Art. 95 da LPI:

Art. 95. Considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de um

objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a

um produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua
configuracdo externa e que possa servir de tipo de fabricacdo industrial.

Assim, pode-se concluir que o desenho industrial € conhecido como design,
a sua forma ornamental proporciona um aformoseamento, trazendo um aspecto
diferente a um objeto ja existente. Ainda com relacdo ao supracitado dispositivo pode-

se extrair que as pecas criadas de forma artesanal, estdo excluidas da protecao por
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Desenho Industrial, vez que descumprem o requisito da aplicacdo industrial. Com
relacdo a isso, pontua-se que a lei ainda traz outras proibicbes de protecdo por

Desenho Industrial, as quais estao previstas no Art. 100:

Art. 100. N&o é registravel como desenho industrial:

| — o que for contrario a moral e aos bons costumes ou que ofenda a honra
ou imagem de pessoas, ou atente contra liberdade de consciéncia, crenga,
culto religioso ou idéia e sentimentos dignos de respeito e veneracao;

Il — a forma necessaria comum ou vulgar do objeto ou, ainda, aquela
determinada essencialmente por consideracdes técnicas ou funcionais.

Neste diapasao, esclarece-se que apesar de o instituto ter como objeto de
protecdo a forma Unica conferida ao objeto de fabricacao industrial, esta ndo pode ser
confundida com a funcédo técnica do produto. Neste fito, salienta-se que para ser
abarcada pela protecdo do instituto, € fundamental desvinculacdo desses conceitos,
pois caso a forma seja necessaria para se atingir a finalidade do produto, ndo h&a que

se falar em desenho industrial, mas sim em modelo de utilidade.

Por conseguinte, pontua-se gque no exemplo figurativo de pecas de vestuario
com corte comum e estampas de design originais e diferenciadas, a peca podera
receber a protecdo pelo Desenho Industrial, mas tdo somente no que cerne a sua
estamparia, sendo excluido da protecéo o corte ou silhueta do artigo em si, em razéo

do carater util da peca.

Outrossim, diante do exposto, pode-se concluir que o registro como desenho
industrial deve obedecer a trés critérios: a viabilidade industrial, a novidade, e a
originalidade. Entretanto, nem toda criacdo sera passivel de atender a todos os

requisitos.

Ante a impossibilidade da criagdo em sua totalidade, é possivel registrar
apenas a parte da peca que preencha tais critérios. Portanto, mesmo que nao seja
registravel um modelo de vestido por completo, na hipétese de faltar-lhe o requisito
da novidade, a criacdo de uma nova configuracao aplicada a esse vestido, seja ela
uma diferenciacdo em sua algca ou decote, pode ser protegida pelo registro de desenho

industrial.
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Dessa forma, a possibilidade do registro como desenho industrial de um
detalhe infimo que seja inovador, exclusivo e original de uma peca considerada

comum é extremamente viavel no setor da moda.

Cumpre aduzir que a tutela desse instituto & concedida por meio do registro
que vigorara pelo prazo de 10 (dez) anos, prorrogaveis por 3 (trés) periodos

sucessivos de 5 (cinco) anos cada, conforme artigo 108, da Lei n® 9.279.

O pedido de registro de DI deveréa conter: requerimento, relatério descritivo
(se for o caso), reivindicacbes (se for o caso), desenhos ou fotografias, campo de
aplicacao do objeto e comprovante do pagamento da retribuicao relativa ao depdsito.
O pedido tem que se referir a um Unico objeto, permitindo-se até 20 (vinte) variacdes
que se destinem ao mesmo proposito e guardem a mesma caracteristica distintiva

preponderante.

O maior atrativo desse registro é a rapidez, vez que o processo todo leva
aproximadamente 01 (um) ano, ja que ndo ha analise do mérito do seu desenho
industrial, sendo necessaria apenas uma analise cuidadosa do preenchimento dos
requisitos formais exigidos pela lei pelo INPI, o qual é responsavel pela emissdo do

certificado.

Por conseguinte, conclui-se que o Instituto do Desenho Industrial se apresenta
no Mercado como um grande aliado dos criadores de moda, vez que além da
facilidade e celeridade do processo de registro, a obtencao de um certificado de design
inovador € um importante elemento de atracdo de clientes, pois ao reunir
caracteristicas visuais inovadoras e originais, 0 artigo passara a ocupar Unico
mercado, atraindo consumidores que almejam a adquirir uma peca singular e, por
consequéncia, que estejam dispostos a pagar um preco mais alto para adquiri-la.
Ademais, o registro das criacdes permitem a exploracdo econdmica exclusiva dela,
fazendo com que toda a coletividade se abstenha de copiar sem autorizacdo do

criador, sem que pague para tanto royalts.

Diante do longo tempo de possibilidade de prote¢éo, pode-se concluir que a
utilizagdo do meio de protegcdo proporcionado pelo desenho industrial serve melhor a
moda de média ou longa duragdo, mas ndo aquela de ciclo muito rapido. Assim, o

instituto tem extrema relevancia para os designs com grande possibilidade de
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tornarem-se atemporais, 0s quais ultrapassam a concepcdo de brevidade e

apresentam-se como fontes seguras de lucros.

Neste interim, destaca-se inclusive que o registro de desenhos industriais é
uma estratégia mercadoldgica abundantemente utilizada pelas marcas de grande
renome no Mercado, com o intuito de que seus designs inovadores se consolidem
como classicos da moda com o passar dos anos, bem como sejam valorizados
economicamente em razao disso. A Versace, por exemplo, no ano de 2015 registrou
o desenho industrial do Padrdo Ornamental Aplicado a/em Tecido e/ou Couro para
Acessorio de Moda (BR 30 2015 002054-7 F).

Saindo do ambito da protecdo pela Propriedade Industrial, ser4d abordado
agora o Direito Autoral das criagcdes de moda, o qual segundo Bittar, tem por conceito

geral:

Em breve nogéo, pode-se assentar que o Direito de Autor ou Direito Autoral
€ o ramo do Direito Privado que regula as relacdes juridicas, advindas da
criacdo e da utilizacdo econdmica de obras intelectuais estéticas e
compreendidas na literatura, nas artes e nas ciéncias. (BITTAR, 2003, p. 8)

No que cerne a sua legislacdo, o Direito Autoral no Brasil é formado por
determinacdes constitucionais (art. 5°, incisos XXVII e XXVIII), leis ordinérias (Lei n°
9.610/98 e a que a atualizou, de n°® 12.853/2013) e por tratados e convencodes
internacionais, bem como interamericanas, tais como: Berna - modificado pela dltima
vez em Paris em 1979; Genebra - revisada em Paris em 1971; Rio de Janeiro em
1911; Buenos Aires em 1915 e Roma em 1971, entre outras, além do assentimento a
Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) em 1971 em Paris, dentre

outras.

Nesse sentido, o caput do art. 7° da Lei n® 9.610/98 traz uma descricao
legal acerca das obras passiveis de prote¢do pelo instituto, apresentando-as como
criagbes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte,
tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro. Ademais, traz em seus
incisos hipoteses exemplificativas de obras abarcadas pelo Direito de Autor, deixando

de mencionar aquelas advindas da industria da moda.

Todavia, torna-se mister esclarecer que o rol descrito pelo aludido
dispositivo ndo é taxativo. Assim, para a conclusdo da possibilidade de protecéo das

obras fashion, merece destaque o artigo 8° da mesma lei, o qual destaca as hipoteses
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de obras que ndo podem ser protegidas pelo instituto, deixando de citar as criacdes

de moda.

Outrossim, no que cerne a natureza da obra de moda, pontua-se que pelo
fato de apresentar uma feicdo artistica, esta pode ser protegida como qualquer outra
desde que apresente uma identidade propria. Assim, por tratar de criagfes do espirito
humano, € amplamente possivel a utilizacdo do Direito Autoral para tutelar a moda,
desde que preenchidos os requisitos necessarios, que serdo apresentados mais a

frente.

Para aplicacdes legais, o Direito de Autor, € dividido em direitos
patrimoniais (direito real) e direitos morais (direito pessoal). Os direitos morais estao
enumerados no artigo 24 da Lei de Direitos Autorais (LDA) e dividem-se em direito de
paternidade, direito ao ineditismo, a integridade, a modificacéo, ao arrependimento e
ao acesso. Neste interim, sdo conectados a prépria personalidade do criador, sendo,
portanto, de natureza pessoal decorrente do proprio processo criativo peculiar de cada
autor. Ademais, possuem carater inalienavel, imprescritivel e irrenunciavel, a fim de

gue sejam resguardados.

J& os direitos patrimoniais relacionam-se com a utilizacdo econémica da
obra e, conforme dispde o artigo 28 da LDA, garantem ao autor “o direito exclusivo de
utilizar, fruir e dispor da obra literaria, artistica ou cientifica”. Caracterizam-se por

serem direitos reais e, conforme artigo 3°, por possuirem carater de bem maovel.

Neste contexto, essa dupla protecdo das obras € de extrema importancia
para os criadores, vez que protege nao so a obra, mas também o ato de criacdo. No
caso do direito da moda, considerando-se a hipétese de uma réplica de pior qualidade
feita por um concorrente, poderia ser debatida ndo sé a questdo de eventuais perdas
patrimoniais decorrentes da comercializagdo do produto, como também poderia o

criador obter vantagem pecuniéria pela mera violagéo a integridade de sua criacao.

Em continuidade aos beneficios desse instituto, cumpre destacar que o
diferente do que ocorre com a Propriedade Industrial, apesar de ser possivel a
realizacdo do registro, conforme o Art. 19 da LDA, este ndo é necessario para que a
obra seja protegida, vez que a prote¢do tem inicio a partir da exata criacdo do objeto.

Interessante é a licdo de Silveira (2011, p.13) no sentido de que o fundamento do
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direito sobre tais obras se explica pela prépria origem da obra: o individuo. A obra Ihe
pertence originalmente pelo proprio processo de criacdo. Assim, caso 0 autor deseje
pleitear a protecdo de sua criacao perante o Poder Judiciario em caso de reproducéo
ndo autorizada, bastara a comprovacgao da anterioridade de sua criacao.

Outro aspecto atrativo importante de ser mencionado € tempo de protecao
concedido as obras intelectuais. Durante toda a sua vida o autor detém os direitos
patrimoniais e morais sobre a sua obra, sendo que, ap6s a sua morte, 0S seus
herdeiros ainda serdo detentores dos direitos patrimoniais e parte dos direitos morais
(art. 24, 81° da LDA) por mais setenta anos, contados de 1° de janeiro do ano
subsequente ao de seu falecimento. No tocante a duracdo dos direitos morais a
legislacéo é omissa, levando alguns doutrinadores a acreditar que tais direitos sdo

imprescritiveis.

Ademais, o Direito Autoral ndo reconhece limites territoriais, em especial a
partir da entrada em vigor da Convencao de Berna, assinada por 175 paises, a qual

imp&e o tratamento nacional para todos os signatarios.

Quanto aos requisitos para uma obra ser abarcada pela pela protecéo do
Direito Autoral, Barbosa (2016, p. 8) aduz que a doutrina reconhece sete: i) ser o autor
€ pessoa fisica; ii) resultado da criacdo devera ser imputavel ao autor; iii) 0 objeto
protegido sera uma criacao intelectual; iv) exteriorizacdo da criagdo criando um objeto
de comunicacéo (fixacao); v) ndo incidir proibicéo legal; vi) originalidade/novidade da

obra (n&o ser ela copia de outra preexistente) e vii) ser dotada de contributo minimo.

O requisito da originalidade nas criacbes de moda € o mais dificil de ser
identificado nas obras de moda, pelo fato de que em um consideravel nimero de
casos, a parte central da criagdo ja se encontra em dominio publico, como é o caso
da camiseta, vestido, meias, dentre tantas outras pecas de roupa. Contudo, insta
salientar que deve-se considerar somente o carater subjetivo do requisito, no qual:
“para ser original basta que na obra haja um novo olhar, este sim original, mesmo que
inspirado por obras ja existentes. A originalidade, neste caso € a impressao da
personalidade do autor na criagdo artistica” (MAIA, 2009, p. 29). Neste interim,
segundo Algardi:

Para que se possa falar em originalidade nas criagdes da moda, é suficiente
gue exista uma nova concepgao harmoniosa, devendo a criacéo ser diferente
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da simples execucdo sem qualquer aporte original, ainda que fruto de uma
combinacdo de elementos ja conhecidos, ja que, por seguir o gosto do
momento, néo é facil a aplicagdo do conceito de novidade. (ALGARDI, 1977,
p. 323).

Por outro lado, apesar da dificuldade de criacdo de obras originais, o Direito

Autoral é fundamental para a protecao das criagcbes de moda, pois além de proteger

o criador, ainda promove beneficios fundamentais para a sociedade. Neste sentido,
Maia esclarece:

Hoje a legislagcdo patria, no que tange o direito autoral, visa proteger trés

nucleos de interesse, quais sejam: o criador, a sociedade e os investidores

intermediarios. O criador tem a protecdo patrimonial e moral de sua obra;

enquanto a sociedade tem resguardado direitos de educac¢do, pesquisa,

comunicacao, cultura entre outros e os intermediarios atuam de forma a
interligar os interesses acima citados. (MAIA, 2016, p. 7)

Neste sentido, revela-se que na hipbtese de realizacao de cépias das obras
de moda sdo comprometidos: Os direitos morais autorais, desrespeitando processo
criativo e esfor¢co do criador; Os direitos patrimoniais, roubando os frutos financeiro-
econdmico do aproveitamento da suas obras; e a fomentacdo de criagdes, 0 que
acaba afetando toda uma sociedade, pois freia o desenvolvimento de inovacgdes,

desestimulando o ato de criar, e consequentemente, 0s investimentos nesse setor.
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4. OS RAMOS D~O DIREITO QUE GARANTEM A FORMALIZA(}AO E
REGULARIZACAO DAS ATIVIDADES NA REALIZADAS NA INDUSTRIA

Em continuidade ao estudo dos principais mecanismos de protecao juridica

abarcados pelo Fashion Law, faz-se necessério abordar o estudo de dois ramos do

direito que regularizam e formalizam as atividades realizadas no setor, quais sejam:

Direito Empresarial e Direito do Trabalho.

Neste fito, serdo demonstrados os principais e mais relevantes instrumentos
normativos de cada um para o desenvolvimento do estudo, bem como a importancia
dos mesmos para a protecao dos agentes que trabalham na Industria Fashion e para

o desenvolvimento da uma atividade econémica de uma maneira mais segura e licita.

4.1 DIREITO EMPRESARIAL

De inicio, insta pontuar que o direito empresarial € um dos ramos do direito
que mais influenciam no direito da moda. Neste fito, cumpre trazer uma breve

conceituacdo dessa vertente, que segundo Crepaldi:

E o conjunto de normas juridicas (direito privado) que disciplinam as
atividades das empresas e dos empresarios comerciais (atividade econémica
daqueles que atuam na circulacdo ou producéo de bens e a prestacdo de
servicos), bem como o0s atos considerados comerciais, ainda que néo
diretamente relacionados as atividades das empresas. Abrange a teoria geral
da empresa; sociedades empresariais; titulos de  crédito; contratos
mercantis; propriedade intelectual; relacdo juridica de consumo; relacéo
concorrencial; locacdo empresarial; faléncia e recuperacdo de empresas.
(CREPALDI, 2008, [s.p])

Neste interim, sabe-se que a producdo de moda se inicia através de uma
atividade empresarial e que a partir disso, € desenvolvida uma série de relacbes
juridicas nas demais fases da cadeia, como as destacadas alhures pelo autor. Com
relacdo a isso, torna-se mister destacar a importancia da formalizacao e registro das

empresas que atuam na Induastria Fashion.

Quanto a legislacdo pertinente sobre o tema, pode-se destacar que a
principal delas é a Lei n°® 8.934/94 que disciplina o registro publico dos atos dos
empresarios individuais e sociedades empresarias, bem como dos auxiliares do
comércio. Além dessa lei, o atual Codigo Civil também tem papel importantissimo ao

dispor sobre varios aspectos.
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Neste fito, insta salientar que partir da entrada em vigor do Cadigo Civil, a
inscricdo do empresario tornou-se obrigatéria antes do inicio de sua atividade. O artigo
967 assim dispde: “E obrigatdria a inscricdo do empresario no Registro Publico de

Empresas Mercantis da respectiva sede, antes do inicio de sua atividade”.

Entretanto, o registro na Junta Comercial, embora obrigatorio, ndo é
constitutivo, mas simplesmente declaratério da qualidade de empresario. Com relacéo
a isso, cumpre esclarecer que se o exercicio de atividade empresarial ocorre de forma
habitual, o registro apenas declara essa condicdo e confere regularidade ao
empresario ou sociedade empresaria para exercer a atividade de maneira organizada

e econdmica, “legalizando” a mesma.

Assim 0 registro passou a ser obrigatorio, mas sem se prever sancdes
diretas a sua auséncia. Todavia, sua falta traz obstaculos e dificuldades a atividade

empresarial, acarretando-lhe situacéo de irregular e impondo-lhe inUmeras restrices.

Neste interim, ressalta-se que legalizar a empresa significa dar existéncia
juridica a ela. A prépria Lei n. 8.934/94, em seu primeiro artigo traz expressamente as
finalidades especificas do registro das empresas. Sao elas: dar garantia, publicidade,
autenticidade, seguranca e eficacia aos atos juridicos das empresas mercantis (art.
1°, 1); cadastrar as empresas nacionais e estrangeiras em funcionamento no Brasil e
manter atualizadas as informacfes pertinentes (art. 1°, 1); proceder a matricula dos
agentes auxiliares do comércio, bem como a seu cancelamento (art. 1°, 1ll). Assim, a

finalidade do registro pode ser sintetizada da seguinte forma:

O instituto criado com o fim de tornar publico os atos juridicos, o estado e a
capacidade das pessoas, estabelecendo a autenticidade, a seguranca e a
validade das obrigacdes e de certas relagcdes de direito passiveis de tutela
legal e sujeita a transferéncia, modificacdo ou extingdo. (NEVES, 1987, apud,
SILVA, 2002, p. 1).

Por conseguinte, a legalizagdo da atividade empreséaria € um processo
formal que confere garantias, direitos e deveres, pois reveste 0 negocio das
formalidades legais. Em suma, é a regulamentacdo e a regularizacdo do modo de
operacdo do negocio, das atividades exercidas e da forma de tributacdo, entre
outros, para que esses elementos figuem em conformidade com as legislagdes

vigentes e pertinentes a cada tipo de atividade empresarial, seguindo seu formato
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juridico (MEI, EI, EIRELI, Sociedade LTDA, S.A., entre outros tipos societarios), seu

regime tributario (Simples Nacional, Lucro Presumido e Lucro Real).

De acordo com o tipo de pessoa que realiza os atos serao distintos os seus
efeitos quanto a inscricdo no Registro de Empresa. Por exemplo, se efetuados por
empresario individual, o registro concede protecéo juridica e gozo das prerrogativas
préprias de empresario, e tratamento registrario e fiscal diferenciado quando se tratar
de pequeno empresario ou do rural, e se forem registrados pelo arquivamento dos
atos constitutivos de empresa individual de responsabilidade limitada ou de sociedade

empresaria, faz nascer uma pessoa juridica.

Apos a explicacdo da finalidade do registro, torna-se mister destacar os
beneficios conferidos pelo mesmo para os agentes que atuam no mercado Fashion.
De inicio, cumpre salientar que o ato formal permite a regularizacdo do numero de
CNPJ da empresa, documento de identificacdo fundamental para a realizacao
atividade empresarial, necessario para diversas transacfes comerciais, seja com
particulares, seja com entes do Poder Publico (para desenvolver negdcios com outros
empresarios regulares, vender para a Administracdo Publica, contrair empréstimos
bancarios e etc). Com relacdo a isso, esclarece-se que quando ocorre o registro na
junta comercial, a empresa recebe um numero de identificagdo (NIRE), com o qual é
possivel obter o Registro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), através da Receita

Federal.

Neste interim, torna-se mister aduzir que as Unicas empresas passiveis de
emitir notas fiscais sdo as que possuem CNPJ, condicéo esta fundamental a atividade
empresarial, vez que além que proporciona maior confianca na relacdo com
fabricantes, fornecedores e consumidores, € necessaria para que a atividade

empresarial cumpra com suas obrigacdes tributarias.

Outrossim, destaca-se que a empresa regularizada permite que
funcionarios e soécios recolham valores relativos a direitos trabalhistas e tributarios.
Dessa forma, ha o pagamento da contribuicio mensal devida ao INSS, que é
prerrogativa de todo cidaddo que desempenha atividade profissional de forma

legalizada. Por conseguinte, a todos os colaboradores do empreendimento é

assegurado o direito a previdéncia, evitando o ajuizamento de demandas trabalhistas.
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A regularizacao da atividade empresarial também pode ser muito favoravel
a economia da empresa. Neste sentido, conforme explanado alhures, ao regularizar a
situacdo da empresa, o empreendedor tem a opcdo de escolher tanto o tipo
empresarial quanto o regime tributario, podendo (dentro limites legais) optar pelo que

Ihe seja mais favoravel dentre os existentes.

O Simples Nacional, por exemplo, é um programa para micro, pequenos e
meédios empresarios que apresentam faturamento considerado baixo, em relacéo as
grandes empresas. Como consequéncia, aderir ao programa significa receber uma
série de beneficios na previsto na Lei Complementar n°® 123/2006, inclusive o de

recolhimento de impostos com aliquota diminuida.

Ademais, a legalizagdo da empresa permite a captagéo de recursos junto
a instituicdes financeiras. Assim, o negdécio terd mais oportunidades de conseguir
empréstimos e financiamentos. Varios bancos oferecem, por exemplo, linhas de
crédito especiais para pequenas e médias empresas devidamente legalizadas, com
taxas e juros diferenciados. Esse capital pode ser importante para que 0s empresarios
possam aumentar seu capital de giro, reinvestir na atividade, atualizar equipamentos,

entre outras formas de aplicacéo, fazendo o negdcio crescer.

Outro beneficio conferido pelo registro da atividade empresaria € a
seguranca patrimonial. Neste interim, esclarece-se que na auséncia do registro, o seu
patrimdnio da empresa e dos seus socios ficam desprotegidos. No caso de uma
sociedade os sOcios passam a ter responsabilidade solidaria e ilimitada de todas as
obrigagcbes da sociedade. Modalidades de empresas como a Eireli (Empresa
Individual de Responsabilidade Limitada) e a LTDA, por exemplo, proporcionam
maior seguranca fiscal ao patriménio do empresario, de forma que a figura do socio
nao mais se confunde com a do negécio, impedindo, assim, que as dividas da pessoa

juridica avancem sob o conjunto de seus bens.

Por fim, torna-se mister destacar que o registro promove a protecdo do
nome empresarial, prevista no art. 33 da Lei 8934/1994. Neste interim, uma das
maiores consequéncias da falta do arquivamento dos atos constitutivos da firma
individual, da sociedade, ou de suas alteracbes e demais registros de documentos

essenciais a atividade empresarial é a perda dessa protecéo.


http://blog.oriontec.com.br/seguranca-fiscal-como-a-nuvem-pode-proteger-a-minha-gestao/
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4.2 DIREITO DO TRABALHO

De acordo com dados atualizados em 2019 pela ABIT, o Brasilé a
maior Cadeia Téxtil completa do Ocidente, vez que esta engloba desde a producao
das fibras, como plantacdo de algodao, até os defiles de moda, passando por fiagbes,
tecelagens, beneficiadoras, confeccdes e varejo. Assim, em razdo da sua enorme
abrangéncia de diversas fases da cadeia de producdo de moda, a Industria é
responsavel por empregar 1,5 milhdo de trabalhadores diretos e 8 milhdes
indiretamente. (ABIT, 2019, [s.p])

Sabe-se, ademais, que além do processo de confeccdo, a Industria e 0
Mercado fashion envolvem as atividades de design, distribuicdo, marketing,
propaganda, promocdo e comeércio. Dessa forma, ndo restam duvidas da enorme
gama de empregos gerados para a producdo de moda, e consequéncia disso é a

geracao de milhGes de empregos nacionalmente todos os anos.

Diante da enorme poténcia nacional de geracdo de empregos no setor, faz-
se necesséria a realizacdo de um breve estudo acerca da importancia do Direito do
Trabalho como sendo um dos ramos norteadores da Fashion Law, através da
regulacdo e norteamento das relacdes de trabalho firmadas através do Mercado

Fashion.

O Direito do Trabalho caracteriza-se pela existéncia de diversas espécies
normativas, como a Constituicdo, as leis em geral (incluindo decretos, portarias,
regulamentos, instrugcdes, convengdes intercinacionais, etc.), 0s costumes, as
sentencas normativas, os acordos e convencfes coletivas, os regulamentos de
empresa e o0s contratos de trabalho. Em havendo o conflito de normas, devera imperar

a norma mais benéfica ao trabalhador, mesmo que seja hierarquicamente inferior.

Pode-se dizer a CLT (Consolidacdo das Leis Trabalhistas), Lei n°
5.452/1943, configura-se como uma das mais importantes fontes do Direito do
Trabalho, pois esta relne as garantias trabalhistas do pais. Os principais garantias
que a legislacdo confere ao trabalhador sdo: O direito a um salario minimo que
satisfagca as necessidades béasicas do trabalhador para alimentacdo, habitacao,
vestuario, higiene e transporte; CTPS (Carteira de Trabalho e Previdéncia Social),
Fundo de Garantia do tempo de Servico (FGTS); Seguro-desemprego; Aviso Prévio;

Jornada diaria ndo superior a 8 horas, ou 44 horas semanais, ou a doze horas, quando
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seguidas por 36 horas de descanso; Repouso semanal remunerado; Feérias

remuneradas, Faltas justificadas, 13° salario; Licenca maternidade, entre outros.

Neste interim, destaca-se Carteira de Trabalho e Previdéncia Social
(CTPS) é o documento que registra a vida profissional do trabalhador e garante o
acesso aos direitos trabalhistas previstos em lei, trata-se de um documento obrigatorio
para toda pessoa que venha a prestar algum tipo de servi¢o, seja na inddstria, no

comeércio, na agricultura, na pecuaria ou mesmo de natureza domestica.

Salienta-se que € obrigacdo do Empregador proceder com a anotacao da
CTPS (Carteira de Trabalho e Previdéncia Social) de toda pessoa que for admitida.
Dessa maneira, quando um individuo € contratado e ndo tem sua carteira assinada
em um prazo méximo de 48 horas, € configurada fraude as normas trabalhistas
brasileiras que podem ser denunciadas diretamente no Ministério do Trabalho

(Delegacia do Trabalho).

E sabido que em paises subdesenvolvidos como o Brasil, principalmente
na Indastria de producdo de moda, existe uma oferta de mao de obra muito grande
para servicos que requerem pouca especializacdo, merecendo destaque 0s servigos
de confeccédo e faccdo de pecas de moda, e isso faz com que as pessoas se
submetem a péssimas condicdes de trabalho somente para ter um emprego.

Neste interim, pode-se dizer que a regulacdo das relacGes de trabalho
através da CLT é de grande importancia para a protecdo dos agentes atuantes no
ambiente da moda, vez que regulamenta as relacdes individuais e coletivas do

trabalho e garante aos trabalhadores condi¢des de trabalho dignas.

Outros mecanismos de protecdo de suma importadncia para oS
trabalhadores do setor da moda e que merecem destaque para que se chegue ao
cerne desse trabalho, séo as constru¢cdes normativas contemporaneas adotadas pelo

Brasil sobre o trabalho escravo.

O trabalho em condi¢bes analogas as de escravo pode ser considerado
uma atividade laborativa que se encontra a margem do direito trabalhista, em razéo

de ndo observar os preceitos essenciais da dignidade e da cidadania, como condicéo
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de pessoa, membro de um Estado, que nédo sé Ihe permite o gozo de direitos civis e

sociais, como também consente a participacdo na vida politica deste Estado.

O trabalho escravo entendido como a reducdo a condicdo analoga a de
escravo, fere varios dispositivos constitucionais, em sua maioria direitos individuais
dispostos no artigo 5° da Carta Magna. Encontra embargo, inclusive, em um dos
fundamentos da Republica Federativa do Brasil: a dignidade da pessoa humana (vide
art. 1°, lll da Constituicao Federal).

Neste interim, também no no caput do artigo 5° a Constituicdo Federal
garante a todos, brasileiros e estrangeiros, o direito a vida e a liberdade, entre outros.
Isto é decorréncia do Principio da Dignidade da Pessoa Humana, e, por si so, ja proibe
o trabalho escravo. Ainda assim, varios outros dispositivos constitucionais impedem

esta pratica degradante.

Neste fito, salienta-se que no plano legislativo, apés a abolicdo da
escravidao pela Lei Aurea, em 1988, o Brasil se alinhou no sentido de coibir a
existéncia de labor escravo em seu territorio, tornando-se signatario de diversas

Convencoes sobre o tema.

Apesar do alinhamento para coibicdo perpetuacdo do trabalho escravo, o
nosso ordenamento juridico ainda ndo possui um conceito proprio para o trabalho
escravo, sendo certo que o artigo 149 do Cddigo Penal tipifica a conduta delituosa de
reduzir alguém a condicdo analoga a de escravo, e prevé pena de reclusédo de dois a

oito anos, e multa, além da pena correspondente a violéncia.

Assim, de acordo com o artigo 149 do Cadigo Penal, o trabalho anélogo ao
de escravo estara configurado alternativamente sempre que houver trabalho for¢ado,
jornada exaustiva, sujeicdo a condi¢cdes degradantes ou uma servidao por divida, ndo
importando a real intencdo do empregador ou a efetiva restricdo da liberdade do
empregado (DOS SANTOS; GONDIM, 2016, p. 6). Neste fito, torna-se mister destacar
que quando o empregador mantém um funcionario nessas condi¢des de trabalho, esta
também a violar os preceitos fundamentais da dignidade da pessoa humana que estao

dispostos nos art. 1°, Il da CF.

No que cerne as principais constru¢cdes normativas internacionais, destaca-

se a Convencao 29 da OIT ratificada pelo Brasil através do Decreto n°® 41.721/57, a
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qgual em seu art. 1° estabelece que “todos os Membros da Organizacéo Internacional
do Trabalho que ratificam a presente convencao se obrigam a suprimir o emprego do
trabalho forcado ou obrigatério sob todas as suas formas no mais curto prazo
possivel”’. Assim, a Convencao passou a definir o trabalho forgcado ou obrigatério como
“todo trabalho ou servigo exigido de um individuo sob ameacga de qualquer penalidade

e para o qual ele nao se ofereceu de espontanea vontade”. (OIT, 1957)

Outra Convencao ratificada pelo Brasil, em 18.06.1965, foi a de n° 105 da
Organizacao Internacional do Trabalho - OIT, concernente a abolicdo do trabalho
forcado, adotada em 25.06.1957. Aprovada pelo Congresso Nacional por meio do
Decreto Legislativo n° 20/1965 e promulgada pelo Decreto n° 58.822, de 14 de julho
de 1966, a referida convencéao obriga os Estados-membros a adotar medidas eficazes
no sentido da abolicdo completa do trabalho forcado, apresente-se ele sob qualquer

forma e sob qualquer pretexto.

No que cerne as mais relevantes constru¢cdes normativas nacionais acerca
do assunto, pontua-se que em 28 de dezembro de 2017 o Ministério do Trabalho
publicou a portaria n® 1.293, j4 vigente e que dispde sobre os conceitos de trabalho
em condi¢des analogas a de escravo para fins de concessao de seguro-desemprego
ao trabalhador que vier a ser resgatado em fiscalizacédo do Ministério do Trabalho, nos
termos do artigo 2° da Lei n.° 7.998, de 11 de janeiro de 1990, e trata da divulgacéo
do Cadastro de Empregadores que tenham submetido trabalhadores a condicéo
analoga a de escravo, estabelecido pela Portaria Interministerial MTPS/MMIRDH n.°
4, de 11 de maio de 2016.

Destaca-se que as regulamentacdes da supracitada portaria, trazem a
definicdo da condigdo analoga a de escravo para o trabalhador nacional ou
estrangeiro, submetido de forma isolada ou conjuntamente as seguintes situacoes:
Trabalho forgado, jornada exaustiva, condicdo degradante de trabalho, restricdo, por
qualquer meio, de locomocdo em razdo de divida contraida com empregador ou
preposto, no momento da contratacdo ou no curso do contrato de trabalho, retencao
no local de trabalho em razdo de cerceamento do uso de qualquer meio de transporte;
manutencdo de vigilancia ostensiva ou apoderamento de documentos ou objetos

pessoais.



46

Neste sentido, salienta-se que os trabalhadores estrangeiros flagrados
nestas condi¢cdes e/ou em situacdo de vulnerabilidade, deverdo ser encaminhados
para concessao de sua residéncia permanente no territorio nacional, condicionada por
até cinco anos a fixagdo no pais. A Portaria se reporta a Resolu¢gdo Normativa n°
122/16 do Conselho Nacional de Imigracdo — CNIg — de modo que, dentre outros, na
hipétese de o estrangeiro encontrar-se em situacao migratoria irregular, o Ministério
da Justica e Cidadania podera autorizar de imediato sua permanéncia, em carater

provisorio, a titulo especial.

Por fim, vale salientar que norma assegura o direito ao contraditorio e
ampla defesa quando da lavratura do auto de infracdo pelo Auditor-Fiscal do Trabalho.
Outrossim, o empregador podera ser inserido no Cadastro de Empregadores que
tenham submetido trabalhadores a condi¢cdes analogas a de escravo, no site do
Ministério do Trabalho (MPT). A divulgacdo do Cadastro ocorrera depois de decisdo
administrativa irrecorrivel de procedéncia do auto de infracdo lavrado na acéo fiscal,
contendo a relacdo dos administrados autuados em acao fiscal em que tenham sido

identificados trabalhadores submetidos a condic6es analogas a de escravo.

O governo brasileiro tem buscado coibir essa pratica através da fiscalizacao
de locais, propriedades e empresas denunciadas. Neste sentido, a Auditoria Fiscal do
Trabalho atua em busca de assegurar direitos e garantias fundamentais nas relagdes
de trabalho, em prol do desenvolvimento dessas relagcbes e dos ambientes de
trabalho, tendo em vista os mandamentos do trabalho decente, conforme proclamados
pela Organizacao Internacional do Trabalho e aplicados pelo Ministério do Trabalho e
Emprego. Assim, tem papel prioritario nas acfes de prevencdo e repressdo ao

trabalho analogo ao de escravo de nacionais e de estrangeiros em territorio nacional.

Aos Auditores Fiscais do Trabalho compete coordenar operacdes de natureza
multidisciplinar - no meio rural e no meio urbano, em todo o territrio nacional
- que visam a resgatar trabalhadores vitimas de reducao a condicdo analoga
a de escravo e de trafico de pessoas para fins de exploragdo laboral,

independente de nacionalidade ou condi¢cao migratoria. (BRASIL, 2013, p.17)

Outrossim, O MPT criou a Coordenadoria Nacional para Erradicacdo do
Trabalho Escravo — CONAETE, com o intuito de uniformizar a atuagdo do 6rgdo em

todo o pais coibindo todas as formas de trabalho andlogo ao de escravo. Atuam
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juntamente com policiais e integrantes de Ongs fiscalizando locais de trabalho

mediante dendncias e irregularidades recebidas.

Diante de uma infracdo trabalhista o empregador assina um Termo de
Ajustamento de Conduta (TAC) perante o MPT, se comprometendo a reparar as
violagdes os prejuizos causados com essa pratica. Além das puni¢cfes judiciais,
algumas acfes que visam coibir essa realidade incidem economicamente no bolso do
empregador para que deixe de ser tdo rentavel como é o caso dos acordos que
algumas empresas possuem de ndo manter relagdes comerciais com pessoas fisicas
e juridicas que utilizam dessa prética, o chamado Pacto Nacional pela Erradicacéo do
Trabalho Escravo. (BRASIL, 2018)

Os casos de fiscalizacdo do Ministério Publico do Trabalho (MPT) que
culminam em identificar empresas que se utilizam de trabalho analogo ao de escravo
nao sado raros. Neste interim, o MPT e o Ministério da Economia divulgam anualmente
a “lista suja” de empregadores que se utilizam desse tipo de mao de obra escrava. No
ano de 2003 foi criada a chamada ‘lista suja”, onde s&o elencados todos os
empregadores flagrados impondo aos seus funcionarios condi¢des indignas ou labor
forcado. Ao entrar no cadastro, perdem o direito a financiamentos publicos e privados.
Existe ainda um pacto empresarial com a participacao de mais de 200 grandes grupos
que ndo negociam com quem integra a listagem. Esta lista, porém, ndo possui o poder
sancionador, mas da publicidade aos empregadores autuados pela pratica de trabalho
analogo ao escravo, ficando o mesmo inscrito pelo prazo de dois anos, apds o0s guais,
pagos todos os encargos financeiros trabalhistas e previdenciarios e multas

administrativas, podera requerer sua exclusao.

Quanto as medidas processuais brasileiras previstas para o enfrentamento
do trabalho escravo no Brasil, a Acao Civil Coletiva cabe para efetivar medida
preventiva que faca cessar a conduta ilicita praticada, nomeadamente a escravizagao,
como também objetiva postular a reparagdo de danos individuais extrapatrimoniais
homogéneos a titulo coletivo, remanescendo a Acéo Civil Publica a postulacédo de

direitos e interesses difusos e coletivos, consoante anteriormente explanado.

A Acao Civil Coletiva é um instrumento processual coletivo adicional,
vocacionado a defender direitos e interesses individuais homogéneos de competéncia

disjuntiva atribuida ao Ministério Publico do Trabalho, Unido, Estados, Distrito Federal
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e Municipios, entidades e 6rgaos da Administracdo Publica, Associagfes e Sindicato,
este em nome préprio e no interesse dos trabalhadores ou de seus sucessores.
Habitualmente, pleiteia-se por danos morais coletivos, sendo o dano moral individual
requerido em acg&o reclamatdria trabalhista individual (DAMIAO, 2014). Assim, ndo se
confundem entre si os pedidos e as pecas processuais de ambas as acgodes,
independentes e harménicos entre si, possuindo cada um finalidade processual

especifica.

Na acéo trabalhista, podera o trabalhador postular pelas verbas laborais
desrespeitadas quando da manutenc¢éo da sua situacéo de cativeiro e labor forcados
(artigo 9° da CLT), anulando-se, de pleno direito, os atos que visem fraudar a
legislacao trabalhista. Enquadra-se o trabalho escravo como hipotese de rescisao
indireta do contrato de trabalho, por culpa do empregador, pelo que Ihe incube o dever

de pagar os direitos trabalhistas inerentes a relacao.

Assim, configurando-se o trabalho analogo ao escravo, o empregador-
escravizador vir4 a responder pelos direitos laborais e humanos violados, comumente
sendo-lhe imputada a reparacéo civilista por danos morais, bem como as reparacoes
penal e administrativa cabiveis, independentes entre si, com base no artigo 935 do
Cadigo Civil.

Ademais, outra forma de reparacdo para os trabalhadores vitimas da
pratica de trabalho em condi¢gfes analogas a escravatura é a indenizagéo por dumping
social. Neste fito, torna-se mister destacar o conceito dessa problematica formulado

por Jorge Souto:

Com relagdo ao dumping social podemos entender que ocorre quando a
legislacdo € desrespeitada e o empregador descumpre a legislagédo
acreditando na ineficicia dos poderes constituidos, na demora do processo,
na inércia dos empregados e sendo assim, deliberadamente comete ilicitos,
explorando deveras o trabalhador sem respeitar a dignidade do mesmo e
submetendo-o0 a condi¢cbes precérias e injustas de trabalho, e como
consequéncia obtém vantagens econdémicas perante seus correntes.

(MAIOR, 2011, p. 23)

Assim, o dumping social esta relacionado as praticas lesivas de empresas
gue na busca por aumento na produtividade e lucro desmedido, desrespeitam
garantias trabalhistas, o que prejudica ndo apenas o empregado considerado
isoladamente, mas também a sociedade como um todo e as demais empresas do

segmento que respeitam a lei, incorrendo em concorréncia desleal. Neste sentido,
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encontra-se o julgado abaixo transcrito que define de forma clara o contexto do

dumping social no atual cenario social:

DUMPING SOCIAL. PRATICAS LESIVAS AOS VALORES SOCIAIS DO
TRABALHO E AOS PRINCIPIOS DA LIVRE CONCORRENCIA E DA BUSCA
DO PLENO EMPREGO. DANO DE NATUREZA COLETIVA CAUSADO A
SOCIEDADE. INDENIZACAO SUPLEMENTAR DEVIDA. A figura do
dumping social caracteriza-se pela pratica da concorréncia desleal, podendo
causar prejuizos de ordem patrimonial ou imaterial a coletividade como um
todo. No campo laboral o dumping social caracteriza-se pela ocorréncia de
transgressdo deliberada, consciente e reiterada dos direitos sociais dos
trabalhadores, provocando danos ndo s6 aos interesses individuais, como
também aos interesses metaindividuais, isto €, aqueles pertencentes a toda
a sociedade, pois tais praticas visam favorecer as empresas que delas
lancam mao, em acintoso desrespeito a ordem juridica trabalhista, afrontando
os principios da livre concorréncia e da busca do pleno emprego, em
detrimento das empresas cumpridoras da lei. Essa conduta, além de sujeitar
0o empregador a condenagdo de natureza individual decorrente de
reclamacao, por meio da qual o trabalhador lesado pleiteia o pagamento de
todos os direitos trabalhistas desrespeitados, pode acarretar, também, uma
sancao de natureza coletiva pelo dano causado a sociedade, com o objetivo
de coibir a continuidade ou a reincidéncia de tal pratica lesiva a todos os
trabalhadores indistintamente considerados, pois é certo que tal lesdo € de
natureza DIFUSA. Sentenca mantida no particular. (TRT-18 - RO:
00016291220115180191 GO  0001629-12.2011.5.18.0191, Relator:
ELVECIO MOURA DOS SANTOS, Data de Julgamento: 03/09/2012, 32
TURMA)

Neste interim, cumpre destacar que o Brasil ainda ndo possui leis ou
regulamentacdes que proibam a pratica do Dumping Social, ou que reprimam esses
Danos Sociais decorrentes dessa pratica. Assim, o Poder Judiciario vem suprindo
essa lacuna, tratando da matéria por analogia, costumes, e pelo arcabouco

principiologico que rege a ordem juridica nacional e internacional.

Para identificar as empresas que praticam o dumping social, o0 magistrado
através de acOes trabalhistas individuais, devera observar as empresas que estao
frequentemente sendo demandadas com grandes quantidades de reclamacdes
trabalhistas por inUmeros trabalhadores. Assim, configurando-se o mesmo, podera o
juiz, mesmo sem requerimento do trabalhador, aplicar uma indenizacéao suplementar
como forma de reestabelecer o meio social, apresentando uma projecdo comunitaria
ou social, com intuito de punir o empregador e prevenir a reincidéncia, a luz do
principio da dignidade da pessoa humana. Neste interim, para que ndo ocorra um
enriquecimento exagerado de um determinado trabalhador em detrimento dos demais,
adota-se a reverséao do valor da indenizacéo a favor de um fundo de execuc¢des ou de
amparo aos trabalhadores. (BERLANZA, 2019, p. 269)
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Assim, conclui-se que a indenizac&do por dumping social € uma excelente
forma de punicéo ao trabalho em condi¢cdes analogas a escravatura e vem sendo uma
grande aliada no combate a esse tipo de préatica juntamente com 0S mecanismos

anteriormente aludidos.
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5 A INFORMALIDADE NA INDUSTRIA FASHION E SUAS CONSEQUENCIAS
SOCIAIS E JURIDICAS

No Brasil a industria da moda € monitorada a partir do comportamento dos

setores de criacao (propriedade intelectual), producao téxtil (fiacdo e tecelagem),

vestuario (confeccdo de roupas e acessorios), couro (artigos de viagem e outros

artefatos) e calgcados.

Conforme dados explanados durante o desenvolvimento dessa
pesquisa, 0s numeros comprovam que o desenvolvimento desse setor é de
crescimento proeminente. Ocorre que, com 0 crescimento exponencial da
IndUstria acentuou-se diversos problemas na Industria Fashion. Essas
irregularidades ocorrem através: Da irregularidade empresarial, da pirataria e
contrafacdo de produtos falsificados, das sonegacdes fiscais, da utilizacdo do trabalho

analogo ao de escravo, dentre outros.

Neste interim, insta pontuar que durante o desenvolvimento desse trabalho
ja foi demonstrado que em nosso Ordenamento Juridico, o Fashion Law é
multidisciplinar e utiliza-se um vasto conjunto de normas que protegem os individuos
gue atuam no setor, o qual tem poder de tutelar todas as aludidas irregularidades.
Ocorre que, mesmo com o suporte juridico oferecido, ainda é raro e escasso o
ajuizamento de acbes em comparacdo aos alarmantes dados dos danos juridicos
causados na cadeia da moda, em razdo da informalidade gritante em que se

desenvolveu/desenvolve a Industria.

Com relacdo a isso, cumpre reforcar que com a globalizacdo e a
predominancia do modelo de producédo fast-fashion na Industria, contexto este ja
destacado no 1° capitulo, ocorreu uma mudanca de profunda reestruturacdo das
empresas de moda, que se caracterizou por uma mudancga no gerenciamento € no
processo criativo/produtivo, haja vista que a demanda de moda ciclica divulgada para
todo o mundo através dos canais de comunicacdo em questdo de segundos acirrou a
concorréncia mundial, situacdo que fez com que diversas empresas do ramo
buscassem novas solucdes para aferirem vantagens e se destacarem frente as outras,

o que foi viabilizado através da informalidade.

Neste interim, torna-se mister destacar que a informalidade pode ser

interpretada de diversas formas. Com relacao a isso, Maria Cristina Cacciamali aduz:
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O tema da economia informal vem tendo um destaque expressivo na midia e
na literatura especializada neste final de século. Essa denominacéo,
entretanto, pode representar fendmenos muito distintos, como por exemplo:
evasao e sonegacao fiscais; terceirizagdo; microempresas, comércio de rua
ou ambulante; contratacdo ilegal de trabalhadores assalariados nativos ou
migrantes; trabalho temporario; trabalho em domicilio, etc. Essa
compreensdo dispar, contudo, representa um denominador comum no
imaginario e na comunicacdo entre as pessoas: sdo atividades, trabalhos e
rendas realizadas desconsiderando regras expressas em lei ou em
procedimentos usuais. (CACCIAMALLI, 2000, p.1)

Neste fito, a Resolugdo da 902 Conferéncia Internacional do Trabalho,
realizada em 2002, tratou do assunto e determinou as “Conclusdes relativas ao
trabalho digno e a economia informal”, formulando a seguinte definicdo geral acerca
da informalidade:

[...] Embora n&o exista nenhuma descricdo ou definicdo universalmente
aceite ou considerada como exacta da "economia informal’, em geral
entende-se que a expressao abrange uma diversidade consideravel de
trabalhadores, empresas e empresarios, todos eles dotados de
caracteristicas identificaveis, que enfrentam desvantagens e problemas cuja
intensidade varia consoante o contexto, nacional, urbano ou rural. A
expressdo "economia informal” refere-se a todas as actividades econdémicas

de trabalhadores e unidades econémicas que ndo séo abrangidas, em virtude
da legislacdo ou da pratica, por disposi¢des formais. [...]

[...] Estas actividades ndo entram no ambito de aplicagéo da legislacéo, o que
significa que estes trabalhadores e unidades operam a margem da lei; ou
entdo ndo sdo abrangidos na pratica, o que significa que a legislagédo nao lhes
€ aplicada, embora operem no ambito da lei; ou, ainda, a legislacéo nao é
respeitada por ser inadequada, gravosa ou por impor encargos excessivos.
[...] (OIT, 2006, p.6)

Neste fito, para melhor compreender-se como a informalidade
contemporanea esté presente na Industria da moda e vem assolando a tutela juridica
efetiva dos agentes, serd demonstrado como estdo se desenvolvendo a cadeia de
producao intelectual de moda, as atividades empresariais e fiscais, e as relacdes de
trabalho estabelecidas no mercado. Assim, iniciaremos o estudo pela problematica
inicial, qual seja, a auséncia de regularizacdo empresarial no mercado, a partir da qual

se originam os demais problemas consequenciais.

Por conseguinte, sera adotado o conceito de informalidade para descrever
as atividades realizadas a margem das disposi¢des legislativas brasileiras. Neste
sentido, no que cerne a atividade empresarial, serdo abrangidas aquelas com registro
no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) e que empregam pessoas sem

carteira de trabalho, ou as desenvolvidas em estabelecimentos com CNPJ, mas que
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empregam trabalhadores nao registrados, ndo mantém escrituracdo regular ou néo

fazem os levantamentos contabeis dentro da legalidade.

Neste contexto, torna-se mister trazer alguns dados estatisticos para

ilustrar a situacao da informalidade empresarial no setor:

Em algumas localidades, como no Polo do Agreste Pernambucano — onde
esta a segunda maior producdo de jeans do pais —, os dados mostram
resultados extremos: em 2012, 93% das oficinas de costura operavam na
informalidade. (SEBRAE, 2013, [s.p])

Um levantamento recente da consultoria IEMI — Inteligéncia de Mercado
estima que a informalidade no Brasil, presente nas chamadas “feirinhas da
madrugada”, bem como na atividade de camelds, sacoleiras, lojistas sem
CNPJ etc., respondeu por cerca de 30% do volume de vendas do mercado
em 2016. (PAPEL SOCIAL, 2018, [s.p])

Camelds, sacoleiros, a Feira da Madrugada, em S&o Paulo, ou portinhas
espalhadas pelo Brasil e existindo na informalidade representam 'z do
mercado da moda brasileira. (SINTEX, 2019, [s.p])

Neste diapasdo, cumpre destacar que alto indice de informalidade advém
do setor produtivo e Industrial de confeccdo e facgdo, mais especificamente das
oficinas de costura, conforme demonstrado alhures nos dados referentes a atividade
no Agreste de Pernambuco. Neste sentido, salienta-se que essas oficinas muitas

vezes sao instaladas em ambiente doméstico, de maneira clandestina.

Com relacéo a isso, insta pontuar inclusive, que sao principalmente nesses
estabelecimentos clandestinos que se reproduzem as tdo famosas piratarias,
contrafacdes e plagios dos artigos de moda, as quais alimentam o mercado ilegal,
que geralmente financia organizagdes criminosas. As organizagdes que operam no
mercado terceirizam e segmentam as referidas linhas de producdo, com as quais
geram alta lucratividade, ultrapassando os limites da legalidade e violando questées
de Propriedade Intelectual protegidas pelas Leis 9.279/96 (Lei de Propriedade
Intelectual) e 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais).

O que se observa no mercado atual € que ao basear-se no fast fashion
diminui-se ou eliminam-se as etapas guias para sua criagao, pois 0 tempo para o
produto chegar até o seu consumidor final aumentaria, indo na contramdo da
velocidade e variedade que o préprio fast fashion exige. A falta de experimentacéo
nestas etapas de desenvolvimento induz a préatica das supracitadas reproducdes

ilegais, uma vez que se desenvolve baseado no que ja existe, os best-sellers da moda.
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A pirataria € o ato de copiar uma obra intelectual sem a devida autorizacao
do autor ou ainda sem respeito aos direitos de autoria e copia, seja para uso pessoal
ou com a finalidade de comercializagéo ilegal. Ou seja, é a reproducdo ndo autorizada
de uma obra existente ou a distribuicdo de uma copia fraudada. Segundo o paragrafo
anico do artigo 1° do Decreto Federal n. 5.244 (que criou o Conselho Nacional de
Combate a Pirataria), entende-se por pirataria a violacao aos direitos autorais de que
tratam as Leis n. 9.609 (softwares) e n. 9.610 (direitos autorais). Como se V&, a
pirataria autoral € a pratica ilegal cometida estritamente contra obras artisticas e

literarias.

A contrafacao, sinteticamente, é a reproducdo ndo autorizada, conforme
dispbe o art. 5°, VII, da Lei n° 9.610/1998 (BRASIL, 1998). Nesse caso, ndao ha o
interesse de violar os direitos da personalidade do autor, como é o caso do direito de
paternidade. Conforme o entendimento de Zanini (2017, p. 81), 0 que ocorre,
normalmente, é que o contrafator indica a autoria da obra, mas prejudica o autor
guanto ao aproveitamento econdmico. Desse modo, a contrafacdo relaciona-se
diretamente aos aspectos patrimoniais, ao auferir indevidamente os proventos
econdmicos da obra, que pertencem essencialmente ao autor. Essa modalidade é
mais ampla que a pirataria, pois abrange nao so as reproducdes nao autorizadas de

obras autorais, como tambem a propriedade industrial sobre as marcas registradas.

A contrafacdo possui 3 modalidades principais, onde se enquadram a
maioria dos atos praticados pelos infratores: 1) Reproducdo: Reproducédo da marca
alheia no todo ou em parte; 2) Imitacdo: Reproducdo disfarcada da marca,
conservando as principais caracteristicas e inseridas outras poucas caracteristicas
inseridas pelo contrafator; 3) Falsificacdo ou Usurpacgdo: Aplicacao da marca legitima
em produtos cuja procedéncia € ilegitima. Ocorre quando o contrafator ndo soé
reproduz e distribui a mercadoria fraudada, mas também tenta fazer crer que o seu
produto € uma mercadoria de procedéncia legitimamente produzida pelo fabricante

detentor da marca.

O plagio, por sua vez, constitui violagdo aos direitos da personalidade do
autor, sobretudo, ao reconhecimento da paternidade. A conduta do plagiador esta
intimamente ligada ao reconhecimento e fama em fungdo dos direitos da

personalidade do verdadeiro autor. Por isso, no plagio, ocorre a apresentacao de um
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trabalho alheio como préprio, por meio do aproveitamento disfarcado de parte ou total
da obra e elementos criativos alheios. Em sintese, reproduz elementos criativos da
obra intelectual de outrem, fazendo crer que a obra e de autoria daguele que plagiou.
Interessante destacar que, no plagio, nao ha necessidade de uma reproducao fiel,
mas apenas a apropriacdo de elementos caracteristicos da obra original. (ZANINI,
2017)

De acordo com o Anuario 2017, lancado pela FIESP (Federacdo das
Industrias do Mercado de Sao Paulo), o valor do mercado arrecadado desse mercado
ilicito (comercializacdo das supracitadas reproducdes) no estado em 2016, foi de R$
504,04 milhdes (sem contabilizar o prejuizo da desvalorizacdo da marca copiada).
(FIESP, 2017)

Salienta-se que além de representar uma desvalorizacdo do esforgo
intelectual, esse abundante mercado ilegal existente na Industria da Moda ocasiona a
deturpacdo do conceito original das criacdes e das marcas, prejudicando suas
imagens, vez que o0s produtos originais possuem credibilidade quanto aos materiais
utilizados na elaboracdo de seus produtos e ao adquirir um item falsificado, o
consumidor ndo tem a garantia de uma boa qualidade. Assim, ndo bastasse as
empresas detentoras das marcas ou patentes passarem a ter sérios prejuizos com a
perda no mercado para essas reproducdes ilegais, ainda tém a desvalorizacdo das

suas criacdes, através da perda de valor econémico.

Ademais, esse mercado negro prejudica a prépria sociedade e o Estado na
medida que deixa-se de arrecadar milhBes em tributos, através da evasao fiscal, haja
vista que as vendas sao feitas sem quaisquer regularizacéo, sem a emissao de notas
fiscais e o Estado ndo conhecimento e controle sob as operagdes realizadas no
mesmo. Assim, tem-se como consequéncia a alta evasao fiscal, a qual pode ser

conceituada como:

Toda agao consciente, espontanea, dolosa ou intencional do contribuinte
através de meios ilicitos para evitar, eliminar, reduzir ou retardar o pagamento
do tributo devido, ndo se configurando em hip6tese alguma com o
planejamento tributario licito (DIAS, 2005, p. 199).

Neste interim, cumpre destacar que nos ultimos anos o prejuizo fiscal do

pais decorrente desse mercado vem aumentando, e o setor de moda esta em
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destaque, como um dos que mais gera prejuizos. De acordo com dados do divulgados
pelo levantamento feito pelo FNCP (F6rum Nacional Contra a Pirataria e a
llegalidade), em 2017, as perdas com contrabando, falsificacdo, pirataria e evaséo
fiscal no Brasil alcangcaram R$ 146 bilhdes. (FNPC, 2020)

Ja em 2019 o Brasil perdeu R$ 300 bilhdes em arrecadagdo para o
comércio ilegal. No setor de vestuario foram R$ 58 bilhdes, setor que encontra-se no
topo do ranking do mercado ilegal. (FNCP, 2020)

Neste fito, destaca-se que fora citado alhures o exemplo de evaséo através
do mercado clandestino, o qual ndo possui qualguer regulamentacéo frente ao Estado.
Contudo, insta esclarecer que esta também é praticada pelos empreendimentos
considerados “formais” por estarem registrados na junta e possuirem CNPJ, mas que

nao operam suas atividades dentro da legalidade.

Com relacdo a isso, pontua-se que estratégias, como por exemplo, a
contratacdo de mao-de-obra sem registro, a omissdo de registros em livros fiscais
proprios, a ndo utilizagdo de documentos idéneos na escrituracdo contébil e o ndo
recolhimento de tributos apurados, sdo algumas estratégias de eliminacao fiscal

desses empreendimentos.

Essas empresas utilizam-se de varios expedientes para conseguirem
cumprir o objetivo de obter ganhos com a prética da sonegacao fiscal, sejam eles
ganhos efetivos ao ndo pagar os tributos, sejam eles ganhos no custo de suas
mercadorias a fim de praticar a concorréncia desleal com as empresas do ramo que

honram as suas obrigacdes tributarias.

A pratica dessa recorrente evasao fiscal na Industria Fashion traz
consequéncias altamente danosas a economia como um todo, comecando pelos
enormes prejuizos causados aos negocios, ao governo e por extensdo a sociedade
em geral. Neste sentido, insta esclarecer que a falta de recursos por parte do setor
publico advindos da reducdo da receita dos impostos, ou da baixa contribuicdo
tributaria, faz com que os investimentos destinados a este setor sejam insuficientes
para gerar o desenvolvimento. Do mesmo jeito, este processo ainda acaba
dificultando a obtencé&o de informacdes por meio dos 6rgaos publicos e privados que

utilizam de trabalhos e pesquisas para fomentar novas ac¢des de investimentos no
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setor, 0 que incentiva cada vez mais a pratica de atos que incentivam a informalidade

na Industria.

Outrossim, torna-se mister destacar que além das aludidas consequéncias,
a informalidade empresarial mitiga 0 acesso a justica para os empreendimentos de
moda nado regulares, haja vista que a primeira condicdo para o julgamento € a
apuracédo exata dos fatos e o conhecimento preciso das causas originarias do litigio,

0 gque se torna inviavel sem os registro das atividades empresariais.

Com relacéo a isso, insta esclarecer que uma das condicfes para atividade
empresarial regular é a escrituracéo através de Livros, haja vista que brasileira impde
aos empresarios a obrigacdo de escriturar as suas operacdes (Art. 1.179 do Cddigo
Civil e Art. 177 da Lei das Sociedades Andnimas), haja vista que o ato atende as
funcdes gerenciais, documentais e fiscais. Assim, caso haja escrituracdo, os livros
empresariais sdo reconhecidos e podem ser utilizados como o meio de prova da
empresa regular, conforme preveem os artigos 417 e seguintes do Cddigo de
Processo Civil.

Ocorre que, as empresas irregulares ndo gozam dessa prerrogativa, néo
podendo fazerem uso dos livros empresariais como prova documental em seu favor
no litigio entre empresarios, haja vista que estes ndo preenchem os requisitos exigidos
por lei (Decreto Lei 486/1969), sendo esta uma condicdo fundamental para a utilizacao

como prova, conforme preleciona o Art.418, CPC.

Outrossim, pontua-se que ao empresario ndo registrado também é vedado
requerer a faléncia de devedor e, ainda, pleitear sua prépria recuperacéo judicial. Com
relacdo a isso, cumpre esclarecer que a Lei de Faléncias, n°® 11.101/2005, dispde em
seu Art.48 que somente poderdo requerer sua recuperacao judicial os empresarios

gue exercam regularmente suas atividades ha mais de dois anos.

J& acerca da legitimidade ativa do credor empresario irregular ou de fato para
requerer a faléncia do seu devedor verifica-se que existe vedacao legal expressa, uma
vez que para tanto a Lei 11.101/2005, em seu artigo 97, § 1°, exige justamente a

comprovacédo da regularidade da atividade empresaria. Confiram-se os termos legais:

Art. 97. Podem requerer a faléncia do devedor:


http://www.portaldecontabilidade.com.br/legislacao/decretolei486.htm
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[.]

8§ 1° O credor empresario apresentard certiddo do Registro Publico de
Empresas que comprove a regularidade de suas atividades.

Ademais, cumpre salientar que a falta de registro impede também a
autenticacdo dos livros fiscais, de acordo com o art. 1.181 do Cadigo Civil. Assim,
caso seja decretada a faléncia do empresario irregular esta serd considerada
fraudulenta visto que os livros que sejam apresentados néo terdo a eficacia probatoria,
incorrendo o empresario no crime falimentar previsto no art. 178 da Lei n® 11.101/05.

Por fim, ressalta-se que, vez que as atividades empresariais irregulares
podem se enquadrar em diversos tipos penais, como o aludido no paragrafo anterior,
e demais, como o crime Sonegacao Fiscal (Lei 4.729/1995) e Violacdo dos Direitos
de Autor e os que lhe sédo conexos (Lei 10.695/2003), na maioria das vezes, as
empresas informais nem chegam a tentar buscar o judiciario para ter algum direito
protegido, haja vista que correm o risco de terem suas atividades irregulares
descobertas.

Por conseguinte, resta evidenciado que a informalidade da atividade
empresarial no setor prejudica imensamente as proprias empresas da Industria
Fashion, haja vista que sem a regularidade de suas atividades empresariais e fiscais,

ficam impedidas de terem a maioria dos direitos tutelados pelo judiciario.

Ocorre que, a informalidade no setor ndo s6 traz consequéncias para 0s
empreendimentos e empreséarios do ramo, sendo os trabalhadores os mais afetados
pela mesma. O trabalho ou emprego informal ocorre tanto nos empreendimentos do
setor informal quanto dentro da prépria economia formal. Assim, abarca diferentes
formas de insercao ocupacional, constituindo-se, em linhas gerais, do agrupamento
dos assalariados sem carteira assinada e dos trabalhadores autdonomos
(trabalhadores por conta propria, empregadores informais, trabalhadoras e

trabalhadores nao remunerados).

Em virtude da ja referida instalacdo do modelo de producéo fast-fashion e
da necessidade de reestruturacdo da producdo de moda, a regulamentacdo da
relacdo de emprego (a mais protegida das modalidades de vinculos juridicos de

trabalho), perdeu espaco para a flexibilizagdo. As empresas viram como uma solugéo
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para a corrida concorrencial a reducéo de custos com a mao-de-obra, o que resultou
no aumento da precarizacao, informalizacéo e exploracdo no mercado de trabalho.
(CECATO; MANGARELLI, 2016)

Neste fito, a Industria Fashion brasileira, visando essa constante reducao
dos custos, o aumento dos lucros e a perda de capital, viabilizou seu crescimento e
vantagem concorrencial principalmente através da contratacdo de mao-de-obra
informal, haja vista que sem o vinculo formal com os trabalhadores, ndo precisam se
preocupar com encargos trabalhistas, como a contribuicdo para a seguridade social,

férias remuneradas, 13° salario e eventuais auxilios e seguros.

Neste diapasédo, torna-se mister destacar dados que demonstram a
informalidade no mercado de trabalho da Industria Fashion contemporanea, apurados
pela CONACCOVEST (Confederacdo Nacional dos Trabalhadores nas Industrias do
Setor Téxtil, Vestuario, Couro e Calcados): Segundo o estudo realizado com base no
Censo Demogréfico de 2010, a época, 2,6 milhdes de pessoas trabalhavam no
complexo téxtil, vestuéario, couro e cal¢cados no Brasil. Destas, aproximadamente 45%
atuavam na informalidade, sendo 16,3% 0s que ndo possuiam carteira assinada e
28,6% trabalhadores autdnomos. (CONACCOVEST, 2010 apud CNTV, 2014)

Ressalta-se que grande parte dessa informalidade € advinda da
terceirizacdo da producao de moda e da fragmentacao dessa cadeia produtiva. Neste
diapasdo, cumpre esclarecer que as empresas de moda passaram a contratar
diversas empresas periféricas para que cada uma delas realize parte de sua
producdo, assim, fragmentando- a e diminuindo sua relacdo direta com o0s
trabalhadores, consequentemente se eximindo dos encargos trabalhistas. Vejamos
como funciona essa cadeia pulverizada, segundo Rhayza Berlanza:

Ocorreu a diminuicéo de contrataces formais, tendo em vista que passou a
existir uma interposicéo de terceiros na producéo e também na relacao entre
trabalhadores e empregadores, passando a existir uma relacédo trilateral,
formada pela empresa tomadora, a empresa prestadora dos servicos e 0s
trabalhadores. Portanto, os trabalhadores que antes trabalhavam diretamente
para as grandes empresas, foram realocados nas empresas prestadoras de

servigos e ainda assim trabalhavam para a grande empresa, porém agora
sem o vinculo de emprego direto. (BERLANZA, 2019, p. 262)

Neste sentido, para delimitar melhor o funcionamento dessa rede de
producao fashion, insta pontuar a classificagao proposta pelo Procurador do Trabalho,

Luiz Carlos Michele Fabre, integrante da Coordenadoria Nacional de Erradicacao do
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Trabalho Escravo — CONAETE do Ministério Publico do Trabalho. Segundo Fabre, a
cadeia produtiva do setor téxtil pode ser divida em 3 escalbes: O primeiro, composto
pelas Grifes e Marcas, o qual ndo produz pecas e nem possui oficinas préprias
destinadas a producdo, ocupando-se apenas da administracdo da sua marca,
subcontratando a fabricacdo das pecas de roupas, via de regra, do segundo escaléo.
O segundo, integrado por empresas diretamente ligadas ao primeiro escaldo, que
desempenham fun¢gbes como relevantes como, por exemplo, o desenvolvimento de
modelos e o fornecimento de pecas sob encomenda para as Grifes (em algumas
situacdes, estas empresas ainda comercializam pecas de roupas em lojas proprias ou
fornecem pecas a outras marcas, tornando mais intrincada a rede produtiva do setor).
Por fim, na base da cadeira produtiva, o terceiro escaldo representa as numerosas
oficinas de pequeno e médio porte, via de regra, integradas por estrangeiros. (FABRE,
2012)

Diante do exposto, resta claro que essa cadeia revela-se como uma
estratégia de logistica para que as empresas de primeiro escaldo produzam e lucrem
mais, 0 que nao € ilegal, contanto que sejam respeitadas as estipulacdes da Sumula
n° 331 TST, bem como a legislacao referente ao trabalho digno destacada alhures no
desenvolvimento do capitulo 3.

Ocorre que, apesar de nao revelar ilegalidade em sua estruturagéo, esse
sistema de producdo vem desenvolvendo uma rede clandestina de trabalho informal
e escravo. Vejamos:

Essa fragmentacdo ajuda no fortalecimento do mercado informal com
terceirizacbes e quarteirizacBes, dificultando a rastreabilidade da rede
produtiva e compliance. Quando uma grande varejista terceiriza a confec¢ao
de, digamos, 20 mil pecas do mesmo modelo, muitas vezes a fabrica
contratada vai repassar essa produgdo para outras empresas menores para
dar conta do pedido. No processo de terceirizacdo e quarteirizacdo, o risco

dessas pecas irem parar em oficinas completamente informais e até mesmo
em trabalho doméstico € gigantesco. (SINTEX, 2019, [s.p])

Assim, como a cadeia produtiva é bastante diluida até chegar ao ultimo elo,
o tomador do servico e beneficiario final fica vinculado tdo somente a venda do estilo,
da marca e do conceito, usando as empresas intermediarias como um disfarce, a fim
de afastar a responsabilidade direta pelos encargos e responsabilidades trabalhistas,
haja vista ndo existir uma relagcdo direta de emprego com os trabalhadores

terceirizados.
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Neste interim, este se revela como um cenario propicio para a pratica de
fraudes, haja vista que as intrincadas redes de producdo espraiam-se em inumeras
confeccgbes e centenas de oficinas de forma tdo dispersa que, em caso de atividade
ilegal, torna-se demasiada ardua a tarefa de ligar um elo a outro da cadeia até chegar
a destinataria final, dificultando a fiscalizacdo de toda esta cadeia produtiva, o que
possibilita a dissimulacdo da exploracdo da mao de obra em condi¢Bes analogas a de

escravo.

Ou seja, a adocdo da terceirizacdo pelas empresas potencializa a
capacidade de exploracdo do trabalho e reduz a probabilidade de atuacdo dos
agentes (como o Ministério Publico do Trabalho) que poderiam impor limites a esse
processo. E exatamente nessa combinacédo de fatores que reside a problematica

relacdo entre terceirizacao e trabalho analogo ao escravo.

Apesar da dificuldade de fiscalizagdo em raz8o dessa cadeia
intencionalmente pulverizada, de acordo com dados da ONG Reporter Brasil, em
2018, mais de 400 costureiros e costureiras ja haviam sido encontrados em condi¢cdes
analogas as de escravos no Brasil, a maioria em pequenas confeccdes terceirizadas.
(REPORTER BRASIL, 2018)

Neste interim, varias marcas brasileiras de renome ja foram flagradas por
exploracdo do trabalho de forma andloga ao escravo em oficinas, dentre elas a
Riachuelo, a qual foi condenada a pagar uma pensao a suas funcionarias, as quais
eram submetidas a condic6es de exploracdo psicolédgica, conforme dados da ONG

Brasil:

O grupo Riachuelo foi condenado a pagar pensao vitalicia a uma de suas ex-
funcionarias em mais uma acgdo que revela as precarias condi¢cdes de
trabalho impostas as costureiras que produzem para as grandes marcas da
moda. A condenacdo descreve um ambiente de trabalho em que a exigéncia
de metas de producao ocorria mediante abusos fisicos e psicoldgicos.
Segundo seu relato, a costureira era pressionada a produzir cerca de mil
pecas de bainha por jornada. A meta, por hora, era colocar elastico em 500
calcas ou costurar 300 bolsos. Na a¢éo, a funcionéria diz que muitas vezes
evitava beber dgua para diminuir suas idas ao banheiro. Idas que, segundo
ela, seriam controladas pelo encarregado mediante o uso de fichas.
(REPORTER BRASIL, 2016, [s.p)).

Neste fito, ressalta-se que em Novembro/2018, a fiscalizagéo do Ministério
do Trabalho resgatou 14 trabalhadores em condi¢cbes analogas a escravidao em duas

oficinas que produziam roupas para a grife Amissima. A operagéo, constatou que a
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jornada de trabalho dos mesmos chegava a 14 horas diarias, e que os trabalhadores
nao tinham carteira assinada e recebiam menos do que o salario minimo referente ao
ano. (REPORTER BRASIL, 2018)

Estas estruturas das oficinas de confec¢des, devido as situagdes extremas
constatadas pelo Ministério do Trabalho, sdo denominadas de sweatshops
("maquinas de suor”). O termo sugere espacos exiguos, jornadas de trabalho
exaustivas, metas inalcancgéveis, salérios abaixo do minimo, trabalho infantil, intensa
coacgdo psicoldgica, fiscalizacdo por meio de capatazes e cameras, entre diversas

outras condi¢des que configuram o trabalho analogo ao escravo.

Com relacao a isso, insta destacar que os imigrantes representam grande
parte desses trabalhadores encontrados em situacdes deploraveis nas oficinas de
producdo. Segundo dados do Ministério do Trabalho e Emprego de 2017, o setor de
confeccao € marcado pela predominancia de mao de obra imigrante. De acordo com
dados relativos as a¢des de fiscalizacdo e de combate ao trabalho escravo realizados
em 2017, o MTE relacionou os dados com as migracdes e concluiu que de todos os
trabalhadores resgatados, 35% eram imigrantes, isto €, um de cada trés trabalhadores
resgatados pelas a¢cdes de combate ao trabalho escravo na cidade de S&o Paulo sao
imigrantes. (MANDUCA; NAVARRO, 2019, [s.p])

Além dos imigrantes, que séo alvos da explora¢do da mao de obra escrava
no setor téxtil brasileiro, ha também a populacdo de diversos estados das regifes
Centro-Oeste, Nordeste e Norte, comunidades mais carentes, geralmente de cidades
com menores indices de desenvolvimento humano (IDH) que, em busca de emprego
e melhoria de vida acabam mudando para grandes centros e se tornam vitimas do
trabalho forcado. (REPORTER BRASIL, 2019, [s.p])

Assim, pode-se concluir que os tomadores de servico aproveitam-se das
desvantajosas condi¢fes do contexto social dos trabalhadores, os quais normalmente,
encontram-se em situacdes de desemprego, avidos por uma fonte de renda e
melhores condigbes de vida. Vejamos como funciona essa rede de aliciamento,

segundo Berlanza:

O funcionamento se da da seguinte forma: os trabalhadores sao aliciados
pelos “gatos” para trabalharem em outra cidade, ou até paises, com a
promessa de uma vida melhor, e quando chegam ao local do trabalho véem-
se com dividas relativas a viagem, alimentacdo, moradia e acabam se
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endividando de tal forma que n&o conseguem sanar as dividas e voltar para
o local de origem. (BERLANZA, 2019, p. 259)

Neste interim, € comum, que antes de iniciar o trabalho, que o migrante
firme um contrato verbal de experiéncia, no qual fica ajustado que, nos primeiros
meses o trabalhador ira aprender o oficio de costureiro e ndo recebera salario, pois o
valor serd descontado o valor referente as despesas que o tomador de servigos teve

com transporte, alojamento e alimentagéo sujeito na nova cidade ou pais.

Outrossim, cumpre destacar ainda que por tratar-se de uma atividade em
gue apenas o produto final € visado pelo beneficiario final, € comum que os explorados
sejam pessoas de pouco ou nenhum estudo. Neste sentido, (CONACCOVEST, 2010
apud CNTV, 2014), de acordo com dados apurados em 2010 referentes ao setor téxtil
ficou comprovado que a época, apenas 54,3% ocupadas no ramo possuiam ensino

meédio, completo ou incompleto.

Por conseguinte, resta evidenciado que as vitimas desse trabalho
explorado, geralmente fortalecido e advindo da terceirizacdo na cadeia de producao
da moda, apresentam-se como sujeitos vulneraveis, que muitas vezes ndo tem

conhecimento dos direitos trabalhistas ou até mesmo uma noc¢éo de dignidade.

Outrossim, a aludida transformacdo do trabalho em servigco através da
terceirizacdo é muitas vezes utilizada justamente para mascarar a situacao de
exploracdo dos trabalhadores informais, que se tornam “invisiveis” aos olhos da lei,
haja vista que ocorrem em oficinas clandestinas, geralmente instaladas em locais sem

fiscalizagdo e sem vistas para a sociedade.

Neste sentido, esses trabalhadores séo privados dos direitos trabalhistas e
tornam-se ocultos para os sindicatos, 0os governos e o Ministério do Trabalho, exceto
no momento em que surgem dendncias. Assim, estes também néo sdo alcangados
por programas governamentais de seguridade social e estdo mais suscetiveis a todo

tipo de violacdo de direitos.

No caso de imigrantes esse problema se agrava uma vez que estao em
situacdo irregular no pais e para ndo serem denunciados se submetem a essas
condicdes de trabalho. Sem residéncia fixa ou permissao regular para permanecer
e laborar no Brasil, os imigrantes sdo constantemente constrangidos, agredidos e

ameacados de deportacdo, coacao que funciona eficazmente para manutencéo da
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situacao de céarcere privado de trabalho forcado, bem como para que ndo denunciem

as condicdes de trabalho.

Assim, embora haja uma preocupacdo nacional, bem como dos 6rgéos
internacionais de protecao ao trabalhador, e de erradicacdo desta forma de trabalho,
conforme explanado no capitulo anterior, a realidade vem demonstrando ineficacia em
Nnosso pais, haja vista que a informalidade do trabalho que vem sendo desenvolvido
na Industria revela-se como fator de distanciamento abismal dos trabalhadores dos

seus direitos.

Portanto, por tudo exposto durante o desenvolvimento desse capitulo, ficou
evidente que a informalidade é evidente no setor fashion nacional, a qual inclusive é
escancarada atraves da escassez de dados e informacgdes referentes ao proprio setor
por parte dos 6rgdo de estudos e pesquisas para aplicacdo de politicas publicas ou
investimentos privados, haja vista que dados formais referentes a regulamentacéo as
atividades realizadas, fica demasiadamente dispendioso colher dados referentes a
IndUstria pelas organizacgdes.

Diante disso, foi revelada uma crise da tutela juridica no setor da moda
nacional em razdo dessa informalidade em que se desenvolveu e continua se

desenvolvendo a Industria.

Neste fito, restou evidente que ela interfere em todas as etapas da cadeia
de producdo de moda, como na criacdo, reproducdo, fabricacdo e comercializacao,

eivando todas as relacdes estabelecidas em seu processo de vicios.

Diante disso, os agentes atuantes na IndUstria acabam tendo seu acesso
a justica mitigado em razéo dessa informalidade, haja vista que, muitas vezes nao tem
conhecimento de seus direitos, sdo coagidos a ndo recorrerem ao judiciario ou
mesmo ndo possuem meios de prova idéneos para verem seus direitos tutelados,
mesmo tendo ao seu favor toda a legislacao protetiva abarcada pela Fashion Law
brasileira. Ademais, a protecao pelo Estado também se tornou demasiadamente dificil,
pois as atividades informais geralmente séo realizadas através de cadeias produtivas

pulverizadas, em ambientes clandestinos praticamente inacessiveis a fiscalizacdo.



65

6 CONCLUSAO

Conforme dados explanados durante o desenvolvimento desse trabalho,
restou evidenciado que a Industria da moda nos ultimos anos auferiu prejuizos
milionarios oriundos da auséncia de regularizacdo empresarial e da consequente
evasdo fiscal, bem como das cépias, reproducdes e comercializa¢des ndo autorizadas
de seus produtos. Outrossim, foi um dos maiores focos de exploragcéo de trabalho

analogo ao escravo nos setores de producéo nacional.

Os dados séao o retrato de uma informalidade gritante, através da qual a
Indastria da Moda se estruturou, a qual tem reflexos além dos prejuizos financeiros e
sociais, trazendo consequéncias também para acessibilidade a justica pelos
prejudicados.

Abarcados pelo Fashion Law, s&o vastos os mecanismos, as convengdes
e legislagbes que protegem o0s agentes que atuam no ambiente da moda nacional.
Todavia, o setor da moda atualmente ainda enfrenta grandes dificuldades para
proteger suas criacfes e seus criadores, as atividades empresariais e fiscais e as

relacdes de trabalho através do judiciario, problematica esta que € o cerne do
desenvolvimento desse trabalho cientifico.

Neste diapasdo, o trabalho monografico apresentado buscou demonstrar o
guanto a légica de mercado atual (resultado das transformacgdes sociais e histéricas)
em gue a Industria da Moda se estruturou, baseada na auséncia de regularizacao, na
realizacdo de acgles clandestinas e fraudulentas, e da precarizacdo das relagbes
trabalhistas, influenciou para a mitigacédo do acesso a justica pelos agentes que atuam

no mercado, mesmo diante de todo arcabouco juridico a favor dos mesmos.

Neste fito, no primeiro momento, desenvolveu-se uma analise acerca das
relevantes transformacgdes historicas e sociais no setor da moda desde o inicio Gltimo
século até os dias atuais, desvendando como influenciaram para a formacdo da
estrutura contemporanea informal e cheia de vicios em que se desenvolve a Industria
Fashion. Outrossim, foi apresentado o subramo Fashion Law ou Direito da Moda, e
revelado seu papel fundamental para a resolucéo de conflitos e para prote¢éo juridica
dos agentes que atuam na Indudstria nacional, através da utilizagdo dos principios e

legislagbes de diversos ramos do Direito.
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Ja no segundo momento, passou-se a analise dos mais importantes ramos
do Direito que norteiam o Fashion Law, quais sejam, Propriedade Intelectual, Direito
Empresarial e Direito do trabalho, destacando os principais mecanismos de protecéo
que estes oferecem aos agentes atuantes no setor da moda.

No terceiro momento e ultimo momento, foi demonstrado o impacto que a
informalidade vem causando na Industria através de dos apresentados, bem como
ficou concluido que a hipotese inicial do trabalho restou comprovada, vez a raridade
da utilizacdo dos mecanismos protetivos a favor dos agentes atuantes no ambiente
da moda se da em razéo da informalidade em que se estruturou o setor. Neste fito,
restou comprovado que em decorréncia da auséncia da regularizagéo, a protecao pela
iniciativa publica ficou comprometida, haja vista que Estado € impedido de realizar
uma efetiva fiscalizacdo em razdo da pulverizacao da cadeia produtiva e da realizacao
das atividades em fabricas clandestinas “invisiveis”. Ainda nesse sentido, ficou
constatado que a busca da protecao através do judiciario pela iniciativa dos proprios
agentes que atuam diretamente na industria também é mitigada, haja vista que néo
possuem legitimidade (em razéo da irregularidade) nem meios de prova idéneos para
verem seus direitos tutelados, ou até mesmo séo coagidos a ndo buscarem o acesso

a justica, ou ndo possuem conhecimento dos seus direitos.

A presenca da informalidade e a grande fragmentacdo da cadeia de
fornecimento da indastria da moda infelizmente dificultam uma mudanca do cenério
de informalidade, o que consequentemente dificulta a realizac&do de uma tutela juridica
efetiva no setor, como demonstrado. Com uma estrutura complexa e pulverizada, é

dificil enxergar onde estédo os problemas.

Contudo, o alto grau de informalidade do segmento de moda do Brasil
precisa ser combatido pelos governos. Para isso, o aumento da fiscalizagcdo de modo
a incentivar o cumprimento das leis é passo altamente necessario, merecendo
atencao a fiscalizacdo inclusive das empresas sub-contratadas pelas grandes e
meédias, de forma a estimularem estas a s6 realizarem parcerias com empresas que

desenvolvam suas atividades na regularidade.

Assim, espera-se que 0 presente artigo cientifico seja um instrumento de
reflexdo para a comunidade académica, a sociedade e o Estado, acerca da

necessidade de uma mudanca na estrutura irregular em que vem se desenvolvendo
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essa Industria que movimenta bilhdes em detrimento da legalidade e de diversos

direitos.
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