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RESUMO

Este trabalho teve como objetivo analisar a relagdo entre planejamento urbano e
gestdo urbana com a atividade turistica. Usou-se como objeto empirico a Ilha de
ltamaraca-PE pela percepcdo do esvaziamento turistico existente nas ultimas
décadas, diferentemente de como se comportava a atividade turistica na década de
80, quando atingiu seu auge. Observou-se que ndo s6 a questado da falta de integragao
entre o planejamento urbano e a atividade turistica contribuiu para esse esvaziamento
turistico, mas também outros fatores como falta de infraestrutura e apoio e incentivos
financeiros por parte do ente estadual, pois, por ser um municipio pequeno, demanda

recursos estaduais.

Palavras-chave: Atividade Turistica. Gestdao Urbana. Planejamento Urbano.

Turismo de Segunda Residéncia.



ABSTRACT

This paper aimed to analyze the relations between urban planning and urban
management with tourism activity. The Island of Itamaraca — PE was used as an
empirical object, taking into consideration the perception of tourist emptying in the last
decades, unlike how the tourist activity was in the 80’s, when it reached it's peak. It
was observed that not only the matter of lack of integration between urban planning
and urban management contributed to this touristic emptying, but also factors such as
lack of infraestructure, support, and financial incentive from the State office, since it

demands state resources, considering that it is a small county.

Keywords: Tourist Activity. Tourism of Second Residence. Urban Management.
Urban Planning
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INTRODUGAO

Este trabalho buscou discutir a relacdo entre o planejamento e a gestao
urbanos com o turismo. Com a ciéncia de que o estado de Pernambuco tem, em suas
praias, um grande atrativo turistico, observou-se que nas ultimas décadas o turismo
no litoral sul passou a ser interesse principal de turistas do Brasil e de outros paises,
enquanto o litoral norte, que na década de 80 era um dos destinos turisticos mais
procurados da regiao, vem perdendo o interesse dos turistas de todas as localidades.
A llha de ltamaraca - PE, objeto de estudo empirico desta pesquisa, ja foi o principal
destino turistico do norte metropolitano, que teve seu auge nos anos 80.

O municipio contava com casas de segunda residéncia espalhadas por varias
areas da regiao, tendo como umas das principais areas: a Praia do Forte Orange, a
Praia do Pilar, a Praia de Jaguaribe e a Praia do Sossego. Os turistas que visitavam
a llha nessa época eram pessoas de alto poder aquisitivo, que viam na llha um lugar
agradavel para aproveitar uma temporada em suas casas de segunda residéncia e
dispunham de eventos culturais para entretenimento, havendo, dessa forma, uma
grande movimentacgao turistica e maior estrutura oferecida aos turistas.

ApOs essa fase aurea, nas décadas seguintes, a atividades turisticas, entrou
em declinio, apesar de todo o potencial turistico da llha, como: o Turismo Cultural,
Turismo de Aventura, Ecoturismo e o Turismo de Sol e Praia, sendo, este ultimo, o
principal tipo turistico para atrair visitantes, ter se mantido o mesmo.

A pergunta que norteou esse trabalho girou em torno do planejamento urbano
e do turismo, visto que sao atividades e conceitos distintos em suas particularidades,
porém complementares, podendo atuar separadamente, cada um dentro dos seus
objetivos, mas se pensados de maneira integrada, os municipios ganham em termos
de infraestrutura e crescimento econdémico, favorecendo moradores e turistas.

Dessa maneira, essa pesquisa buscou responder a seguinte questdo: Até que
ponto 0 esvaziamento de turistas é resultado da falta de integracdo entre o
planejamento urbano e as atividades turisticas? A hipotese gerada é de que ndo ha
integragdo entre o planejamento urbano e as atividades turisticas. A cidade foi tdo
atrativa para o turismo que ndo conseguiu responder por ndo ter sido planejada a
altura da demanda turistica, acontecendo de forma espontanea usufruindo de todo o
potencial turistico local e, quando nao se teria mais o que aproveitar da llha, houve

um esvaziamento dos turistas.
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A pesquisa teve como objetivo central analisar se as causas do esvaziamento
de turistas na llha de Itamaraca estdo relacionadas com a falta de integracdo do
planejamento urbano e da atividade turistica. Para isso, foram tragados os seguintes
objetivos especificos: Analisar o planejamento urbano da Ilha e sua relagédo com o
turismo; resgatar a histéria e caracteristicas atuais da llha de Itamaraca; identificar o
potencial turistico de Iltamaraca; identificar as causas do esvaziamento do turismo.

A metodologia adotada para elaboracdo dessa pesquisa foi de método
descritivo, que tem como propdsito um estudo através de coleta de dados, a fim de
um aprofundamento maior acerca do tema. As técnicas utilizadas neste trabalho

foram:

 Pesquisa bibliografica
* Pesquisa documental
* Visita in loco

* Entrevistas e questionarios

A pesquisa bibliografica elaborada através de autores pesquisados em livros,
artigos, dissertagbes entre outros; a pesquisa documental, buscando fontes
estatisticas, como o IBGE, arquivos publicos, como o Plano Diretor e, apresentando
fotos, mapas e graficos para melhor entendimento acerca do conteudo apresentado e
conclusao; a visita in loco na llha de Itamaraca, para melhor percepgdao de como
funcionam nos meses mais lotados de feriados e, nos dias comuns em que nao ha
tanta procura entre os turistas; aplicacdo de um questionario online e de entrevistas
com moradores e turistas da llha para captacao de diferentes olhares e interesses e,
por fim, para dados mais corretos e proximos da realidade, foi entrevistado o assessor
do Secretario de Turismo da atual gestao da llha de Itamaraca.

A pesquisa foi estruturada em 4 capitulos, além da introducao e consideracdes
finais. O primeiro capitulo discute conceitualmente, o planejamento e a gestéo
urbanos e sua relacdo com a atividade turistica. E importante entender a diferenca
entre planejamento e gestdo urbana e de que forma o planejamento urbano se
relaciona com o turismo na hora de desenvolver qualquer atividade turistica em um
municipio, lidando com os moradores do local e os visitantes, tendo em vista diferentes

necessidades de ambos os publicos.
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O segundo capitulo discute o conceito de turismo e seus tipos, além de discutir
o conceito de Turismo de Segunda Residéncia.

O terceiro capitulo apresenta a Ilha de Itamaraca, apresentando a sua
localizacdo, sua histéria e o perfil socioecondmico da llha que demonstrem a situacao
do municipio. Também sao apresentadas caracteristicas proprias da llha de Iltamaraca
com foco na atividade turistica da regido dentro de cada tipo de turismo ja apresentado
anteriormente no capitulo 2.

No quarto e ultimo capitulo é realizada uma analise do Plano Diretor e uma
analise para identificar as causas do esvaziamento do turismo, as demandas dos
moradores e dos turistas e, a vis&o institucional.

Por fim, sdo apontadas as consideracdes finais, que mostraram que os impactos
do esvaziamento de turistas em Itamaraca ndo se deram apenas pela falta de
integracao entre o planejamento urbano e o turismo, mas também por outros fatores
descobertos por meio da pesquisa, como: auséncia de infraestrutura e, o fator
preponderante, a falta de apoio e incentivo do Governo do Estado, que nessas ultimas
décadas, optou como investimento prioritarios, o desenvolvimento das praias do litoral

sul de Pernambuco.
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CAPITULO 1

PLANEJAMENTO URBANO E TURISMO

1.1. A teoria do Planejamento Urbano

O planejamento urbano surge com a intengcao de ordenar a cidade, através da
elaboragao de planos, normas e diretrizes que, ao serem seguidas, se espera prevenir
problemas futuros. Ou seja, o planejamento remete ao presente visando o futuro.
Souza (2011) descreve que ha uma diferencga entre planejamento e gestdo urbanos,
que possuem atividades distintas (porém complementares), mas que, por inUmeras
vezes, sdo confundidos. Gestao acontece no presente: “gerir significa administrar uma
situacao dentro dos marcos dos recursos presentemente disponiveis e tendo em vista
as necessidades imediatas”. (SOUZA, 2011, p. 46). Desse modo, pode-se entender
que “O planejamento € uma preparacgao para a gestao futura, buscando-se evitar ou
minimizar problemas e ampliar margens de manobra” (SOUZA, 2011, p. 46). Segundo
Souza e Rodrigues (2004), o planejamento vem sendo criticado por intelectuais
marxistas e conservadores, de modo que, uma parcela esquerdista reclama do Estado
que visa somente os interesses da classe média e alta e, os conservadores tém uma
visao do Estado como obstaculo a livre concorréncia, criticando que ele deveria
interferir menos na vida das pessoas e das empresas, deixando os individuos
competirem entre si livremente. “O que se deseja, no fundo, € o minimo possivel de
regulagcédo, para que os empresarios do setor imobilidrio possam fazer o que bem
entenderem [...]” (SOUZA E RODRIGUES, 2004, p. 22). Dessa maneira, o termo
gestao passou a ter mais popularidade, por ser mais “flexivel” e “democratico” que o
planejamento. O Estado “passaria a substituir o planejamento por uma pratica
administrativa de estilo “empresarial”’, tratando a cidade como se ela fosse uma
empresa”’ (SOUZA E RODRIGUES, 2004, p. 23).

Antes de discutir a questdo do planejamento urbano, precisa-se entender o meio
em que ele esta inserido. No caso, o planejamento aqui estudado ocorre no meio
urbano, ou seja, na cidade. Rodrigues (2013) classifica o urbano como um conceito
que qualifica um modo de vida. “As atividades urbanas extrapolam os limites das

cidades, como é possivel verificar em varias atividades como o agronegdcio,
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atividades turisticas [...]". Com isso, entende-se que, algumas atividades como o
turismo, exemplificado pela autora, acontece de forma a extrapolar o limite de cidade,
podendo ser de forma espontanea.

Sobre a cidade, Rodrigues (2013) ainda fala que a mesma diz respeito a area
urbana do municipio. E um lugar onde se tem um grande fluxo de consumo de bens e
servigos, gerando empregos, renda e, dessa forma, movimentando a economia local.
Ela é definida como “a projecéo da sociedade urbana em um dado lugar. Politica e
territorialmente as cidades sao sedes politico-administrativas dos municipios”
(RODRIGUES, 2013, p. 124).

Unido, estados e municipios tém superposicao de atribuicdes de planejar,
estabelecer normas de uso do solo; as diversas esferas do capital investem
no que podem obter maior renda, juros e lucros, independentemente das
normas gerais. Ha uma problematica que se refere a fragmentagao do
territério brasileiro em 5.561 municipios, cada um deles “planeja” sua area
urbana, na maioria das vezes sem atentar para o atendimento das reais
necessidades da maioria da populagédo. (RODRIGUES, 2013, p. 125)

Souza (2011) explica o quao complexa a cidade é, ndo sendo previsivel ou
manipulavel e que o Estado é “apenas um dos condicionantes em jogo (ainda que seja
um condicionante crucial nas modernas sociedades capitalistas”. (SOUZA, 2011, p.
52).

Visto isso, pode-se voltar a questdo do planejamento urbano. Segundo Souza
(2011), “O planejamento vem perdendo espaco diante do imediatismo e do privatismo

caracteristicos da acao do Estado pds-desenvolvimentista no Brasil”.

A ideia, acalentada por alguns, de que o termo planejamento merece ser
substituido pela palavra gestao pelo fato de o primeiro possuir uma imagem
comprometida com praticas conservadoras, € absurda também outra razao:
gestdo é administracdo do presente com a ajuda da vontade e da criatividade
e, também, em face dos condicionamentos herdados do passado. (SOUZA,
2011, p. 54)

Para Maricato (2001), o “planejamento é a competéncia do Estado e este é a
expressdo das classes dominantes, dai a impossibilidade do planejamento
democratico e igualitario”. Souza e Rodrigues (2004) concordam com Maricato (2001)

ao dizerem que o planejamento urbano prioriza a classe dominante.

O Estado capitalista estd a servico das classes dominantes; o planejamento
urbano é levado a efeito pelo Estado capitalista; logo, o planejamento urbano
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€ realizado para beneficiar essa classe dominante; assim, ele é
intrinsecamente conservador (SOUZA E RODRIGUES, 2004, p. 20).

Souza (2011), ainda explica que “O planejamento necessita ser referenciado por
uma reflexdo prévia sobre os desdobramentos do quadro atual [...]", ou seja, é
necessario um entendimento sobre a situagao atual do local, com seus problemas e
caréncias para que se possa planejar para um futuro com os dados existentes no
presente. Essa atividade de reflexdo e analise das condi¢cbes atuais chama-se
progndstico. Abaixo, o autor explica as agdes que acontecem de forma espontanea e

planejada no espaco social.

Uma visdo mais abrangente e flexivel do papel do planejamento, que faga
justica a complexidade dos quadros de agao sdcio-espaciais concretos, deve
desembocar em uma perspectiva que relativize o préprio dualismo, tao usual
quanto simplista, entre o “espontaneo” e o “planejado” nos processos de
producéo do espaco social: esponténeo e planejado interagem o tempo todo
de maneira nada simples; aquilo que parece, a primeira vista, totalmente
espontaneo, se revela, olhando mais detidamente, fruto de uma pletora de
acgOes dispersas, muitissimas delas deliberadas e ndo poucas formalmente
programadas, que criam uma sinergia. (SOUZA, 2011, p. 52)

Rodrigues (2013) expde e explica sobre a cidade ideal e a cidade real e sua

relagdo com o planejamento urbano:

O planejamento tem como objeto a cidade ideal, a ocupagéo harménica e
integrada das areas urbanas, o progresso, o desenvolvimento das cidades.
Raramente ha énfase a cidade real, a vida da populagdo nas cidades.
(RODRIGUES, 2013, p. 121).

Com isso, a autora mostra que a cidade real é, geralmente, esquecida, pois a
cidade ideal é o foco do planejamento. Ela explica o conceito da cidade ideal, que &
aquela planejada, onde se tem uma boa qualidade de vida sem pobres e sem pobreza.
Porém, deveria ser levado em conta a cidade real, que é a que de fato existe, com
seus problemas, suas contradicbes e conflitos em busca de obter maior lucro,
obedecendo a légica dos agentes capitalistas, como proprietarios de terra, promotores
imobiliarios, entre outros. Muitas vezes os problemas reais ndao sao levados em
consideragao, existindo dessa maneira, problemas como segregac¢ao socioespacial,
congestionamentos de vias, moradias inadequadas, falta de saneamento e
equipamentos de consumo coletivo, entre outros.

Rodrigues (2013), explica que planejamento urbano consiste em varios modelos.
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O planejamento que antecede a produgao e a ocupagéao, onde sao delimitadas areas
que serdao ocupadas por determinada classe social, sdo as cidades planejadas onde,
depois de um tempo, o projeto ideal é modificado. O planejamento setorial urbano, se
caracterizando pela “intervencao de setores econdmicos na dindmica de ocupacéao e
produgao do espaco [...]", onde atuam industrias, producéao e distribuicdo de energia,
vias de circulagédo, aeroportos, infraestrutura, moradias de interesse social entre
outros. Planos Diretores urbanos e estratégicos, “como uma forma de planejar o futuro
da area urbana”. O planejamento estratégico, onde se tem a tentativa de criar a cidade
ideal, obter recursos financeiros nacionais e internacionais.

Quanto ao planejamento estratégico, Maricato (2011) faz uma colocagao do seu

papel:

Em nivel local, o “Plano Estratégico”, ja mencionado, cumpre o papel de
desregular, privatizar, fragmentar e dar ao mercado um espaco absoluto. Ele
incorpora a nogao da cidade/universo autbnomo, a qual necessita
instrumentar-se para competir com as demais numa “maquina urbana de
produzir renda” (ARANTES, 2000 apud MARICATO, 2011, p.59).

Com isso, Maricato (2011) ainda explica que a cidade deve se preparar e
“apresentar alguns servigos e equipamentos exigidos de todas as cidades globais, tais
como hotéis cinco estrelas, centro de convengdes, pdlos de pesquisa tecnoldgica,

aeroportos internacionais, megaprojetos culturais etc.” (MARICATO, 2011, p.60).

O uso da imagem e da cultura é central no Plano Estratégico. A arquitetura-
espetaculo tem se prestado a esse papel como mostra Otilia Arantes (2000).
Abandona-se a abordagem holistica modernista no planejamento por uma
apropriagéo simbodlica de novas localizagdes (ou antigos espagos renovados)
que, obviamente, esta relacionada com a valorizagdo imobiliaria.
(MARICATO, 2011, p. 60).

Vainer (2013) critica ainda o uso da imagem, expondo a existéncia de uma
preocupacao quanto a imagem da cidade e a populacéo nela existente, que vivem nas
ruas, pois tem grande visibilidade, ndo sendo bom para a imagem que se transpassa
da cidade sendo isto um problema paisagistico ou ambiental. Ou seja, deseja-se
vender uma imagem utdpica da cidade, onde s6 o que € considerado bom para a
imagem da cidade € apresentado, escondendo a situagao real existente da populagao

e seus problemas.
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O governo local deve promover a cidade para o exterior, desenvolvendo uma
/imagem forte e positiva apoiada numa oferta de infra-estruturas e de servigos
(comunicagdes, servigos econdmicos, oferta cultural, seguranga, etc.) que
exergam a atracao de investidores, visitante e usuarios solventes a cidade e
que facilitem suas “exportacdes” (de bens e servicos, de seus profissionais
etc.) (CASTELLS & BORJA, 1996 apud VAINER, 2013, p.80)

Além disso, Vainer (2013) critica também o marketing urbano que é feito. O
marketing urbano € importante na hora de vender uma cidade para o exterior,
apoiando-se na teoria de que as cidades sao uma mercadoria de luxo e que, segundo
Borja e Forn (1996 apud VAINER, 2013), “As cidades em competicdo buscam por
todos os meios aumentar seu poder de atracdo para manter ou desenvolver sua
capacidade de inovagao e difusdo”. Porém, ele deixa claro em seu texto que néao

concorda com tal agao.

A cidade é uma mercadoria a ser vendida, num mercado extremamente
competitivo, em que outras cidades também estdo a venda. Isto explicaria
que o chamado marketing urbano se imponha cada vez mais como uma
esfera especifica e determinante do processo de planejamento e gestdo de
cidades. Ao mesmo tempo, ai encontrariamos as bases para entender o
comportamento de muitos prefeitos, que mais parecem vendedores
ambulantes que dirigentes politicos. (VAINER, 2013, p.78)

Outra questao colocada por Vainer (2013) a ser considerada sobre a cidade é a
questao do patriotismo, sentimento de pertencimento, para que haja uma valorizagao

da populagao da sua cidade local.

Cabe ainda ao governo local a promogéao interna a cidade para dotar seus
habitantes de “patriotismo civico”, de sentido de pertencimento, de vontade
coletiva de participagdo e de confianca e crenca no futuro da urbe. Esta
promocgao interna deve apoiar-se em obras e servigos visiveis, tanto os que
tém um carater monumental e simbdlico como os dirigidos a melhorar a
qualidade dos espacgos publicos e o bem-estar da populagdo (CASTELLS &
BORJA, 1996, p. 160 apud VAINER, 2013, p.94).

Ainda segundo Vainer (2013), se houver esse patriotismo por parte da
populacdo, a cidade sera vista como um local para se morar, € ndo como mercadoria,
aberta para vendas. Ainda sobre essa questao de cidade como mercadoria, o que, de
fato, sera vendido? O que sera vendido pela cidade tem relagao direta com o tipo de
comprador que se tem em vista, pois s6 entdo conhecendo as caracteristicas do
comprador, a cidade podera mostrar seus atributos. E comum ver diversas cidades
vendendo caracteristicas parecidas, pois a maioria delas tem preferéncia por

investidores internacionais.
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Convém enfatizar a necessidade de realizar estas atuagbes [de marketing]
mediante “produtos” como por exemplo: programas de constru¢ao de hotéis,
campanhas promocionais mediante ofertas turisticas integradas, projetos
culturais, venda de imagem de cidade segura e/ou atrativa, campanhas
especificas de atragdo de investidores e congressistas etc. (BORJA &
CASTELLS, 1997: 192, apud VAINER, 2013, p.81)

Com isso, pode-se entender a importancia da imagem que a cidade passa,
podendo atrair investidores para o local, movimentando a economia em diversos
pontos, como o turismo, conforme sera discutido a seguir. O planejamento estratégico

ird ter como protétipo de cidade a empresa privada. Vainer (2013) observa que:

Os neoplanejadores se espelham na empresa enquanto unidade de gestédo e
negocios. Assim, ver a cidade como empresa significa, essencialmente,
concebé-la e instaura-la como agente econémico que atua no contexto de um
mercado e que encontra neste mercado a regra e o modelo do planejamento
e execugao de suas agdes. Agir estrategicamente, agir empresialmente
significa, antes de mais nada, ter como horizonte o mercado, tomar decisdes
a partir das informacdes e expectativas geradas no e pelo mercado. E o
préprio sentido do plano, e ndo mais apenas seus principios abstratos, que
vem do mundo da empresa privada. (VAINER, 2013, p.86)

Seguindo a critica exposta por Vainer (2013), a cidade-empresa devera ser
gerida de maneira a dar os cargos as pessoas de acordo com suas especializagdes.
“se de empresa se trata, convoquem-se 0s empresarios; se 0 assunto é business,

melhor deixa-los nas maos de businessmen.”

Logica implacavel: um novo conceito de planejamento impde novos atores; o
market lead city planning exige que os protagonistas das agdes e decisbes
sejam os mesmos que protagonizam as peripécias do mercado. A parceria
publico-privada assegurara que os sinais e interesses do mercado estardo
adequadamente presentes, representados, no processo de planejamento e
de decisado. (VAINER, 2013, p.87)

Com isso, Borja afirma que “O Plano Estratégico é seguramente a formalizagéo
mais acabada da cooperagao publico-privada” (BORJA, 1995, p. 16 apud VAINER,
2013, p.88). O privado citado pelos autores nao diz respeito aos interesses de
individuos ou de grupos privados, mas sim, o interesse privado dos capitalistas, como
iniciativa privada, privatizacdo e outras que remetem o capital. Borja fala da
“separacao rigida entre o setor publico e o privado” (CASTELLS & BORJA 1996: 159
apud VAINER, 2000, p. 88), que quer dizer “participacao direta, sem mediagdes, dos
capitalistas e empresarios nos processos de decisédo referentes ao planejamento e
execugao de politicas [...]" (VAINER, 2013, p.88).
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Diante dos levantamentos feitos acerca da cidade-empresa, pode-se perceber
gue a mesma “esta obrigada a ser realista, conformar-se as tendéncias do mercado e

nao pode dar-se ao luxo de produzir planos utépicos” (VAINER, 2013, p.90).

A cidade-empresa atua no mercado de cidades e deve ser competitiva, agil,
flexivel... Os controles politicos sdo estranhos a um espago social onde o que
conta é a produtividade e a competitividade, e onde o que vale sdo os
resultados. (VAINER, 2013, p. 90)

Assim como Vainer (2013), Souza e Rodrigues (2004) deixam claro sua posi¢cao
quanto a cidade ser tratada como empresa, afirmando que a cidade n&do € uma
empresa e que nao deveria ser tratada como tal. Souza e Rodrigues (2004) ainda
afirmam que a gestao pode parecer as pessoas mais “flexivel” e “democratica” que o
planejamento, porém nao €. Depende do modo que vai ser conduzida, podendo gerar

mais disparidades socio-espaciais e mais injustiga social.

Ao invés de uma regulacdo do uso do solo, que visa 0 bem comum, a busca
febril de investimentos da parte de grandes empresas (nacionais e
estrangeiras) com a finalidade de gerar empregos, elevar o status e melhorar
a imagem da cidade. Vale tudo para aumentar a “competitividade” da cidade:
de incentivos fiscais a muita, muita propaganda sobre as supostas vantagens
da cidade em questao (city marketing). (SOUZA E RODRIGUES, 2004, p.23).

Diante dessas questdes expostas, pode-se entender que o planejamento urbano
e a gestao urbana sao diferentes, porém complementares, ndo existindo um mais
flexivel que o outro. As cidades sao geridas por interesses politicos e econdmicos,
sendo tratada muitas vezes como empresa e mercadoria, destinada a chamar a
atengdo para atrativos que gerem fins lucrativos. Porém, as cidades devem ser
planejadas e geridas para possibilitar qualidade de vida aos moradores locais, assim

ocorrendo, possibilitara interesses de outros grupos, inclusive os turisticos.

1.2. Aintegragao entre Planejamento Urbano e Turismo

Ao analisar separadamente o planejamento urbano e o turismo, percebe-se que
o planejamento urbano € realizado para prevenir a cidade de problemas que possam
vir a ocorrer no futuro, visando o crescimento dela. Ja o turismo é entendido como a
atividade do ser humano de deslocar-se do seu local habitual por periodo inferior a

um ano. O turismo atende diferentes publicos, atraindo pessoas da mesma cidade ou
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nao, do mesmo pais ou nao e, pretende tornar o espago produtivo.

Ha uma relagdo nitida entre turismo e planejamento urbano, pois os dois
acontecem em meio urbano e visam planos para o crescimento econémico da cidade.
Segundo o V seminario da Associagdo Nacional de Pesquisa e Pds-Graduagao em
Turismo (ANPTUR):

A gestao dos espacos turisticos se da conforme o processo de consumo do
espaco é realizado pela atividade. (SIVIEIRO, 2005), porém, a organizagao
do espaco turistico requer o uso de racionalidade crescente, que deve estar
apoiada em um processo de planejamento dotado de agbes responsaveis e
de objetivos previamente estabelecidos. Cruz (2001), afirma que ha uma
diferenga fundamental entre o espacgo urbano produzido pelo turismo e o
espaco urbano como um todo. E que, no primeiro caso, trata-se da criagdo
de um espacgo produtivo e, no segundo caso, trata-se de um suporte e,
simultaneamente, atrativo para o turismo. Verifica-se que o espaco urbano é
a base de estruturagao das cidades e de todas as relagbes existentes neste
espago, enquanto que o espacgo turistico urbano é uma apropriagdo deste
espaco para o desenvolvimento de atividades turisticas. (ASSOCIACAO
NACIONAL DE PESQUISA E POS-GRADUACAO EM TURISMO, 2008, p.3,
4).

“O turismo, ao se apropriar do espago urbano, utiliza toda a infra-estrutura

existente e todas as facilidades geradas para, dessa forma, poder se desenvolver
completamente” (ANPTUR, 2008, p. 4). Silva e Silva (2012), expdem sua opinido em
artigo em que fazem considerag¢des acerca da relagao entre planejamento urbano e
turismo, definindo como o turismo se comporta dentro da estrutura complexa da

cidade.

No contexto turistico contemporéneo, as cidades se estabelecem como
produtos complexos (compostos de atrativos, facilidades e acessos), devido
a sua infraestrutura e pelas atividades que oferecem. [...] Silva' indica que se
observa o uso do ambiente urbano como atrativo turistico, principalmente, em
consequéncia do crescente interesse por elementos culturais e patrimoniais
que compdem a ambiéncia cotidiana de uma cidade (SILVA E SILVA, 2012,
p. 3).

Para Boullén (2002), a cidade apresenta pontos focais, que vao servir para os
turistas se localizarem e também atrativos turisticos proximos. Boullén (2002) “analisa
0 espaco de producdo e consumo, inclusive o de uso turistico, de forma dindmica,

sujeita as continuas alteracdes, em face dos interesses e das agdes implantadas pelos

! Refere-se a uma das autoras da mesma citagéo: SILVA, Aline Martins. Atratividade e Dinamica de
Apropriacao de Espacgos Publicos para o Lazer e Turismo. Porto Alegre, UFRGS, 2009. Dissertagao
(Mestrado em Planejamento Urbano e Regional) — Faculdade de Arquitetura e Urbanismo,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2009.
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atores sociais que o integram. (ANPTUR, 2008, p. 4). Dentro do espago urbano, ele
ainda define como pontos focais: bordas, bairros, logradouros, setores, marcos e
roteiros. Dentro de um bairro, as atividades turisticas mais procuradas podem integrar
alguns marcos, como uma igreja, ou logradouros, como pragas. Boullon (2002) ainda

explica sobre os setores e roteiros presentes dentro dos bairros, como citagao abaixo:

Os Setores sido areas especificas dos bairros que se apresentam com
caracteristicas especificas dentro da homogeneidade que esses locais
tendem ser, como por exemplo, os setores histéricos, que sdo de suma
importancia para o turismo. Os roteiros [...] sdo ruas, avenidas, becos e
passagens que podem ser considerados as melhores opgdes para se visitar
os atrativos turisticos ou entrar na cidade e sair dela. (ASSOCIACAO
NACIONAL DE PESQUISA E POS-GRADUACAO EM TURISMO, 2008, p.5,
6).

O planejamento urbano deve priorizar as necessidades da populagdo que vive
no meio urbano em questao, tendo como importante instrumento as politicas publicas,
que atuam em diferentes areas como: “a economia, a educagao, o meio ambiente, o
lazer e a cultura, a habitagao, os servicos sociais e que correspondem a necessidades
basicas do cidadao, tais como educacgao, trabalho, moradia, abastecimento, recreacéo
e sociabilidade (BOADA, 1991 apud ASSOCIACAO NACIONAL DE PESQUISA E
POS-GRADUACAO EM TURISMO, 2008, p. 6, 7).

[...] as intervengbes urbanisticas sdo mais abrangentes que os equipamentos
urbanos, modificando a realidade da cidade de forma contundente, pois sédo
encontradas onde ha mudanca da utilizacdo do espago existente e/ou
controle de problemas que o mesmo vinha sofrendo. Tais intervengdes sao
notadas pela populagcdo, divulgadas nos meios de comunicagao e
reconhecidas pelos turistas, constituindo-se em fortes elementos na
composicdo da percepgado que moradores e visitantes tem da cidade.
(ASSOCIACAO NACIONAL DE PESQUISA E POS-GRADUACAO EM
TURISMO, 2008, p. 11).

“O turismo se apropria dos elementos urbanos que sao reflexo do planejamento
urbano” (ASSOCIACAO NACIONAL DE PESQUISA E POS-GRADUACAO EM
TURISMO, 2008, p. 6). A ANTPUR percebeu, diante das diversas visdes de outros
autores sobre o0 urbano e o turismo, que este ultimo valoriza as transformacdes e

espacos da cidade com potencial de desenvolvimento de tal atividade.

O turismo é uma das atividades que apresenta maior projecéo de crescimento
para o futuro, podendo favorecer a cidade e a sociedade, através do
desenvolvimento econdmico, social e ambiental, além de contribuir para a
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preservacao de patrimonios naturais e culturais. (ASSOCIACAO NACIONAL
DE PESQUISA E POS-GRADUACAO EM TURISMO, 2008, p. 11).

Um artigo publicado pelas autoras Silva e Silva (2012) explica mais um pouco
sobre essa relacdo. Elas definem que o “desenvolvimento turistico € uma realidade
social e econbmica, usada como mote de geracao de divisas por muitos gestores”
(SILVA e SILVA, 2012, p .3). Segundo as autoras, o turismo ganhou uma atengao
especial de outras areas de conhecimento por ser uma Ciéncia Social Aplicada. Elas

explicam que:

[...] se antes os interesses estavam baseados nos problemas que o
desenvolvimento desenfreado da atividade vinha trazendo para as
comunidades locais, hoje se tem melhor entendimento das consequéncias
negativas do turismo, e seus beneficios sdo tratados de forma mais
aprofundada, buscando-se investigar como é possivel trabalhar melhor com
os fluxos e métodos de desenvolvimento turistico, tanto para investidores,
como para 0s espagos, as comunidades receptoras e para os clientes do
segmento. (SILVA E SILVA, 2012, p. 2, 3).

A Organizagdo Mundial de Turismo (OMT) afirma que o turismo é um dos trés
negocios globais mais importantes, empregando 10% da populagdo economicamente
ativa do mundo, sendo o segmento mais promissor em relagao a economia mundial.
As autoras Silva e Silva (2012) explicam que objetos arquitetonicos, espagos urbanos
e atracdes naturais ou artificiais sdo importante para atrair turistas e visitantes. Além
disso, citam Moreira (2006 apud SILVA E SILVA, 2012) que descreve como
imprescindivel o conhecimento de patrimbnios e lugares em que povos deixaram
marcas ao longo dos anos que sao consideradas importantes tanto para a construgao
como para a modificagao dos espagos.

Silva e Silva (2012) explicam que o planejamento formal do setor turistico teve
inicio no ano de 1948, na Franga, onde permaneceu até 1952 e depois ganhou
destaque com o Plano Nacional de Turismo, também em 1952, na Espanha. Na
década de 60 no Brasil se iniciou um turismo mais organizado, focando na economia,
com a criagcdo da Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR). Porém, sé na década
de 90 que iniciaram “agdes planificadas visando o territério enquanto unidade com
identidade turistica, a partir do Plano de Desenvolvimento do Turismo. ” (SILVA E
SILVA, 2012, p. 5). Em 1994 foi instaurado o Programa Nacional de Municipalizagao
do Turismo. Em 2000, criou-se o Ministério do Turismo e, mais adiante, em 2003, o

Plano Nacional de Turismo. Dessa maneira, como diz Barreto (2005 apud SILVA E
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SILVA, 2012, p. 5), “as estratégias de planejamento brasileiro abrangeram novos
esportes e seguiram perspectivas organizacionais embasadas em tendéncias do

mercado turistico internacional”.

Em linhas gerais, pode-se dizer que o planejamento turistico determina
etapas necessarias para se chegar a resultados especificos, estando no
ambito de uma planificagdo atemporal, ou seja, ocorrendo em um periodo
determinado, sendo, portanto, de carater dindmico e flexivel, devendo-se
ajustar a qualquer modificagdo do mercado e do meio turistico. Ele se insere,
concomitantemente, em um contexto de planejamento global, e em um
contexto de gestao nacional e regional. A planificagdo turistica apresenta
como suas principais caracteristicas os aspectos a seguir indicados por
Masina: flexibilidade, globalizacdo, integracao, sustentabilidade, estratégia e
participagdo comunitaria. (SILVA E SILVA, 2012, p. 5).

Ainda pela visao de Silva e Silva (2012), dentro do processo de planejamento
existem trés areas metodoldgicas que devem ser contempladas, sdo elas: a
caracterizagao geral, onde é feito um estudo de viabilidade ambiental do local e obter
uma estimativa de despesas e lucros e a adequacao de todos os processos as leis
vigentes; o estudo dos aspectos turisticos, onde elas utilizam os autores Ruschmann
e Widmer (2000 apud SILVA E SILVA, 2012, p.5), que observam a importancia da
avalicdo de “[...] recursos disponiveis (inventario de bens), as previsbes de
estruturagdo de servigos e equipamentos, a estruturagao de capacidade de carga e a
promogao de estratégias de integracao da populacéo a realidade turistica.”

Ruschmann e Widmer (2000 apud SILVA E SILVA 2012) fazem uma colocagao
importante, onde avaliam como o Estado deve se comportar perante o planejamento

turistico.

[...] o alcance das metas de planejamento turistico cabe ao Estado, o qual
deve “zelar pelo planejamento através de politicas e da legislagao necessaria
ao desenvolvimento de infraestrutura basica”, a fim de se proporcionar
beneficios aos residentes e aos turistas. Nesse sentido, ainda que nao vise
lucros, o Estado tem a responsabilidade de viabilizar condi¢gdes para
captacao de recursos e obtengdo de crédito. (SILVA E SILVA, 2012, p. 6)

Masina (2002 apud SILVA E SILVA, 2012), confirma que o turismo pode trazer
beneficios a populagao local, proporcionando desenvolvimento a outras areas que
podem ser ligadas ou n&o a ele, empregando moradores locais e aprimorando-se 0s

produtos e servigos da regido. Ribeiro (2006 apud SILVA E SILVA, 2012), coloca, de

maneira sucinta que:
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E importante reiterar que a valorizacdo do espaco urbano, através de acgdes
de planejamento, pode evitar impactos negativos, envolver populagoes,
conservar ambientes naturais e artificiais, e ainda, promover a integragao
social associada ao lazer e bem estar da cidade como um todo. (SILVA E
SILVA, 2012, p. 6)

Um ponto observado por Silva e Silva (2012) é a inter-relagdo entre o
planejamento urbano e o planejamento turistico, que estdo conectados e devem,
dessa maneira, agir de maneira conjunta, pois, como descreve Masina (2002 apud
SILVA E SILVA, 2012, p.6): “a atividade turistica esta intimamente relacionada a
presenga de bens publicos no mercado” e, como se sabe, a cidade apresenta bens
publicos complexos com o dever da n&o-exclusdo, e que podem ser geridos pelo
Estado, mas com dialogo com os usuarios consumidores. Dessa maneira, se o poder
publico planeja bem uma cidade, ela se torna um grande atrativo turistico e, os
gestores do turismo perceberao que ndo necessita invengdes para atrair turistas. Uma
cidade que oferece, segundo o Yazigi (2003 apud SILVA E SILVA, 2012) uma
“informagéao precisa, facilidades de acesso, hospitalidade, segurancga, limpeza,
comodidade, possibilidades de contemplacdo da paisagem urbana ou natural,
espacgos publicos de qualidade” atende as necessidades basicas de moradores e
turistas.

Dentro do meio urbano, as autoras comentam sobre a importancia de ser
pensado na potencialidade do ambito do turismo no espaco publico, levando em
consideracao questdes como poluicdo visual, sonora, termos historicos, sociais,
culturais, dentre outros, lembrando que a cidade também € um meio de contemplagéao.

Porém, essas cidades estdo sendo pouco exploradas nessa questio:

Verifica-se que as dissonancias acontecem justamente porque tem sido feito
um planejamento desconectado entre as diferentes areas do conhecimento,
de modo que uma ou poucas fungdes sao privilegiadas e demais areas sao

ignoradas ou pouco contempladas. (SILVA E SILVA, 2012, p. 7).

Por fim, as autoras apontam a importancia de “implementar um planejamento
urbano integrado as necessidades do segmento turistico, quando uma cidade tem
como meta o status de turistica ou, ainda, quando recebe espontaneamente fluxos de
turistas”. (SILVA E SILVA, 2012). Dessa maneira, faz-se necessario um estudo dos
tipos de turismo presentes na regido em questdo, de acordo com as potencialidades

existentes nela.
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CAPITULO 2

DIVERSIDADE TURISTICA

2.1.0 turismo e seus tipos

Existem varios conceitos a respeito da pratica do Turismo. Abaixo, temos uma

citacdo onde explica-se, brevemente, a evolug¢ao do turismo:

Os julgamentos a respeito do turismo evoluiram ao longo dos tempos.
Segundo Moesch (2002) o primeiro registro da palavra turismo aparece em
1800 no dicionario inglés Oxford, segundo o qual Turismo € “a teoria e pratica
de viajar, deslocar-se por prazer. Uso, depredagao”. A palavra turismo tem
influéncia francesa o que comprova que o termo utilizado atualmente deriva
das suas raizes europeias. Deste modo a esséncia do turismo é o ato de
vigjar [...] (VIERIA, 2006, p.03)

“O turismo é reconhecido mundialmente como um dos principais setores da
atividade econ6mica devido a sua capacidade de gerar riqueza, melhorar a qualidade
de vida das comunidades e desenvolver atividades e infraestruturas numa regiao”
(RAMOS, 2015, p.13). Mas o que pode-se entender por turismo? A definicdo dada
pela OMT e pela Organizagao das Nacdes Unidas (ONU) diz que “O turismo ¢é a
atividade do viajante que visita uma localidade fora de seu entorno habitual, por
periodo inferior a um ano, e com proposito principal diferente do exercicio de atividade
remunerada por entidades do local visitado” (OMT, 1999).

Imaginando o cenario de uma cidade, onde a realidade dos cidadaos € de
trabalho o ano todo e folga nos finais de semana, o turismo se faz necessario como
uma fuga do cotidiano para alivio do estresse, descanso, confraternizagao entre a
familia e amigos entre outros.

“‘Em um mundo globalizado, onde se diferenciar adquire importancia a cada dia,
os turistas exigem, cada vez mais, roteiros turisticos que se adaptem as suas
necessidades, sua situagao pessoal, seus desejos e preferéncias. ” (BRASIL ,2010,
p.9). Baseando-se no propdsito exposto pela OMT (1999) um dos atrativos procurados
pelo turismo diz respeito ao clima. Ainda segundo o Ministério do Turismo, ao escolher
um destino turistico onde a praia é a principal motivagao da visita, os turistas buscam
também um roteiro diversificado, com outros tipos de atividades, como visita a

monumentos histéricos, feiras de artesanato, restaurantes tipicos e manifestacoes
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artisticas e culturais.
O turismo se divide em diferentes tipos, de acordo com suas caracteristicas
especificas. Segundo o Programa de Regionalizagdo do Turismo do Ministério do

Turismo, o que vai definir os tipos sao:

« atividades, praticas e tradigdes (agropecuaria, pesca, esporte, manifestacdes
culturais, manifestagdes de fé)

* aspectos e caracteristicas (geograficas, histéricas, arquitetdnicas, urbanisticas,
sociais)

» determinados servicos e infra-estrutura (de saude, de educacédo, de eventos,

de hospedagem, de lazer)

E definido o grupo de consumidores que sera atraido para cada tipo de turismo
de acordo com seus respectivos interesses na area. Alguns desses consumidores
sdo: Adolescentes, grupos familiares, grupos religiosos, idosos, pessoas com

deficiéncia, entre tantos outros.

Nesse processo de organizagdo, o Turismo Social vem sendo tratado pelo
Ministério do Turismo sob uma nova visdo, como uma forma de se conduzir
e praticar a atividade turistica, visando promover a igualdade de
oportunidades, sem discriminacdo, acessivel a todos, de maneira solidaria,
em condi¢des de respeito e sob os principios da sustentabilidade e da ética.
Portanto, as premissas, estratégias e agdes definidas para o Turismo Social
perpassam transversalmente todos os segmentos ou tipos de turismo, como
forma de se promover a inclusdo pela atividade turistica. (PROGRAMA DE
REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007?], p.04)

Sao apresentados alguns tipos de turismo através do Programa de
Regionalizagdo do Turismo, do Ministério do Turismo. Entre eles, estdo: O Turismo
Social, Ecoturismo, Turismo Cultural, Turismo de Estudos e Intercambio, Turismo de
Esportes, Turismo de Pesca, Turismo Nautico, Turismo de Aventura, Turismo de Sol
e Praia, Turismo de Negdcios e Eventos, Turismo Rural e Turismo de Saude. Dentre
eles, serdo analisados, de maneira breve, os tipos de turismo que se encontram
presentes no objeto de estudo da pesquisa, na llha de Iltamaraca, com intuito de obter
uma melhor percepc¢ao da atividade turistica na area em estudo.

O Turismo Social surgiu em meados do século XX na Europa e trazia como
proposta lazer para um maior numero de pessoas. Dessa maneira, foi organizado por

sindicatos, associagdes e cooperativas com o intuito de promover férias para as
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camadas sociais menos favorecidas.

Em 1996, no Congresso do Bureau Internacional de Turismo Social — BITS -
, ficou registrada a Declaragdo de Montreal: “todos os seres humanos tém
direito a descansar, a um tempo 6cio, a um limite de horas trabalhadas e a

", o«

férias pagas”; “o objetivo primario de todas as iniciativas de desenvolvimento
turistico deve ser a realizagao plena das potencialidades de cada individuo,
como pessoa e como cidaddo.”. O Cédigo Mundial de Etica do Turismo
dispbe que o Turismo Social tem “por finalidade promover um turismo
responsavel, sustentavel e acessivel a todos, no exercicio do direito que
qualquer pessoa tem de utilizar seu tempo livre em lazer ou viagens e no
respeito pelas escolhas sociais de todos os povos”’. (PROGRAMA DE
REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007?], p.05).

Por fim, conclui-se que o Turismo Social pretende promover igualdade de
oportunidades e inclus&o entre todas as pessoas.

O Ecoturismo, que chegou ao Brasil no fim dos anos 80, veio com a tendéncia
de valorizar o meio ambiente. Em 1985 foi iniciado pela EMBRATUR o “Turismo
Ecoldgico”, onde criou-se apds 2 anos, a Comissdo Técnica Nacional em conjunto
com o Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Renovaveis (IBAMA) com
o intuito de ordenar o segmento. Dessa maneira, autorizou-se cursos de guia
especializados, ganhando grande visibilidade no Rio de Janeiro em 1992,
impulsionando esse tipo de turismo no mercado. No ano de 1994, o “turismo

ecoldgico” passou a se chamar Ecoturismo, conceituado como:

Ecoturismo é um segmento da atividade turistica que utiliza, de forma
sustentavel, o patriménio natural e cultural, incentiva sua conservacéo e
busca a formagao de uma consciéncia ambientalista através da interpretagao
do ambiente, promovendo o bem-estar das popula¢des. (PROGRAMA DE
REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007], p.09).

As Figuras 1 e 2 apresentadas a seguir demonstram essa pratica do Ecoturismo
em duas maneiras diferentes, sendo a primeira uma trilha e a segunda uma espécie
de Safari, ambas em contato com a natureza. Deve-se ressaltar que o Ecoturismo e o
Turismo Sustentavel sao diferentes, sendo assim, a OMT e o Programa das Nacgdes
Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA) definem o “Ecoturismo como um segmento
do turismo, enquanto os principios que se almejam para o Turismo Sustentavel séo
aplicaveis e devem servir de premissa a todos os tipos de turismo em quaisquer
destinos” (PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007?], p.11).
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Figura 1 — Ecoturismo - Trilha Figura 2 — Ecoturismo — Safari
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Fonte: PARANA, [2017?] Fonte: PARANA, [2017]

Sobre o Turismo Cultural, sabe-se que, desde os primeiros registros de
deslocamento, foi o principal motivo das pessoas sairem de suas cidades para outras
por fins turisticos desde o século XVIII. Ha anos que existe um debate acerca desse

tipo de turismo pela EMBRATUR e pelo Ministério da Cultura.

A delimitagdo da abrangéncia do recorte conceitual do segmento diante da
amplitude de possibilidades da interagdo turismo e cultura é condigédo
primordial para o direcionamento das politicas publicas integradas entre
esses dois setores. Assim, o segmento denominado Turismo Cultural
compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de
elementos significativos do patriménio histérico e cultural e dos eventos
culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura.
(PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007], p.13)

Algumas das atividades turisticas em fungéo da viagem de Turismo Social, sao:
transporte, agenciamento, hospedagem, alimentacéo, recep¢ao, eventos, recreagéo
e entretenimento e outras. O turista, ao procurar esse tipo de turismo, busca vivenciar
o patrimoénio historico e cultural e determinados eventos sociais, adquirindo
conhecimento do local visitado e vivenciando experiéncias participativas,
contemplativas e de entretenimento. Sempre prezando pela integridade dos bens
visitados, como os de patrimonio historico e cultural, onde “expressam ou revelam a
memoria e a identidade das populagbes e comunidades” (PROGRAMA DE
REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007], p.14). Na Figura 3, vé-se como
representacao desse tipo de turismo, dangarinos de frevo (danga cultural do Nordeste
do Brasil) em frente a Basilica e Mosteiro de Sao Bento, no municipio de Olinda- PE

e, na Figura 4, outra apresentacéo do Turismo Cultural representado pelo Coliseu, em
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Roma, um ponto turistico muito procurado entre os visitantes que vao a Roma.

Figura 3 - Frevo em frente & Basilica e Figura 4 - Coliseu, Roma

Mosteiro de Sdo Bento

Fonte: AVENTURAGAO, c2018. Fonte: VIAGEM TURISMO, ¢2018.

Sao bens culturais, de valor historico, artistico, cientifico, simbdlico, passiveis
de atracdo turistica: arquivos, edificagbes, conjuntos urbanisticos, sitios
arqueoldgicos, ruinas; museus e outros espacgos destinados a apresentagao
ou contemplagdo de bens materiais e imateriais; manifestagbes, como
musica, gastronomia, artes visuais e cénicas, festas e outras. Os eventos
culturais englobam as manifestagbes temporarias, enquadradas ou nao na
definicdo de patriménio. Incluem-se nesta categoria os eventos religiosos,
musicais, de danga, de teatro, de cinema, gastronémicos, exposi¢des de arte,
de artesanato e outros. (PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO,
[2007], p.14,15).

Dentro desse turismo, pode-se observar segmentos para fins especificos, como:
turismo civico, turismo religioso, turismo mistico e esotérico e turismo étnico. Outro
tipo de turismo que também se enquadra dentro do Turismo Social € o turismo
gastronémico, desde que sejam preservados os principios tipicos e identidade. Por

fim, podemos entender que:

Dos beneficios proporcionados por esse segmento de turismo e suas
derivagdes, destacam-se: a valorizagao da identidade cultural, o resgate e a
dinamizagao da cultura, a preservagao do patriménio histérico e cultural e o
intercAmbio cultural, como um fator de promogéo da paz entre os povos a
partir do conhecimento, da compreensdo e do respeito a diversidade.
(PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007], p.15).

Outro tipo de turismo a ser abordado é o segmento Turismo de Aventura que é

uma atividade associada ao Ecoturismo, possuindo caracteristicas e consisténcia
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mercadoldgica proprias. As pessoas tém, cada vez mais, buscado um estilo de vida
mais saudavel, ligado a natureza e, isso reflete nos destinos turisticos escolhidos e
nas atividades de lazer. Observando-se essa mudanga, os empreendimentos no Brasil
comecgaram a oferecer produtos e servigcos especializados, de acordo com essa
crescente procura dos turistas por esse segmento turistico.

Levando em consideragéo essas especificidades do segmento, como a questéo

da seguranga, delimitou-se sua abrangéncia em relagao a outros tipos e turismo

O conceito de Turismo de Aventura fundamenta-se em aspectos que se
referem a atividade turistica e ao territério em relacdo a motivagéo do turista,
e pressupdem o respeito nas relagdes institucionais, de mercado, entre os
praticantes e com o ambiente. Nesse contexto, define-se que Turismo de
Aventura compreende os movimentos turisticos decorrentes da pratica de
atividades de aventura de carater recreativo e nado competitivo. [...]
consideram-se atividades de aventura as experiéncias fisicas e sensoriais
recreativas que envolvem desafio, riscos avaliados, controlaveis e assumidos
que podem proporcionar sensagdes diversas: liberdade; prazer; superagao,
etc... (PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO, [2007], p.39-40)

As Figuras 5 e 6 abaixo demonstram, respectivamente, duas entre varias

modalidades de Turismo de Aventura, sendo eles o Rapel e o Rafting.

Figura 6 - Turismo de Aventura: Rafting

Figura 5 - Turismo de Aventura:Rapel s
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Fonte: VENEZIANO, 2017.

Fonte: ECOVIAGEM, c2018.

Se a atividade esportiva exercida for de carater competitivo, essa atividade se
encaixara em modalidades esportivas e sera tratada dentro do segmento Turismo de

Esportes.
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A pratica das atividades de aventura podem estar dentro e varios &mbitos, como
“natural, construido, rural, urbano, estabelecido como area protegida ou nao”. As
atividades podem apresentar um grau de dificuldade maior ou menor, dependendo da
capacidade fisica e psicolégica do turista e de sua escolha. Por isso, esse tipo de
turismo necessita um cuidado maior em relagédo a segurancga. “Devem ser trabalhadas,
portanto, diretrizes, estratégias, normas, regulamentos, processos e certificagdo e
outros instrumentos e marcos especificos. ” (PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO
TURISMO, [2007], p.41). A pratica do segmento de Turismo de Aventura deve, através
de comportamentos e atitudes, evitar e minimizar impactos negativos ao ambiente.

Por fim, ainda dentro do que o Programa de Regionalizagcdo do Turismo
descreve, temos o Turismo de Sol e Praia. No século XIX as areas litoraneas
ganharam prestigio e destaque, como o Mar Mediterraneo. No inicio, os banhos de
mar eram apenas para fins medicinais recomendados para adultos. Adiante, no século
XX, surgiu o turismo de praia na Europa, onde banhar-se ao mar ja era visto como
sinbnimo de saude, sendo um atrativo turistico a promover entretenimento, recreagao

e descanso, usufruindo da contemplagao da paisagem.

Varias acepgdes tém sido utilizadas para esse segmento, tais como turismo
de sol e mar, turismo litoraneo, turismo de praia, turismo de balneario, turismo
costeiro e inumeros outros. Para fins de formulagdo de politicas publicas,
considera-se que o segmento denominado como Turismo de Sol e Praia
constituiu-se das atividades turisticas relacionadas a recreagao,
entretenimento ou descanso em praias, em fungdo da presenca conjunta de
agua, sol e calor. (PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO,
[2007], p.43).

Abaixo, as Figuras 7 e 8 apresentam imagens de duas praias no Brasil, de
diferentes Estados. A primeira representa a atividade de descansando em redes
fornecidas por bares e restaurantes e montadas dentro do mar, enquanto a segunda
mostra uma imagem tipica onde se encontra o comércio de barracas, composto por
guarda-sol e cadeiras na faixa de areia, onde cada uma estabelece um preco para os

servigos prestados.
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Figura 7 - Praia de Jericoacoara, no Ceara Figura 8 - Praia de Garopaba, em Santa Catarina

Fonte: BOQNEWS, 2017.

As caracteristicas que definem a area de praia sdo: area ao longo de um corpo
de agua, com a presenga de areia, lama ou pedras. As praias podem ser maritimas,
onde se concentra o foco da atividade turistica, praias fluviais e lacustres (margens
de rios, lagoas e outra de agua doce) e praias artificiais, que sdo construgdes similares
as praias naturais a beira de lagos, represas e outros corpos de agua).

As atividades turisticas desse tipo de turismo séo caracterizadas pela oferta de
servigos, produtos e equipamentos, tais como: operagéo de agenciamento, transporte,

hospedagem, alimentagéo, recepgéo e condugao e turistas dentre outros.

2.2.0 Turismo de Segunda Residéncia

Considerando que o Turismo apresenta atividades complexas, como diversos
tipos de turismo com diretrizes e conceitos para cada, abordando questbes
econdmicas, sociais, politicas e culturais, o mestre em Geografia, Assis (2002) aborda
o Turismo de Residéncias Secundarias ou de Segunda Residéncia, que é o caso do
objeto de estudo deste trabalho. De um modo geral, significa um turismo de
hospedagem de final de semana e de temporada de férias, de acordo com Assis
(2002).

Assis (2002) ainda ressalta que, a residéncia secundaria comega a aparecer na
literatura internacional em estudos de meados de 1970 (ASSIS, 2002, p. 110). Quando
se fala em Brasil, o autor cita Becker (1995 apud ASSIS, 2002), que afirma:

No Brasil, o aparecimento do fendbmeno da segunda residéncia da-se na
década de 1950 sob a égide do ‘nacional-desenvolvimento’ que foi
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responsavel pela implantagdo da industria automobilistica, pela ascenséo do
rodoviarismo como matriz principal dos transportes e pela emergéncia de
novos estratos sociais médios e urbanos que, aos poucos, comegariam a
incorporar entre os seus valores sdcio-culturais a ideologia do turismo e do
lazer. ...O veraneio ou o descanso dos fins de semana se transformaram em
valor social cuja satisfagdo levaria o turismo, de um modo muitas vezes
predatorio e desordenado, a regides acessiveis a grandes centros urbanos
do Centro-Sul, e com atributos ambientais valorizados (zonas costeiras e/ou
serranas) (p. 10). (ASSIS, 2002, p. 110, 111).

No Censo Demografico do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
de 1970, as residéncias secundarias estariam vinculadas ao domicilio fechado, sendo
consideradas como “o domicilio que servia de moradia (casa de praia, ou campo,
normalmente usadas para descanso de fim-de-semana ou férias) e cujos moradores
ndo estavam presentes na data do censo” (INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 1970 apud ASSIS, 2002, p.111). Porém, no novo
Censo de 1980, as residéncias secundarias ganham uma classificacdo mais
especifica, sendo separadas do domicilio fechado. Foram denominadas como
domicilios de uso ocasional.

O IBGE aprimorou, no Censo de 1991, a definicdo de “residéncias secundarias
como domicilios particulares de uso ocasional ndo restringindo esta condicdo a nao
presengca do morador temporario” (ASSIS, 2002, p.111). Dessa maneira, vé-se que:
“considerou-se como de USO OCASIONAL o domicilio particular que servia
ocasionalmente de moradia (casa ou apartamento), isto €, os usados para descanso
de fim de semana, férias ou outro fim” (ASSIS, 2002, p.111).

Apesar dessa definicdo dada pelo IBGE, nota-se uma caréncia de consenso
terminologico, como ressalta Assis (2002), pois, dentro de todos os termos restritivos
como casa de praia, veraneio, campo, férias entre outras, vé-se que o conceito de
residéncia secundaria € amplo e complexo.

Observando as caracteristicas de segunda residéncia em outros paises, Tulik
(1995 apud ASSIS, 2002), analisa dentro da realidade brasileira, os aspectos
conceituais da modalidade de alojamento turistico, tendo como seu objeto de estudo
a cidade de Sao Paulo. O conceito de residéncias secundarias utilizado pela autora é:
“[...] um alojamento turistico particular, utilizado temporariamente, nos momentos de
lazer, por pessoas que tém seu domicilio permanente num outro lugar” (ASSIS, 2002,
p.112).
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Primeiro, considera-se a segunda residéncia um alojamento turistico
particular, ou seja, de propriedade privada. Esta questao da propriedade nos
remete a caracteristica basica da segunda residéncia — a renda como fator
diferencial que define quem pode possuir, além do domicilio permanente
(primeira residéncia) um outro destinado ao lazer de finais de semana e das
temporadas de férias. (ASSIS, 2002, p. 112).

Com isso, se pressupde a disponibilidade de uma renda excedente. Como afirma
Assis (2002), ao comprar um terreno para construir um imével, ou o imovel ja pronto,
custos serado adicionados, como impostos, manutengdo, meio de transporte para
deslocamento, entre outros, tudo isso faz com que a segunda residéncia seja um
alojamento turistico elitista, com caracteristicas das camadas sociais alta e média.
Para a classe média, esse tipo de alojamento turistico se torna interessante alternativa
de lazer pois, ndo apresentam disponibilidade financeira e nem tempo para viagens
mais caras como viajar pelo mundo.

Apesar de trazer beneficios financeiros para o dono da propriedade em épocas
de grande procura, Tulik (1995 apud ASSIS, 2002) adverte que:

[..] € um investimento que nao oferece liquidez e nem rentabilidade
imediatas, pois a venda esta sujeita as leis da oferta e procura e, nem sempre
estes imoveis sdo alugados, permanecendo vazios na maior parte do ano
(TULIK, 1995, p. 24 apud ASSIS, 2002, p. 112).

Outra pratica muito comum das segundas residéncias apontada por Assis
(2002) é que muitos proprietarios dessas residéncias, com a intengao de uma renda
excedente, alugam para turistas ou emprestam a parentes e amigos. Porém, este fato
nao é captado pelo conceito técnico do IBGE, mostrando o qudo complexa é a

definicdo dessa modalidade.

Conforme TULIK (1995:18), “[...] a residéncia secundaria, enquanto
propriedade particular (ja que ndo existem, pelo menos no Brasil, residéncias
secundarias publicas), constitui uma modalidade de alojamento turistico cujo
conceito operacional ndo deveria estar ligado ao fato de ser propria, alugada,
arrendada ou emprestada”. Assim, compartilhamos nesta analise da mesma
opg¢ao dessa autora de considerar a residéncia secundaria imével, excluindo-
se a sua condicao de propriedade” (ASSIS, 2002, p.113).

Outra questao sobre a segunda residéncia apresentada por Assis (2002), é que
remete a temporalidade, pois tem uso ocasional, se diferenciando da primeira
residéncia, que segundo Seabra (1979, p.4 apud ASSIS, 2002, p.113), pode-se ser

entendida como sendo o local onde se tem a “[...] elementar necessidade de habitar,
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morar, de ter abrigo em que pese as diferentes formas existentes de satisfazer essas
necessidades...”.

Por maior que seja o tempo de estadia na segunda residéncia, os fatores
disponibilidade do tempo livre, do nao-trabalho, de renda excedente e a
distdncia do domicilio principal, definem o uso temporario dessas
construgdes. “Alguns autores observam que o uso pode ser repetido, mas
nao consecutivo por periodo superior a um ano, o que estabelece o vinculo
territorial e um certo paralelismo com a definicao aceita para turista...” (TULIK,
1995, p.21 apud ASSIS, 2002, p.113)

Outra questio acerca desse turismo de residéncias secundarias € a finalidade.
Como diz Assis (2002), € um marco da sociedade “pds-industrial”, que conquistou o
direito ao tempo livre e que usufrui dessa modalidade turistica. Os especuladores
imobiliarios comegaram a ter interesse em areas metropolitanas periféricas com
potencial de marketing turistico por possuir atributos naturais e culturais “ofertando-os
aos segmentos sociais especificos que dispunham de renda excedente para adquirir
uma residéncia secundaria” (ASSIS, 2002, p.113).

Por ser uma modalidade de turismo de final de semana e temporada de férias,
TULIK (1998, p. 202) explica que a localizag&o das residéncias secundarias € definida

pela “relacdo tempo-custo-distancias”.

Geralmente, os turistas iniciam suas migragdes com destinos as segundas
residéncias na sexta-feira a noite, apds a jornada de trabalho semanal ou na
manha do sabado, aproveitando assim, o sabado e o domingo, e retornando,
geralmente, a tarde ou a noite do domingo as suas residéncias permanentes
para retornarem a labuta na segunda-feira pela manha. (ASSIS, 2002, p.114).

Assis (2002) ainda se baseia em Coppock (apud PEARCE, 1991, p.116), que
aponta a distancia dos grandes centros populacionais, a qualidade ou os atributos da
paisagem, a presencga de mar, rios ou lagos, recursos recreativos, disponibilidade de
terra e os climas das regides emissoras e receptoras como os principais fatores de
distribuicao das segundas residéncias.

De acordo com pesquisa realizada por Assis (2002) na Ilha de Itamaraca sobre
as segundas residéncias, foi constatado que a expansdo das mesmas requer uma
melhoria na infraestrutura local, porém, apresentam alta inadimpléncia no pagamento
o Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU). Assis (2002) observou que os balnearios
sofrem com essa expansao das segundas residéncias. Além disso, utilizou, por meio

de questionarios e entrevistas feitas com “veranistas” e “nativos” que “a capitalizagao
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desenfreada do litoral para a constru¢do de segundas residéncias tem gerado a
degradagédo da paisagem natural e o arrefecimento da prépria atividade turistica”
(ASSIS, 2002, p. 119). Assis (2002) ainda explica: a expanséo da urbanizagdo e da
especulacdo imobiliaria nos nucleos receptores; o crescimento de moradores
adventicios, que seria, segundo Fonteles (1998, p. 98 apud ASSIS, 2002) “Pessoa
que passa a morar em comunidade receptora com a entrada do turismo”; e a
diversificacdo do mercado de trabalho e seus efeitos no padréao de renda, que estao
relacionadas a repercussdes espaciais positivas e negativas e que levam a perda da

atratividade turistica.

As repercussdes negativas mais corriqueiras, segundo BARROS (1998:28),
referem-se ao fato de as segundas residéncias, geralmente “...desalojarem
com suas edificagdes e infra-estruturas o uso do solo tradicional anterior,
agricola e pesqueiro e provocarem turbuléncia a niveis culturais e sociais
(perfis de emprego, alteracdes de estilos e horizontes de vida, etc.) e
ambientais (desorganizacdo da drenagem e mudangas geomorfolégicas,
destruigdo das qualidades das aguas doces e ocednicas etc.). (ASSIS, 2002,
p.120).

Continuando seu pensamento, Assis (2002) explica que:

Na llha de ltamaraca, por exemplo, “[...] os impactos de uma visitagdo
massiva e de um crescimento desordenado das segundas residéncias sobre
os compartilhamentos da planicie litorAnea tém ocasionado implicagdes
socio-ambientais pela sobrecarga tanto dos ecossistemas naturais, como dos
servigcos publicos de abastecimento d’agua, esgotamento sanitario e coleta
de residuos sdlidos. (ASSIS, 2002, p.120).

Assis (2002) conclui que “o refugio frequente nas residéncias secundarias
estabelece identidades e “territorialidades” que, muitas vezes, desencadeiam
repercussdes espaciais e conflitos sdcio-culturais entre a populagao “veranista” e a

‘nativa’”.
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CAPITULO 3

PANORAMA DA ILHA DE ITAMARACA-PE

3.1. Turismo nacional e regional

O Brasil apresenta, segundo o Ministério do Turismo (2010) uma linha de costa
com cerca de 8.500 km. Em relagéo ao turismo, tem grande potencial por apresentar
uma diversidade cultural e socioambiental além de paisagens naturais, com praias
naturais maritimas, fluviais e lacustres e também as artificiais. Sobre essas praias, 0

Ministério do Turismo (2010) adverte:

Sua conservagao deve ser objeto de ateng¢do do setor publico, privado e do
terceiro setor. A cadeia produtiva do turismo deve trabalhar de forma
integrada pelo respeito ao ambiente que representa a base para o seu
desenvolvimento. Cabe destacar, também, a importancia de iniciativas de
sensibilizagdo e conscientizacdo ambiental para os turistas que usufruem das
praias para o lazer e possuem papel essencial para a manutencéo de tais
ambientes. (MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p.11)

O Turismo de Sol e Praia se consolida no Brasil na década de 70 em
Copacabana, no Rio de Janeiro, com a constru¢ao de segundas residéncias no litoral,
estendendo-se para outras areas das regides Sudeste e Sul e, mais adiante, para
outras areas do litoral brasileiro. Atualmente, a regidao que mais se destaca no Turismo
de Sol e Praia é a do Nordeste, por possuir caracteristicas climaticas de sol e calor o

ano todo.

Independentemente das caracteristicas de cada praia, o segmento esta
associado ao numero de horas de sol anual de um determinado local, o que
gera uma concentragdo muito grande de turistas nacionais ou internacionais
nos destinos nas épocas de mais sol. Assim, o Turismo de Sol e Praia esta
diretamente associado a 4gua e seus espagos imediatos, como os principais
recursos turisticos e de lazer. No entanto, seus espacos ultrapassam o
segmento de Sol e Praia e associam-se também a atividades nauticas, de
pesca, de aventura, de ecoturismo, entre outras. (MINISTERIO DO
TURISMO, 2010, p.17)

Por apresentar clima e temperaturas atraentes para o Turismo de Sol e Praia, o
Estado de Pernambuco, com o litoral em cerca de 187 km de extensdo, ganha grande
destaque entre as praias do Nordeste brasileiro, com aguas mornas e cristalinas.

Abaixo, a Figura 9 representa o mapa da extensao territorial do Estado, que faz
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fronteira ao norte com o Estado da Paraiba e ao sul com o Estado de Alagoas.

Figura 9 - Mapa Estado de Pernambuco

PARAIBA

Recife

ALAGOAS

Fonte: GOOGLE MAPS, 2018. (Edigéo da autora, 2018)

O turismo em Pernambuco é uma das principais vocagbdes econémicas, gerando

emprego e renda em todas as regides, segundo o Governo do Estado.

3.2. A llha de Itamaraca: Localizagao e histoéria

Localizada no Nordeste brasileiro e no Estado de Pernambuco, a llha de
ltamaraca esta entre os quinze municipios da Regido Metropolitana do Recife (RMR).
Na Figura 10 abaixo vé-se o mapa do Estado de Pernambuco onde a area em
vermelho representa todos os municipios que fazem parte da RMR e, no detalhe mais
aproximado, a distancia da capital do Estado, Recife para a llha de ltamaraca, que é
de 47 km e também os municipios que fazem fronteira com a llha, que sao Itapissuma

a oeste, Goiana ao norte e lgarassu ao sul.

Figura 10. Mapa do Estados da RMR - PE com enfoque em Itamaracéa
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Fonte: WIKIPEDIA, 2012 (Edigdo da autora, 2018)
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Analisando a histéria do municipio, tém-se o significado do nome do municipio
de ltamaraca, que seria “pedra que canta”, onde, na lingua tupi, a palavra ita significa
pedra e mbara’ka, chocalho. Ja atendeu também por outros nomes, como: Marilia,
Yilha-de-Ferndao-Buquo, Tamanaqua, Itaparica-das-Flores, Vila Schkoppe e Capitania
de Santa Cruz. O municipio, que antes tinha como sede o bairro de Vila Velha, teve
sua sede transferida para o bairro de Pilar.

Segundo dados da Prefeitura de Itamaraca, a llha esta ligada ao continente pela
Ponte Getulio Vargas e, o que a separa do continente € o Canal Santa Cruz, como

ilustra a Figura 11. Ja na Figura 12, vé-se uma foto da ponte sentido Iltamaraca.

Figura 11 — Destaque na Ponte Getulio Vargas entre os municipios de Itapissuma e ltamaraca

Ilha de
ltamaraca

llhade
Itamaraca %3 R Cravos

Canal Santa Cruz
ltapissuma @ Lagoa da Mata, itamaraca
\Ponfe Getulio Vargas
PE-035
Ruinas da Casa
de Padre Tenorio
Google

Fonte: GOOGLE MAPS, 2018. (Edigéo da autora, 2018)
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Figura 12 — Foto na Ponte Getulio Vargas sentido Itamaraca.

Fonte: AUTORA, 2018

O Governo do Estado de Pernambuco afirma que os primeiros habitantes
apareceram antes do descobrimento oficial do Brasil. Eles seriam naufragos
portugueses e piratas franceses. Entre os portugueses, estiveram de passagem: Joao
Coelho da Porta da Cruz, em 1493 e Duarte Pacheco Pereira, em 1498.

Ainda com base nos dados da Prefeitura, a llha contava com a economia
agucareira para seu crescimento. Em 1526 ja havia uma capela, intitulada de Nossa
Senhora da Conceig¢ao no bairro de Vila Velha, a margem esquerda do Canal Santa
Cruz, onde o padre Francisco Garcia ja celebrava missas. Na Figura 13 abaixo, uma

foto da Igreja.

Figura 13 — Igreja Nossa Senhora da Conceigao

Fonte: AUTORA, 2018
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Ao chegar na llha de Itamaraca pela ponte Getulio Vargas, Vila Velha fica ao
lado direito no inicio da estrada principal que leva até o Centro de Itamaraca. Na Figura

14 abaixo, uma foto da placa sinalizando a entrada para Vila Velha.

Figura 14 — Placa sinalizando entrada para o bairro de Vila Velha.

i

Fonte: AUTORA, 2018

Em 1630, a Vila Velha possuia mais de cem prédios, uma Santa Casa de
Misericérdia, casa de residéncia do governador, camara, cadeia e duas
igrejas: a Matriz de Nossa Senhora da Conceigéo e a de Nossa Senhora do
Rosario dos Homens Pretos. O engenho Sao Joado da llha de Itamaraca,
situado as margens da PE-35, foi a casa natal do abolicionista Jodo Alfredo
Corréa de Oliveira. O casardo atual com fachada no estilo arquiteténico
neoclassico, que ja se encontra em ruinas, foi construido sobre as ruinas do
edificio mais velho do século XVIIl. Sua moita conserva a primeira moenda a
vapor do Brasil, contudo teve seu telhado parcialmente desabado por conta
do abandono. O imével pertence ao Governo do Estado e teve um projeto de
implementacao do “Centro de Referéncia Cultural e Ecolégica de ltamaraca”
esbarrado por falta de verba. (PREFEITURA DA ILHA DE ITAMARACA,
[2007])

No ano de 1631, a llha foi invadida pelos holandeses, que ergueram o Forte
Orange, construido em taipa e pildo, e que se localizava na entrada sul do canal de
Santa Cruz. Em 1763, a llha foi comprada para a Coroa Portuguesa pelo rei Dom Jo&o
V. Segundo a Agéncia Estadual de Planejamento e Pesquisas de Pernambuco
(CONDEP/FIDEM), antes de se tornar municipio, Iltamaraca era um distrito, criado no
dia 1° de maio de 1866 pela Lei Provincial 676 e pela Lei Municipal n° 01, de 30 de
novembro de 1892, fazendo parte de Igarassu. Quase um século depois, em 31 de
dezembro de 1958, a llha de Itamaraca se torna um municipio, desvinculando-se de

Igarassu pela Lei Estadual n° 3.338. Foi elevado a categoria de Vila por caracterizar-
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se como uma povoagao de pescadores. Na Figura 15 abaixo, uma foto do Forte
Orange.

Figura 15 - Forte Orange

Fonte: DESKGRAM, 2018.

Analisando geograficamente o municipio de Itamaraca, Candido (2017) descreve
a llha como clima tropical chuvoso com temperaturas elevadas no verdo e areas de
mangue e de restinga, sendo esta ultima aproveitada para o Ecoturismo, com trilhas.
Entre elas, a Trilha dos Holandeses, que liga Vila Velha ao Forte Orange por uma
distancia de 2,5 km, podendo ser feita a pé ou de bicicleta. Em decorréncia do clima,
a llha de Itamaraca é de estimado valor ecoldgico devido sua fauna e flora tipica do
Dominio Morfoclimatico Tropical Atlantico, tendo como vegetagao principal a Mata
Atlantica (AB’'SABER, 2003 apud CANDIDO, 2017, p.53). No que diz respeito ao
potencial turistico da llha, Itamaraca apresenta, além de suas praias, um atrativo

histérico que remonta ao periodo colonial.

A llha de ltamaraca é parte da geodiversidade da Regido Metropolitana do
Recife que ao litoral norte apresenta-se caracterizada pelos depositos
marinhos, marcada pelo avango e recuo do mar (ASSIS; SILVA FILHO,
1994), sendo esse um dos motivos pelos quais 0 municipio apresente praias
tranquilas como a do Forte Orange, principal atrativo turistico do municipio.
(CANDIDO, 2017, p.49)

Ao longo da costa litordnea do municipio encontram-se nove praias: Praia do
Pilar, Praia do Forte Orange, Praia de Jaguaribe, Praia do Fortinho ou Enseada dos

Golfinhos, Praia do Sossego, Praia dos Quatro Cantos, Praia Rio Ambar, Vila Dourado
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e Pontal. A ilha Coroa do Aviéo, que ja pertenceu a ltamaraca faz parte, atualmente,
do municipio de lgarassu.

Candido (2017) fala sobre o Turismo de Sol e Praia na llha de Itamaraca como
a principal pratica turistica local, fonte base de sua economia, que dinamiza o setor
de servicos. Segundo a Secretaria de Turismo, Esportes e Lazer (SETUR), a llha
proporciona aos turistas uma gastronomia com destaque nos frutos do mar. Oferece
boas condigdes para pratica de esportes nauticos e apresenta aguas calmas, fazendo
“parte do Circuito Turistico Nautico de Pernambuco onde sao praticados esportes,
como: Kkitesurf, windsurfe, canoagem, wakeboard, além das competi¢cdes de lanchas
e jet skis”. (PERNAMBUCO, 2013).

Analisando a llha de Itamarac4, observa-se que apresenta, em area de unidade
territorial 66,684km? e conta com uma estimativa populacional de 25.789 pessoas,
segundo o censo de 2017 do IBGE.

Através de dados disponibilizados pelo IBGE, vé-se que, pelo censo de 2010, a
llha possui uma densidade demografica de 328,17 hab/km?. A maioria da populagao
€ masculina, entre 20 e 34 anos. Pelo censo de 2016 em relacdo ao trabalho e
rendimento do municipio, 0 numero de pessoas ocupadas é de 2.130, ou seja, 8,4%
da populacao e o salario mensal médio era de 1,7 salarios minimos e, pelo censo de
2010, o percentual da populagdo com rendimento nominal mensal per capita de até
meio salario minimo € de 55,1%. No que diz respeito a educagdo, a taxa de
escolarizagdo entre 6 e 14 anos é de 97,6% pelo censo de 2010, sendo maior que a
de Recife, que é 97,1%. A taxa de mortalidade infantil média, pelo censo de 2014, é
de 13,47 O6bitos para 1.000 nascidos vivos. O censo de 2009 traz o numero de
unidades de saude publicas presentes no municipio, o Sistema Unico de Saude
(SUS), que séo 5. O censo de 2010 expde a porcentagem de domicilios com
esgotamento sanitario adequado, que seriam 20.5% e, 0,2% de domicilios urbanos
em vias publicas com urbanizagdo adequada (presenga de bueiro, calgada,
pavimentacdo e meio-fio) e 25,6% de domicilios urbanos em vias publicas com
arborizacgao.

Sobre a economia de Itamaraca, pelo censo de 2015, apresenta um Produto
Interno Bruto (PIB) per capita de R$ 8.533,75 e um percentual de 83,7% de receitas
oriundas de fontes externas. Além disso, o indice de Desenvolvimento Humano
Municipal (IDHM) de 2010 foi de 0,653, sendo considerado, segundo o Atlas de
Desenvolvimento Humano no Brasil, um indice médio que seria entre 0,600 até 0,699.
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Ainda segundo o Atlas, o IDHM da llha de Iltamaraca passou por um aumento do ano

de 1991 ao de 2010, como mostra o Grafico 1 abaixo.

1991

2000

2010

Grafico 1 - IDHM da llha de Itamaraca
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Fonte: ATLAS DO DESENVOLVIMENTO HUMANO NO BRASIL, 2013

Para melhor entendimento a respeito do Grafico 1, sobre a Renda, Longevidade

e Educacéo, o IDHM pode ser entendido como:

IDHM é composto pelos componentes da Longevidade (expectativa de vida
ao nascer), Educacéao (Escolaridade da populagéo adulta e Fluxo escolar da
populacao jovem) e Renda (Renda per capita). Esse conjunto de indicadores
compdem os indices: IDHM-L (Longevidade), IDHM-E (Educacao) e IDHMR
(Renda). O IDHM é um numero que varia entre o (zero) e 1 (um). Quanto mais
préximo de 1, maior o desenvolvimento humano do municipio.
(PERNAMBUCO, 2016 apud CANDIDO, 2017, p. 59).

Fazendo um comparativo do IDHM da llha de ltamaraca com outros municipios

do Brasil, e também o do Estado de Pernambuco, o0 municipio se enquadra na posigao

30552 no ranking dos 5.565 municipios brasileiros. O Grafico 2 a seguir mostra esse

comparativo.

Grafico 2 - Comparativo da evolugédo do IDHM
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Fonte: ATLAS DO DESENVOLVIMENTO HUMANO NO BRASIL, 2013
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Faz-se importante a analise do IDHM do municipio porque esse indice pode,
segundo Candido (2017, p. 59), “[...] ser refletido na imagem de um lugar turistico,
sendo inclusive utilizado em campanhas de marketing para atrair e fazer permanecer

um maior nimero de turistas em seu territério”.

3.3.Variedade turistica da llha

Os tipos de turismo existentes na llha de Itamaraca sao: Ecoturismo, o Turismo
Cultural, Turismo de Aventura e o Turismo de Sol e Praia, ja explicados no capitulo
anterior. Dentro desse segmento, Candido (2017) mostra onde pode-se encontrar
cada um desses tipos de turismo na llha.

O potencial para o Ecoturismo e Turismo de Aventura encontra-se nas areas de
Mata Atlantica, onde tem-se as lagoas mais famosas da regido: a Lagoa da Mata e a
Lagoa Azul, localizadas no mapa da llha conforme a Figura 16. Para chegar até elas,

utiliza-se a estrada pavimentada que vai para Vila Velha, a direita da PE-035.

Figura 16 — Mapa recortado da llha de ltamaraca mostrando a Lagoa da Mata e a Lagoa azul em

vermelho.
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Fonte: GOOGLE MAPS, 2018. (Edi¢cao da autora, 2018)

Na estrada para Vila Velha, mostrada na Figura 19, encontra-se uma bifurcagao
que vai de encontro a Lagoa Azul, conforme a Figura 17. O caminho até a Lagoa é de

terra, como mostra a Figura 18.
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Figura 17 - Bifurcagédo na estrada para Vila Figura 18 — Caminho de terra de acesso a Lagoa
Velha com placas indicando estrada de terra Azul.

para a Lagoa Azul

i S W

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Figura 19 — Estrada de acesso a Vila Velha.

Fonte: AUTORA, 2018

A Lagoa Azul dispde de uma estrutura simples com bar e restaurante, presenga
de passeio de barco e pedalinhos, podendo utilizar a area também para atividades
esportivas de aventura com o uso de tirolesa, trilhas de bicicleta ou uma caminhada,

conforme as Figuras 20 a 22 a seguir.
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Figura 20 — Lagoa Azul

Fonte: AUTORA, 2018

Figura 21 — Estrutura com mesas e cadeiras na Figura 22 — Bar/Restaurante a beira da Lagoa

Lagoa Azul Azul

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Dentro do Ecoturismo, segundo o turismélogo Ramos Correia, a llha de
Itamaraca conta com 21 trilhas entre o norte e o sul, cada uma no valor de R$ 25,00,
sendo feitas de bicicleta, de moto, a cavalo ou andando. Algumas dela sao: A Trilha
dos Engenhos, passando por 5 engenhos da regido; a Trilha Roteiro das Aguas,
passando pelas nascentes e pelas lagoas, entre elas, as mais famosas: a Lagoa Azul
e a Lagoa da Mata e outras menores e menos conhecidas, como a Lagoa das
Capivaras, possuindo duragao de 6 horas; a Trilha das Tartarugas, mostrando onde
elas desovam; a Trilha da Ciranda, passando pela casa da famosa cirandeira da llha,
Lia de Itamaraca; a Trilha das Mangabeiras, onde se existia exportagdo das mangabas
que, depois da venda dos terrenos para construgdo, cortaram as mangabeiras; a

Trilha da Manga Prima Vera, onde passam pelo local historico cultural onde a prima
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Vera foi enterrada; e a Trilha das Trincheiras, onde ficavam os holandeses de um lado
e os portugueses do outro. Abaixo, as Figuras de 23 e 24 ilustram a trilha mais famosa:

a Trilha dos Holandeses.

Figura 23 — Foto aérea ilustrando a Trilha dos Holandeses.

Forte Orange T —a

Trilha dos. =
Holandeses

llha de Itamaraca

Fonte: PELINCA, 2016.

As praticas turisticas classificadas dentro do Turismo de Aventura existentes na

llha séo, os ja conhecidos, esportes nauticos, onde os turistas utilizam jet ski, lanchas



52

entre outros e, além disso, pelo potencial hidrico e fauna diversificada, ha a pratica de
observacgéo de aves, que se chama birdwatching, sendo uma das atividades ligadas
a natureza mais tradicionais no mundo. “Na llha de Itamaraca, os locais de maior
concentragao de aves migratérias encontram-se em parte das praias de Enseada dos
Golfinhos e Fortinho, além de areas da Coroa do Aviado, pertencente a lgarassu
(FARIAS, 2004)” (Candido, 2017, p.58).

Ha a presenca da ilhota Coroa do Avido que, politicamente pertence ao municipio
de Igarassu, mas pela sua proximidade com o Forte Orange, se tornou importante
para Itamaraca por influenciar diretamente no turismo da llha, além de ja ter pertencido
a ltamaraca anteriormente. A ilhota é representada por um “extenso banco de areia
localizado entre a llha de Itamaraca e o Canal de Santa Cruz, que serve de base de
pesquisas de aves migratorias. ” (Candido, 2017, p. 56). Abaixo, a localizagao da ilhota

no mapa da Figura 25 e, uma foto com lanchas ao redor na Figura 26 a seguir.

Figura 25 — Localizagao da ilhota Coroa do Aviéo, entre os municipios de Igarassu e Itamaraca.

Ilha de
ltamaraca

llha de
Itamaraca ?i} R Cravos

Itapissuma @ Lagoa da Mata, itamaraca

= Ruinas da Casa
de Padre Tenorio

Coroa do
Avido

Fonte: GOOGLE MAPS, 2018 (Edicdo da autora, 2018)
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Figura 26 — Foto aérea da ilhota Coroa do Aviao.

Fonte: AMORELLLI, 2014.

Podendo ser considerado um dos atrativos do Turismo Cultural, a Igreja de
Nossa Senhora da Conceicdo, em Vila Velha se torna um ponto turistico por estar
inserida nesse bairro histérico e antigo da llha de Itamaraca, além do mirante que
proporciona a vista da Coroa do Aviao por sua localizagao elevada. As Figuras 27 e
28 mostram, respectivamente: uma foto da vista proporcionada pela parte de tras da

Igreja e uma das lojas de artesanato existentes no local.

Figura 27 — Vista por tras da Igreja Nossa Senhora da Conceigcéo para a Coroa do Avido e para o

municipio de lgarassu.

Fonte: AUTORA, 2018
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Figura 28 — Loja de artesanato localizada na lateral da Igreja Nossa Senhora da Conceigéao.

Fonte: AUTORA, 2018

Outro exemplo do Turismo Cultural é o Forte Orange, ja citado anteriormente. O
Forte localiza-se ao sul da regido da llha de ltamaraca, como mostra a Figura 29, onde
também aparecem alguns pontos principais da llha, como a Ponte Getulio Vargas, o

Engenho S&o Joao e, os bairros de Vila Velha, Pilar e Jaguaribe.

Figura 29 - Mapa da llha de Itamaraca

N T\\l _:u; ri_k' '-—r.}
AP U ~,
o e } fo 1 /}a‘f' w;pm;,.,J

< - < \\ 2 /I‘/Huemlun{r})

‘M_.

7 0\ "R / i\ N ;
N o D 3
[ M, Wl v ::P“ |
..'[‘_ ,_,-"( ~ % 'j} ~ 11
Ls"“\.)"\-) / SJJ.;'?»/“S- -'j r’ centra)
F A
o \lr B 4 ©
}LHA DE IT{\.MARACA/; o
._j—'l s A / ‘l:;
o ~ 7
aq O --érx_. e Par
Pante — Eng. Kio Jodo |I Fi -
Getilio Vitgas | Eng Velho N
g 5 = ' /
- v - | =
) | S { =
J —
' - (( 1 Tgreja de ||.H-wadr ;3
1 ﬁlr::l::;t.:l h'l"é"f"’" Sio f".ul.h:/ |$h, Paula O“'
G e Vil | FORTE
: Nl ek ORANGE

i e

Fonte: TEIXEIRA, 2007



55

Sobre o Forte Orange, o assessor da Fundagao Cultural do Estado da Bahia
(FUNCEB) e redator chefe da revista Da Cultura, Paulo Roberto Rodrigues Teixeira,
publicou um artigo na 122 edicdo de revista, no ano de 2007, onde permite um
entendimento maior acerca do Forte no periodo colonial e um entedimento do seu
potencial inserido no complexo turistico. Abaixo, a Figura 30 mostra a foto da capa da

revista.

Figura 30 - Revista da Cultura
Aerda

vaCualtura

Fonte: TEIXEIRA, 2007

Pernambuco foi o Estado central da colonizacdo portuguesa no Norte e
Nordeste. A terra era fértil e produtiva, fazendo com que os engenhos de agucar se
multiplicassem, além do extrativismo local, como o pau-brasil. Os holandeses
invadiram o Brasil pelo Nordeste, com interesse no acucar e em enfraquecer
economicamente a Espanha, que no mesmo periodo, entre 1580 e 1640 se unia a
coroa portuguesa. Em 1631 chegaram a llha de Itamaraca, que tinha o Canal Santa
Cruz como principal via de acesso as areas produtivas. Dessa maneira, os holandeses
constituiram um plano estratégico que dominava a entrada do canal e controlava o
acesso maritimo a outras areas de riqueza, como Igarassu e a Vila da Conceig¢ao. Nao
conseguiram na primeira tentativa, regressando a Recife, onde o Tenente Coronel

Steyn Callenfels determinou a construgdo de um forte com 33 bocas-de-fogo.

Essa pequena instalagdo, erguida na regido sudeste da ilha, tinha o objetivo
de apoiar operagées futuras. A edificacéo, inicialmente, executada em “taipa

=0

de pilao”, um sistema rudimentar de levantamento de paredes e muros, muito



56

utilizado na época, foi projetada pelo Engenheiro Pieter Van Buerin e
coordenada pelo Tenente-Coronel Steyn. Foi determinado Forte Orange, em
homenagem ao principe Frederico Henrique de Orange, que descendia de
Guilherme, o Taciturno, tio de Mauricio de Nassau. A concentragéo das forgas
holandesas ocorreu nesse local e de la, sob o comando de Schkoppe,
partiram para o ataque a ltamaraca, onde derrotaram as tropas portuguesas.
(TEIXEIRA, 2007, p. 52, 53).

Abaixo, a Figura 31 retrata o Forte Orange em 1631, quando foi construido pelos

holandeses.

Figura 31 - Gravura da llha de ltamaraca
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Fonte: TEIXEIRA, 2007

Mais adiante, a estrutura do Forte foi ampliada tornando-se um complexo
defensivo, com paligadas e hornaveques. Por volta de 1632, os luso-brasileiros
prepararam, em sigilo, um ataque para a tomada do Forte, que acabou sem sucesso,
pois 0s holandeses souberam do ataque e se prepararam para a guerra, obtendo
vitoria.

Ao longo dos anos, o Forte passou por diversas transformagdes. Em 1640, serviu
de prisdao para frades carmelitas, sdo-bentenses e franciscanos, em 1654 foi
abandonado pelas tropas holandesas e ocupado por luso-brasileiros, sob o comando
de Francisco de Figueiroa. Em 1777 foi reformado e ocupado pelo Padre Tendrio, em
1817, durante a Revolugdo Pernambucana. Mais adiante, em 1971, foram feitas
algumas escavagdes pelo laboratério de arqueologia da Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE), onde identificaram a cozinha, os paidis, os alojamentos, a

capela e, resgataram objetos dos holandeses, como canhdes de varios calibres e
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munigdes. Em 1973 foi parcialmente restaurado pela Secretaria do Patriménio
Historico e Artistico Nacional (SPHAN). Em 1980, a administragdo do Forte foi
transferida para a Prefeitura Municipal de Itamaraca, apds algumas reformas
realizadas pelo Ministério do Exército. Nessa mesma época, o artesdo e ex-
presidiario, José Amaro de Souza Filho passou a ser o guardido do forte, exercendo
sua fungdo até novembro de 2010, quando foi assassinado. Abaixo, a Figura 32

apresenta uma foto de José Amaro e uma de suas esculturas.

Figura 32 — José Amaro e sua escultura

Fonte: TEIXEIRA, 2007

Em 1991, José Amaro se tornou presidente da entidade e criou a Fundagao Forte
Orange, se encarregando da administragao do forte até 1998, quando o patrimonio foi
transferido para o Ministério da Cultura e depois para a Fundagdo de Apoio ao
Desenvolvimento da Universidade Federal de Pernambuco (FADE/UFPES).

A FADE coordenou projetos de pesquisa arqueolégica com recursos do
Governo holandés, em fevereiro de 2002, de defesa da estrutura contra o
mar, com verbas da Prefeitura Municipal, bem como de intervengédo de
restauro, e instalagdo de um museu, com os testemunhos arqueoldgicos
encontrados nas escavacoes, com apoio financeiro do Governo do Estado de
Pernambuco e do Instituto do Patrimbnio Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN). (TEIXEIRA, 2007, p. 54,55)

No que diz respeito a arquitetura do Forte, era um dos mais seguros do periodo
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colonial, protegendo da ameacga que partisse do mar ou da terra, além de proteger o
acesso ao embarque e desembarque de navios aos portos de Igarassu e Vila da
Conceigéo.

“[...] é um forte quadrangular com quatro baluartes, elevados, tendo em certo
trecho um fosso, mas pouco profundo e seco; esta cercado por um forte estacada...”
Relatdrio sobre o estado das capitanias conquistadas no Brasil (4 de abril de 1640)”.
(TEIXEIRA, 2007, p.55). O frontdo da porta da entrada guarda o simbolo da coroa
portuguesa. Abaixo, a Figura 33 mostra a entrada do Forte, a Figura 34 mostra o

material da muralha na lateral e, a Figura 35 mostra uma imagem no interior dele.

Figura 33 — Entrada do Forte Orange Figura 34 — Muralha na lateral do Forte

Fonte: PAUL, V, c2018
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Teixeira (2007) descreve que o Forte foi construido em sua maioria por pedra

calcaria, com destaque para suas muralhas. Fala também que é cercado por uma

estaca de alvenaria de pedra bruta situada em posigéo estratégica, com armamento

de 25 pecas de calibres diferentes e, apresenta um belo trabalho de cantaria,

executado em calcario.

As paredes do transito, que dao acesso para o forte, dispdem de seteiras, de
onde os homens disparavam contra o inimigo que penetrasse em seu interior,
apos rompida a barragem dos fogos de artilharia. Uma segunda linha de
defesa era a porta, tipo guilhotina, coberta por fogos cruzados do defensor. A
terceira linha, a porta no limite da praga de armas, constituia-se no ultimo
obstaculo a vencer por quem invadisse a edificagao. Sobre o transito, o corpo
da guarda e demais dependéncias encostadas as contramuralhas da cortina
de entrada, corria um piso em madeira, o assoalho de um sobrado, que seria,
provavelmente, as acomodagdes do comandante e de seus assessores. No
intuito de vencerem o amplo vao do corpo da guarda e cadeia, usaram arcos
romanos para a sustentagcdo do piso superior, sem que fosse perdido o
espago necessario as operacgdes realizadas pelos soldados na defesa do
forte. (TEIXEIRA, 2007, p.56,57).

Dentro do Forte ainda se encontra uma capela, que chama a atencédo de quem

chega na porta de entrada. “O alojamento a seu lado dava inicio a uma sucessao de

dependéncias que contornavam a pracga das armas. No centro do patio, uma cacimba

garantia o abastecimento de agua, que era salobra, para algumas necessidades”
(TEIXEIRA, 2007, p. 57). A Figura 36 retrata uma foto da capela.

Figura 36 - Interior do Forte Orange

Fonte: TEIXEIRA, 2007.
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Teixeira (2007) afirma a existéncia de inumeras pousadas e um hotel de luxo ao
redor do Forte, para atender aos turistas que vao nos fins de semana, principalmente
no periodo de férias.

O Forte foi fechado para reforma desde 2010, apés a morte do “guardidao do
forte”, José Amaro, e reaberto em julho de 2018 para visitagao, com horario de 9 horas

as 17 horas.

[...] o Forte Orange, uma das principais atragbes turisticas da Ilha de
Itamaraca, no Litoral Norte de Pernambuco, abrira as portas na manha desta
sexta-feira (27). As obras de reestruturagédo do local custaram cerca de R$
11 milhées, com recursos do Banco Interamericano de Desenvolvimento
(BID), pelo Programa de Desenvolvimento do Turismo, numa parceria do
Iphan com a Secretaria de Turismo, Cultura, Esportes e Lazer de
Pernambuco. (DIARIO DE PERNAMBUCO, 2008).

“O Forte Orange é tombado pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico
Nacional (IPHAN) desde 1938 e, apds a reforma, passara a ser gerido pelo municipio
de ltamaraca. ” (DIARIO DE PERNAMBUCO, 2018). Segundo matéria da tv globo,
com a inauguracgao do forte surgiram novidades entre as atragdes ja existentes, como
uma area de exposicdo de materiais que foram encontrados durante as escavacdes
da obra, areas para artesanato e doces tradicionais de moradores da llha e um espaco
com as ruinas do portal, pedagos antigos da parede do Forte quando ainda estava
sob dominio dos holandeses e uma sala com esculturas de José Amaro. As Figuras
37 e 38 ilustram, o espaco das ruinas do portal e o espago que contém as esculturas
do guardiao do forte. (TV GLOBO; G1 PE, 2018).

Figura 37 — Interior do museu do Forte Orange Figura 38 — Interior do museu do Forte Orange

e e
Fonte: TV GLOBO; G1 PE, 2018 Fonte: TV GLOBO; G1 PE, 2018
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Com isto, percebe-se a importancia desse Forte para o municipio da Ilha de
Itamaraca, por sua historia e arqueologia que chamam a atencéo de turistas que
visitam a regido.

Outra grande atragao cultural da llha é a cantora e dangarina de ciranda Maria
Madalena Correia do Nascimento, mais conhecida como Lia de Itamaraca, conhecida
a nivel nacional e internacional. Aos 12 anos Lia ja dangava e cantava, mas somente
aos 19 anos assumiu a responsabilidade de se apresentar, tendo gravado 2 CD’s e 1
LP. Nascida e criada no bairro de Jaguaribe na llha de Itamaraca, Lia se apresentava
no Bar Sargaco em Jaguaribe quando mais nova. Atualmente, construiu seu espago
chamado Centro Cultural Estrela de Lia, onde ocorrem suas apresentacdes de
ciranda, também no bairro onde reside. Hoje, aos 74 anos, Lia ainda se apresenta em
varios Estados do Brasil e é tida como Patriménio Vivo pelo Estado de Pernambuco.

Na Figura 39, uma foto do seu espaco.

Figura 39 — Centro Cultural Estrela de Lia em Jaguaribe, llha de ltamaraca — PE
- - vy

Fonte: AUTORA, 2018

Assim como a Igreja Nossa Senhora da Conceigdo em Vila Velha, o Forte
Orange e Lia, a llha conta com a presenga de Engenhos, como o Engenho S&o Joao
e o Engenho Amparo, e ruinas histéricas, como as Ruinas da Casa de Padre Tendrio,
fazendo parte do Turismo Cultural de Itamaraca. Ambos os engenhos foram

construidos no século 17. A Figura 40 localiza-os no mapa da llha.
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Figura 40 — Localiza¢do dos Engenhos e Ruinas no mapa da llha de Itamaraca.

RIO AM
OEngenho Sao Jodo

EIRO
Ple_Pres. Varga
0z

oEngenho Amparo

PILAR

FORTE ORANGE

Ruinas da Casa de
oPadre Tencrio

Fonte: GOOGLE MAPS, 2018 (Edicdo da autora, 2018)

Segundo o Jornal do Comércio, o Engenho Sao Jodo foi tombado como
patrimdnio histérico do Estado em 1983. 3 anos depois, em 1986, o Engenho Amparo
também foi tombado pelo Governo do Estado. A matéria publicada em 2014 mostra
gue houve uma exigéncia por parte do Ministério Publico de Pernambuco (MPPE) para
que o houvesse mais zelo dos proprietarios do Engenho Amparo com o monumento.
Depois disso, folhas secas e galhos de mato foram retirados de cima da antiga fabrica
que antes transformava a cana em acucar e alcool. "A fabrica, de acordo com a
Fundagao do Patrimdnio Historico e Artistico de Pernambuco (FUNDARPE), € um
imével de interesse historico e arquitetdnico, por representar um engenho bangué da
primeira metade do século 18". (JORNAL DO COMERCIO, 2014). A primeira etapa foi
a limpeza superficial da area e, posteriormente, serdo apresentadas a FUNDARPE
propostas para a preservagao da fabrica, capela e senzala. A Figura 41 mostra o local

depois da limpeza.

Figura 41 — Engenho Amparo, llha de ltamaraca — PE.

Fonte: ALVES, 2014.
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A matéria do Jornal do Comércio publicada em dezembro de 2015 aponta:
“Destelhado, cheio de mato, com piso quebrado e paredes rachadas, nem parece que
0 casarao é tombado como patrimdnio histérico de Pernambuco desde 1983. O prédio,
sem uso e sem conservagao, pertence ao governo do Estado". Outra matéria, também
do Jornal do Comércio publicada em setembro de 2018, explica que o Engenho Sao
Jodo é um dos primeiros estabelecimentos movidos a vapor no Brasil. O tombamento
s6 protege a casa-grande, segundo a FUNDARPE, local do nascimento do
abolicionista e conselheiro Jodo Alfredo Corréa de Oliveira (1835-1919). Na Figura 42,
uma foto do Engenho Sao Jodo e na Figura 43, uma foto da fachada da casa do
abolicionista.

Figura 42 — Engenho Sao Joao, llha de ltamaraca — PE.

-

Fonte: GALVAO, 2014,

Figura 43 — Fachada da casa do abolicionista Jo&do Alfredo Corréa de Oliveira.
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Fonte: : EDITORIA DAS CIDADES, 2015.
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As Ruinas da Casa de Padre Tendrio estdo abandonadas pelo poder publico,
segundo matéria de dezembro de 2012 do Jornal do Comércio. A casa serviu de
residéncia do Padre Tendrio, um dos lideres da Revolugdo Pernambucana de 1817
poderia “ser um museu que retrata-se essa importante parte da histéria de
Pernambuco” (JORNAL DO COMERCIO, 2012).

Outro ponto turistico na Ilha é o Projeto Peixe-Boi, localizado ao lado direito do
Forte Orange, que foi desenvolvido pelo Instituto Chico Mendes de Conservagao da
Biodiversidade (ICMBio) em 1980, que foi quando o Governo Federal passou a se
preocupar com a situagao do peixe-boi marinho pois quase nao havia dados recentes
da espécie no Brasil, com a funcdo de preservar e fazer a manutencdo da
biodiversidade. “O projeto do peixe-boi marinho faz parte do Centro Nacional de
Pesquisa e Conservacao de Mamiferos Aquaticos (CMA), com sede no préprio
municipio, que atua principalmente sobre as espécies ameacgadas e migratorias”.
(CANDIDO, 2017, p. 56).

De 1980 a 1982, a equipe do Projeto percorreu a costa brasileira do norte do
estado do Rio de Janeiro ao extremo oeste do Amapa e, através de cartas,
questionarios e algumas saidas de campo, e concluiu que a espécie
caminhava para a extingdo na regido Nordeste, pois ja havia desaparecido
nos estados do Espirito Santo e Bahia. Em 1990, o IBAMA, ao verificar a
necessidade de expandir a protegdo do peixe-boi para a espécie da
Amazdnia, criou o Centro Nacional de Conservagédo e Manejo de Sirénios —
Centro Peixe-Boi, sediado na llha de Itamaracd/PE — uma unidade
especializada do IBAMA, passando a executar agdes também na bacia
Amazodnica. (ICMBio, [2007])

Candido (2017) afirma que o Projeto Peixe-Boi, apesar de n&o ter sido construido
para fins turisticos, acabou se tornando um dos atrativos turisticos locais, visitado por

turistas e também moradores. A seguir, as Figuras 44 a 46 mostram fotos do espaco.



65

Figura 44 — Foto da entrada do Projeto Peixe-Boi.

EMPETUR,

Fonte: AUTORA, 2018

Figura 45 — Visao externa do Projeto Peixe-Boi Figura 46 — Visao interna do Projeto Peixe-Boi

Fonte: PESSOA, 2016 Fonte: LIMA, 2012

Segundo uma matéria publicada no NE10 em 2017, o parque onde se encontra
o Projeto ndo esta mais aberto, tendo suas atividades suspensas por tempo

indeterminado e sem causa confirmada.

N&o da mais para visitar os aquarios e os animais do Projeto Peixe-Boi, no
Parque dos Mamiferos Aquaticos de Itamaraca, no Litoral Norte
pernambucano. Os passeios que eram uma das atividades turisticas da
regido estao suspensos por tempo indeterminado. O lugar que recebia 6nibus
de excursao e ficava com o estacionamento lotado de carros de turistas agora
guarda carros abandonados do Instituto Chico Mendes de Conservagéo da
Biodiversidade (ICMBio). (BANHOLZER, 2017).
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A suspenséo da visitagdo ao Projeto Peixe-Boi ndo é ruim apenas para quem
gosta de ter uma opgéo turistica voltada para a preservagdo do meio ambiente. Os
comerciantes dos arredores reclamam que o fechamento do servigo enfraquece a
movimentacgao e faz esfriar os negécios.

Na guarita da entrada, um segurancga explica que ainda ha peixes-boi no local,
com veterinarios e bidlogos, porém sem permissdo para visitagdo, pois mudou de
governo e nao teve uma Organizagao Nao-Governamental (ONG) para assumir junto
ao novo governo. Numa conversa com o turismélogo e ex-secretario de Turismo de
Itamaraca, Ramos Correia de 68 anos, ele afirma que nao ha mais peixes-boi no local,
tendo sido enviados ao Projeto Peixe-Boi de Macei6, indo de encontro com o que diz
o seguranga do local, afirmando que o mesmo ndo tem autorizagdo para falar a
verdade.

Quanto ao Turismo de Sol e Praia, principal atrativo turistico da llha de
Itamaraca, pode-se identificar, ao norte da llha, a praia do Sossego, Enseada dos
Golfinhos e Praia do Fortinho. Para chegar as praias ao norte da llha de Itamaraca
tem-se duas opgdes. A primeira € através da PE-001, que vai até a praia de Jaguaribe
e de la pegar uma jangada que faz a travessia para a Praia do Sossego. Sao duas
jangadas que funcionam das 6 horas as 22 horas nos finais de semana e das 6 horas
as 17 horas nos dias de semana. Ao fim da estrada da PE-001, no pier onde faz a
travessia, existe um estacionamento para deixar o automovel. A outra opcéao € ir pela
Rua Cavala, uma estrada de terra que leva as praias do norte da llha. Essa estrada
passa em frente a uma das penitenciarias presentes na llha, a Penitenciaria Professor
Barreto Campelo (PPBC). A seguir, as Figuras 47 a 52 mostram a localizagéo desses

acessos no mapa e fotos do local de travessia e da praia.



Figura 47- Acesso as praias do norte da llha pela Rua Cavala, destacada em azul.

LOT. ENSEADA
DOS GOLFINHOS

LOT. PRAIA
DO SOSSEGO

Penitencidria
PPBC

\{

s

" Goodle
Fonte: GOOGLE MAPS, 2018 (Edi¢ao da autora, 2018)

Figura 48 — PE-001 e a travessia para a Praia do Sossego.
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Figura 49 — Pier para travessia para Praia do Figura 50 — Jangada para travessia para a Praia

Sossego do Sossego

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Figura 51 — Praia do Sossego

Figura 52 — Estrada de terra de acesso as praias do norte, passando em frente a penitenciaria PPBC.
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Fonte: AUTORA, 2018
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Para acessar as praias mais proximas ao centro de Iltamaraca, como a Praia de
Pilar e a Praia de Jaguaribe, a ida através de automovel se da pela PE-035. Essas
praias por estarem localizadas no centro apresentam comércio por perto, muitas
casas, imodveis para alugar e vender, pousadas, estrutura de bares na faixa de areia,
além de bancos, e secretarias publicas, como a Prefeitura de Itamaraca, a Camara
Municipal da llha, uma delegacia de policia e a Praga de Pilar, onde ocorrem eventos
em festividades e feriados como show, festival de cinema entre outros. As figuras 53

a 62 a seguir ilustram os locais citados.

Figura 53 — Comércio no bairro de Pilar Figura 54 — Bar a beira da Praia de Jaguaribe

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Figura 55 — Na sequéncia da esquerda para a direita: Camara Municipal da llha de Itamaraca,

Prefeitura Municipal da llha de Itamaraca e CAIXA, um banco.
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Fonte: AUTORA, 2018



Figura 56 — Delegacia de policia de Itamaraca.

Fonte: AUTORA, 2018
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Figura 58 — Evento de cinema na Praga do Pilar  Figura 59 — Evento de cinema na Praga do Pilar
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Fonte: FACEBOOK PREFEITURA DE

ITAMARACA, 2018. ITAMARACA, 2018.
Figura 60 — Area externa da pousada em frente & Figura 61 — Area interna da pousada em
Praca do Pilar frente a Praga do Pilar

-

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Figura 62 — Praia do Pilar

Fonte: AUTORA, 2018
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Para chegar ao sul da llha nas praias do Forte Orange e Coroa do Aviéo a
estrada € a PE-001. A Praia do Forte Orange é uma das mais famosas, contendo
inumeros imdveis de segunda residéncia em sua extensdo, com alguns bares/
restaurantes na faixa de areia. Préximo ao Forte Orange, hd uma area de
estacionamento, uma marina ao lado e o Orange Praia Hotel, um hotel com estrutura
de referéncia na llha, hospedando varios turistas, principalmente entre os meses de
agosto a janeiro. Esse trecho da praia conta com a presenca de lanchas e alguns
barcos para travessia até Coroa do Avido, com o preco de R$ 15,00. As Figuras 60 a

66 demonstram esses locais.

Figura 63 — Trecho da Praia do Forte Orange localizado em frente & Coroa do Avido.
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Fonte: AUTORA, 2018

Figura 64 — Orange Praia Hotel, na Praia do Forte Orange.
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Fonte: AUTORA, 2018
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Figura 65 — llhota Coroa do Avido.

Fonte: AUTORA, 2018

Figura 66 — Trecho Praia do Forte Orange antes de chegar ao Forte.

Fonte: AUTORA, 2018.

Analisando a mobilidade, além de dnibus, taxis e mototaxis na regido, observa-
se a presencga de um transporte que suporta 29 pessoas, sendo o motorista e mais 5
pessoas na frente, e no anexo detras, 24 pessoas, como ilustra a Figura 67. Esse
transporte vai da praia do Forte Orange até a praia de Jaguaribe, funcionando das 9

horas as 18 horas.
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Figura 67 — Transporte coletivo entre praias de ltamaraca.

Fonte: AUTORA, 2018
3.4.0 auge do turismo em Itamaraca

Diante de todos esses atrativos turisticos ja apresentados anteriormente, a
década de 80 foi o grande apice do turismo na llha, levando grande parte de turistas
a construirem casas de segunda residéncia. Candido (2017) afirma: “O auge do
turismo na ilha aconteceu nos ultimos anos de 1970 até o inicio da década de 1990,
e hoje encontra-se estagnado”. (CARVALHO, 2009, apud CANDIDO, 2017, p. 90).

Sabendo que o Turismo de Sol e Praia é o principal atrativo turistico da llha de
Itamaraca, nota-se um grande quantitativo em relagdo ao numero de casas de
segunda residéncia espalhadas pela llha. Muitas dessas casas em atual situagao de
abandono, com folhas no chao indicando a falta de uso e manutencgao, pintura das
casas desgastadas entre outros fatores. Além disso, muitas apresentam placas de

vende-se e aluga-se. As Figuras 68 a 76 a seguir ilustram essas casas:

Figura 68 — Casa abandonada na Praia do Forte Orange.

-

Fonte: AUTORA, 2018
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Figura 69 — Casa na Praia de Jaguaribe Figura 70 — Casa na Praia do Forte Orange

Fonte: AUTORA, 2018

Fonte: AUTORA, 2018

Figura 72 — Casa com placa de vende-se na Praia do Forte Orange.
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Fonte: AUTORA, 2018.
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Figura 73 — Casa abandonada na Praia de Figura 74 — Casa abandonada na Praia do

Jaguaribe Forte Orange
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Fonte: AUTORA, 2018
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Além desses fatores apresentados, existem muitas casas de segunda residéncia
de grande porte na Orla da llha abandonadas, apresentadas nas Figuras 77 a 80 a

seqguir:

Figura 77 — Casa na Praia do Pilar Figura 78 — Casa na Praia do Forte Orange.

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Figura 79 — Casa na Praia do Forte Orange Figura 80 — Casa na Praia do Forte Orange

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Essas casas, hoje abandonadas, ja foram alvo de muita lotagdo na década de
80, quando os moradores utilizavam suas casas ou conseguiam, facilmente, aluga-
las. Diante desse esvaziamento turistico, varias questdes foram levantadas para
entender como se deu esse cenario, como a falta de infraestrutura, onde se faz notéria
a baixa qualidade de bares e restaurantes, além de poucas opg¢des existentes, poucas
opgdes de hotéis e pousadas, saneamento precario, com a presencga de lixo por varias

areas da llha, como ilustram as Figuras 81 e 82.
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Figura 81 — Lixo encontrado em rua da Praiado  Figura 82 — Lixo encontrado na Praia do Forte

Pilar Orange

dl

Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Também é destacado o descaso da gestdo municipal, com ruas ainda nao
asfaltadas, em barro, calgamentos nao realizados, como ilustra a Figura 83, onde ha
um acumulo de pedras para o calgamento esquecidos no meio da rua, onde ja se

formou um monte com terras e plantas que cresceram no local.

Figura 83 — Acumulo de pedras para calgamento da rua, areia, lixo e plantas, no bairro do Forte

Orange.

Fonte: AUTORA, 2018
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Uma matéria publicada pelo Jornal do Comércio em dezembro de 2016 explica
que:

Quem deseja visitar alguma praia nos 187 quildbmetros de extensé&o do litoral
de Pernambuco vai encontrar, na mesma proporgao, cenarios paradisiacos e
sujeira. Bons restaurantes e estabelecimentos onde a higiene é artigo em
falta. Points de agitagcao e lugares onde as casas de veraneio estdo entregues
as moscas. E o pior: dentro de um contexto que junta a crise econémica e a
troca das gestdes municipais (a maioria das cidades praianas nao teve
prefeitos reeleitos). Tudo aliado a falta de investimentos em estrutura por
parte do governo do Estado, que admite nao ter programa especifico de
acgdes para a estagdo. (AUTOR DA MATERIA, ANO)

Ainda afirma: “entra verao, sai verao e a joia do Litoral Norte do Estado continua
carente de investimentos e, pior, dos cuidados mais elementares”, demonstrando o
descuido com a llha. Ainda explica que a Ponte Getulio Vargas que da acesso ao
municipio de Itamaraca por Itapissuma é intransitavel por pedestres. Sobre a coleta

de lixo, conclui:

A coleta de lixo, um problema cronico da llha, atinge, inclusive, a areia da
praia. Os comerciantes nao escondem uma pontinha de ciimes em relgéo ao
Litoral Sul, que para eles é alvo de todos os investimentos do poder publico
em infraestrutura e divulgagéo.

Outra matéria também publicada pelo Jornal do Comércio em 2014 fala da
insatisfacao de moradores e turistas quanto a questao de lixo e saneamento precario

na llha:

As trés principais praias da llha de ltamaraca (Jaguaribe, Pilar e Forte)
acumulam problemas antigos: lixo e mato, calgamento obstruido, constru¢des
irregulares na faixa de areia e esgoto a céu aberto, que toma conta das ruas
e invade a praia. A falta de infraestrutura somada a ineficiéncia do poder
publico resulta na insatisfagdo dos moradores e turistas. Comerciantes
sentem no bolso a redugdo do nimero de visitantes ao que seria um dos
principais destinos turisticos do Litoral Norte do Estado.

Para concluir, o Jornal do Comércio traz um depoimento de uma vendedora da
llha que afirma: “Isso afastou os turistas daqui, acabou. Nunca mais vi um americano.
Itamaraca esta acabada".

Além do descaso da gestado municipal, fala-se também do descaso do Governo
Estadual, onde ndo ha incentivos para realizagdo de propagandas e divulgagcédo do
turismo em Itamaraca, como acontecia anteriormente, na década de 80. Uma outra

questao é a presenga dos presidios existentes na llha.
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3.5. As penitenciarias

Diferente do que os planejadores estratégicos imaginariam, a llha de Iltamaraca,
lugar de elevado potencial turistico, como mostrado anteriormente, abriga um conjunto
de presidios.

Contendo 3 presidios, onde cada um apresenta caracteristicas particulares para
atender os diferentes tipos de presos e suas penas, ltamaraca conta com: a
Penitenciaria Agroindustrial Sdo Joado (PAISJ), sendo de regime semiaberto,
Penitenciaria Professor Barreto Campelo (PPBC), de regime fechado e o Hospital de
Custddia e Tratamento Psiquiatrico (HCTP), de regime fechado. A localizag&o de cada

um esta representada na Figura 84 abaixo.

Figura 84 - Localizagéo dos trés sistemas prisionais em ltamaraca, destacados em vermelho.

Fonte: GOOGLE MAPS, 2018 (Edicdo da autora, 2018)

A penitenciaria PAISJ foi inaugurada em outubro de 1940 e, segundo
informacdes da G1 PE (2017) (emissora Globo), recebe presos que cumprem pena
em regime semiaberto. O promotor, Marcellus Ugiette, recebe relatos dos presos

sobre falta de remédios e atendimento qualificado. Diante disso, ele afirma que nao
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se tem agentes penitenciarios suficientes e, muito menos médicos, levando, dessa
maneira, um dos presos a morte por falta de atendimento médico. Ugiette ainda
explica a situacao do presidio, que apresenta 600 vagas e s&o 2.620 presos, estando,
dessa maneira, saturado e, fala também do problema de favelizagdo na area. “A
situagao é muito complicada devido a favelizagéo de la. Ontem, por exemplo, faltou
agua. O problema foi resolvido, mas o clima nédo € bom e o governo nao pode dar

bobeira”. A Figura 85 mostra foto da penitenciaria PAISJ.

Figura 85 - PAISJ
o :-"‘

Fonte: JORNAL DO COMERCIO, 2018

Segundo dados da Folha PE (2017), a penitenciaria PPBC, que foi inaugurada
em dezembro de 1973, tem capacidade de abrigar 430 presos, porém, esse numero
na realidade é em torno de 1.500. Ainda por dados da Folha PE, em margo de 2018
foi registrado uma confusao durante uma revista, onde, segundo o promotor Marcellus
Ugiette, penitenciarios e policiais militares iniciaram uma troca de tiros por
desentendimento, sendo apreendidas armas de fogo, muni¢des, armas brancas e

drogas. A Figura 86 retrata uma foto da penitenciaria PPBC.

Figura 86 - PPBC
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Fonte: TIMBAUBA AGORA, 2018.
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O HCTP, inaugurado entre 1975 e 1980, esta presente em uma matéria do
Diario de Pernambuco publicada em 2014, onde se expde o problema de alguns
presos de conseguir soltura depois de cumprir sua pena, pois suas familias os
rejeitam, permanecendo presos. Eles ndao poderiam ser liberados porque precisam do
consentimento da familia e de acompanhamento e tratamento adequado. O HCTP
tem capacidade de 372 pacientes, porém abriga 570 (Figura 86). A Prefeitura da llha
de Itamaraca firmou parceria com a Secretaria Executiva de Ressocializagéo (Seres)
em fevereiro de 2018, garantindo mao de obra de detentos de PAISJ na limpeza do
municipio a fim de beneficiar a Ilha com os servicos e, os detentos por meio da

ressocializagdo. A Figura 88 apresenta a matéria da parceria, exibida pela Prefeitura.

Figura 88 - Matéria de Jornal

Figura 87 - HCTP

LIMPEZA DA ILHA
Seres firma convénio e garante
trabalho a detentos da PAISJ

do capinagio. jardinagem.

Fonte: JORNAL DO COMERCIO, 2018

Fonte: FARIAS, 2018

Com a presenca desses presidios no municipio, a llha de Itamaraca comeca a
sofrer com a violéncia, com denuncias de assaltos a veranistas de praias da area,
como: Ponta da llha, Sossego e Enseada dos Golfinhos. “a Secretaria de Defesa
Social (SDS) anunciou que fara um reforco na seguranga da localidade. Quem
frequenta a localidade afirma que a movimentagcdo nos finais de semana reduziu
desde o inicio deste ano.” (OLIVEIRA, 2016). Alexandre Almeida Lucena, o secretario
executivo da SDS, se posicionou diante das reclamacgdes de quatro associagdes de
moradores, afirmando adotar medidas de seguranga para reforgar o policiamento e

investigacdes de assaltos registrados pela Policia Civil.
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Moradores assustados, casas fechadas e varias placas de vende-se nos
imoéveis foram vistas pelo caminho. “A situacao esta péssima por aqui. Dia de
domingo fica um deserto porque os veranistas ndo querem mais vir com medo
dos assaltos”, disse um comerciante. O servente de pedreiro, V.C.S., 33
anos, mora na Praia do Sossego. Ele contou que as investidas acontecem
nos finais de semana. “Os ladrées levam celulares e dinheiro das pessoas
que vém para as casas de praia. Sempre atacam na subida depois do
presidio”, destacou. (DIARIO DE PERNAMBUCO, OLIVEIRA, 2016).

Ainda segundo o Diario de Pernambuco, em 2015, no periodo de janeiro a abril,
foram registrados 28 crimes violentos contra o patriménio. Ja no ano de 2016, no
mesmo periodo, foram 70 crimes.

Sendo assim, os moradores da llha de Itamaraca langaram uma campanha para
a retirada dos presidios da llha, fazendo um abaixo-assinado para entregar ao
governador do Estado, Paulo Camara, que continuou com a promessa do governo
anterior de Mendonca Filho de retirar esses presidios. “Moradores alegam que a llha
de Itamaraca foi abandonada pelo poder publico e que a presenga dos presidios
aumentou o numero de assaltos e furtos e afastou turistas que visitavam a Illha” (NE

10, JAMILDO, 2017). Abaixo, imagem da campanha dos moradores.

Figura 89 — Campanha para retirada dos presidios

Itamaraca

A Prefeitura de Itamaraca publicou uma matéria em margo de 2017 afirmando a
autorizagao do governador do Estado, Paulo Camara, para a retirada da Penitenciaria
Agroindustrial Sao Joao (PAISJ) da llha. O prefeito e o vice de Itamarac4, junto com
o deputado Guilherme Uchoa e alguns vereadores iriam se encontrar com Paulo
Camara para assinar a ordem de retirada do presidio, onde dizia que o prazo para a
retirada seria dezembro de 2017. Porém, ndo sucedeu dessa forma, pois em 2018 a

penitenciaria PAISJ ainda nao foi retirada do municipio.
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CAPITULO 4

CARACTERIZAGAO E DESENVOLVIMENTO DA ILHA

4.1.0s métodos analiticos

A pesquisa empirica foi realizada em duas etapas: na primeira, foi analisado o
Plano Diretor mais recente da llha de Itamaraca, de 2007, para verificar como esse
instrumento do planejamento dialoga com as atividades turisticas. Para isso, foram
verificados artigos, agdes estratégicas e diretrizes apontadas acerca das atividades
turisticas da regiado ligada a principios de sustentabilidade ambiental, a promog¢ao de
politicas para desenvolvimento econbémico de Itamaraca e fortalecimento e
desenvolvimento dessa atividade turistica na llha, além de questbes como uso e
ocupacéao do solo, servigos de abastecimento e fornecimento de agua, mobilidade e
acdes estratégicas para melhorar o sistema viario e o sistema de circulagéo, a
requalificacao de equipamentos urbanos para a valorizagao dos espacos publicos da
llha e a instalagdo de Empreendimentos de Impacto.

Diante disso, é feita uma analise relacionando as questdes expostas pelo Plano
Diretor de 2007 com as questdes observadas em campo, sobre a situacao atual da
llha, para entender se as agbes estratégicas e diretrizes apontadas foram ou estao
sendo realizadas na llha.

Na segunda etapa da pesquisa, foram realizados questionarios aplicados com 15
moradores, entre eles, comerciantes locais e um turismélogo, para percepgéao, sob a
visdo deles, dos maiores problemas existentes no dia a dia; se ha ou ndo uma
infraestrutura que atenda as demandadas da populagdo; se houve ou ndo uma
decaida perceptivel do turismo na década de 80 e 90 para os dias atuais e se esse
fato os afetou de alguma forma; saber as épocas do ano em que a llha recebe mais
visitagdo dos turistas e, por fim, entender quais os pontos positivos e negativos
oriundos do turismo para llha na percepgéao deles.

Depois disso, foram aplicados questionarios com 20 turistas presentes na llha de
Iltamaraca no periodo de feriado para entender qual publico de turista visita a llha; de
que locais sao; se sabem do potencial turistico existente e qual seu interesse ao visitar
a llha; através de qual fonte conheceram o local para saber se existe um tipo de

propaganda voltada para o desenvolvimento turistico ou ndo; se possuem casa de
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segunda residéncia e em qual regido da llha de Itamaraca; aonde se hospedam ao
visitar a ilha, e, por fim, qual a percepg¢ao deles acerca da infraestrutura oferecida
pelos servigos de hotéis, pousadas, restaurantes, atrativos turisticos, guias de turismo
e questdes como iluminagao publica, servigo de taxi, segurancga publica, acesso as
praias, sinalizagao turistica entre outros.

Apos aplicar esses questionarios, foi realizada uma entrevista com o assessor do
secretario de turismo da llha, o Sr. Dinho Bezerra, afim de coletar dados e informacdes
oficiais da quantidade de turistas dos anos 80 e dos anos atuais para comprovar se
houve, de fato, essa decaida do turismo entre esses anos; os programas € projetos
realizados e em andamento; a quantidade de casas de segunda residéncia ao longo
da llha e quantas sédo alugadas e ocupadas e em quais periodos e, por fim, se a
Secretaria de Turismo age em conjunto com a Secretaria de Planejamento em
beneficio do municipio e crescimento do turismo. Houveram varias tentativas de
contatar o gestor municipal responsavel pelo planejamento urbano para realizar uma
entrevista, porém sem sucesso.

Por ultimo, foi elaborado um questionario online com possiveis turistas da llha de
Iltamaraca. Esse questionario, que contou com a participagao de 206 pessoas, teve
por objetivo coletar dados de quantas dessas pessoas conhecem e visitam a llha; em
que cidade moram, para entender se ha uma propagacgao do turismo; qual a faixa
etaria para entender o publico que frequenta esse municipio atualmente; o meio de
hospedagem utilizado por essas pessoas, para quantificar se ha muitos aluguéis de
casa de segunda residéncia, se utilizam a casa de parentes e amigos ou se fazem
turismo de um dia; se tem ou n&o casa de segunda residéncia na llha; se tem casa de
segunda residéncia em outra praia do litoral de Pernambuco; se reconhecem o
potencial turistico da llha; entender qual o tipo de turismo mais procurado por elas ao
ir ao municipio, se € o de Sol e Praia, Ecoturismo, Cultural ou outros e, as pessoas
que responderam nao conhecer a llha, se tem curiosidade e interesse em visitar.

Ao analisar as respostas dos questionarios e da entrevista, foi verificado se as
repostas sdao compativeis entre si para a analise final, chegando a resposta da
pergunta que motivou a elaboragéo desse trabalho, comprovando ou ndo a hipotese

feita.
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4.2.Plano Diretor municipal

O Plano Diretor mais recente da Ilha de Itamaraca € do ano de 2007. Ao
analisa-lo, verifica-se a importancia e destaque dado ao turismo na llha, onde, no Art.
11, se prevé uma priorizagdo da atividade turistica integrada ao principio da
sustentabilidade ambiental, com um desenvolvimento da base econémica na llha. O
Art. 13 aponta em alguns de seus itens, diretrizes politicas para o desenvolvimento
econdmico da llha, sendo eles: Defender e retirada das penitenciarias da llha, tornar
o patriménio ambiental, histérico e cultural da llha seu capital mais valioso e principal
ativo, incentivar a criacdo de empresas nao-poluentes para absor¢ao da mao-de-obra
local, desenvolver as habilidades da base econdmica local para que o turismo, sendo
a atividade mais promissora da llha, abra possibilidades para todas as demais e
orientar a produgao agricola local, assim como atividades artesanais industriais e
prestacédo de servigos como de educagao, com inten¢ao de integrar as demandas e
padrées do mercado turistico local.

Dessa maneira, €& perceptivel o conhecimento da importadncia desses
segmentos, porém, nem todos sao colocados em pratica, como as penitenciarias que
ainda permanecem no municipio, a falta de infraestrutura ligada a atividade turistica,
como falta de equipamentos publicos, bares e restaurantes adequados, servicos de
hotéis e pousadas, entre outros. No que diz respeito ao patrimdnio ambiental, histérico
e cultural, nota-se um interesse, particularmente, no Forte Orange, o qual foi
revitalizado e reaberto ao publico em julho de 2018. Foram elaboradas limpezas nos
Engenhos Sao Jodo e Amparo, nos anos de 2014.

Dentro do Art. 14 (PLANO DIRETOR, 2007), o qual visa implementar acoes
estratégicas de modo a promover a politica do desenvolvimento econdémico de
ltamaraca, sdo destacados itens como: compreender os interesses e demandas do
publico alvo para melhor qualificagao produtiva e articulagdo comercial para com o
“cliente turista” e inventariar e analisar arranjos produtivos locais, a criagao de espagos
produtivos para geracao de renda, atribuir uma identidade para o produto e servigo
que constitui a llha, criando um padrdao de qualidade e de higiene que sejam
compativeis com as expectativas do publico alvo do turismo, fazer um levantamento
dos pontos que gerem e disseminem fatos negativos associados a llha, analisar
estatisticamente dados de criminalidade e fazer um estudo de casos onde se obteve

sucesso ao enfrentamento de crime especifico da llha e fazer uma consulta com
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especialistas da area afim de medidas concretas para enfrentar o problema, constar
com uma agenda positiva, com a presenga de eventos e agdes que gerem impacto
positivo na imagem publica da llha, trabalhar na formagao de condutores de turismo,
capacitagao de produtores organicos e de prestadores de servigo através das escolas,
focando na qualificagdo para o mercado de trabalho e construir espagos para
convengoes.

Diante desses itens surge o questionamento: sera que esta sendo colocado em
pratica? Falta de seguranca e infraestrutura que atenda as demandas da populagao e
dos turistas sdo uns dos problemas mais citados entre os turistas e os moradores da
llha. Além de falta de formagé&o de guias turisticos.

No Art. 15, sdo dadas diretrizes para fortalecimento da atividade turistica no

municipio. Sao elas:

« Estimular eventos culturais que destaquem fatos histéricos e pitorescos, e
demais atrativos especificos da llha de ltamaraca;

* Fomentar o ecoturismo, o turismo pedagdgico e as pesquisas cientificas
com vistas a conservagao e preservagao do patriménio natural e cultural;

« Estimular a implantacédo de pousadas rurais nos sitios e granjas;

* Incentivar o uso do litoral ao norte do rio Jaguaribe para a consolidagédo do
turismo de segunda residéncia e implantacdo de meios de hospedagem de
pequeno porte e pousadas de charme;

* Estruturar uma unidade gerencial dindmica, agil e com postura empresarial,
capaz de desenvolver agbes emergenciais e estruturadoras, além de
acompanhar a elaboragao e implantagao de um plano especifico para o setor;

Dessa maneira, pode-se interpretar a falta desses estimulos presentes no
Art.15 para o fortalecimento do turismo, que se encontra enfraquecido. O Plano Diretor
(2007) descreve em paragrafo unico: “A unidade gerencial devera ter flexibilidade para
desenvolver contatos e negoécios em nivel nacional e internacional, divulgando a
imagem do municipio externa e internamente, buscando atrair investimentos para
empreendimentos turisticos”. Diante disso, percebe-se a intengdao de se utilizar do
turismo e potencialidades da llha de modo a implantar estratégias de city marketing,
utilizar-se da venda da cidade por atrativos de modo a atrair investimentos para o
local.

Dentro das diretrizes apontadas pelo Art.15, nota-se um esforgo da gestéo atual
por parte da Secretaria de Turismo da Prefeitura na elaboracéo de eventos no periodo
de feriados, em sua maioria, na Praga do Pilar. Porém, ndo ha uma valorizacéo de
artistas culturais do municipio, como Lia de Itamaraca, buscando atragdes de fora do

municipio, enfraquecendo e n&o propagando a cultura local.
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Analisando o Art. 16 do Plano Diretor (2007), tem-se as seguintes agdes

estratégicas para a promog¢éo do desenvolvimento turistico do municipio:

» Elaborar programa de incentivo a recuperacdo e reestruturacdo dos
equipamentos turisticos ja existentes bem como implementar programa de
captacao de novos investimentos turisticos;

* Identificar potencialidades turisticas ainda ndo consolidadas e recomendar
acOes necessarias a sua transformagdo em um efetivo produto;

* Priorizar a valorizagao, reabilitagdo e restauro do patriménio arquitetdnico e
arqueoldgico;

» Desenvolver programa de conscientizagdo da populagao residente e de
turistas de segunda residéncia para o conhecimento e valorizagdo do
patrimonio natural e cultural;

* Implantar um sistema de rede de forma a promover a cooperagao de todos
que trabalham, direta e indiretamente, no sistema turistico, envolvendo
comunidade, turistas de segunda residéncia e empresariado;

 Elaborar e implementar pesquisas de demanda turistica, identificando o
perfil do visitante, visando definir e embasar a elaboragédo e adequacao de
acgdes de ordenamento do sistema turistico e subsidiar potenciais investidores
de informacgdes precisas e atualizadas;

» Atualizar o Inventario do Potencial Turistico da llha de Iltamaraca e
maximizar o uso das suas informacgoes;

* Promover um calendario anual de eventos integrado a dindmica cultural e
do lazer, diretamente ligado aos aspectos da cultura material e imaterial local;
* Articular agdes e eventos turisticos e culturais com os demais municipios do
litoral norte do Estado;

* Atualizar e ampliar a sinalizagao turistica

» Realizar estudo locacional e de viabilidade para a implantagao de centro
distribuidor da produgédo local de artesanato, gastronomia, agricultura
organica e sementeiras;

* Criar e capacitar equipe dos Agentes Promotores do Turismo;

* Promover a criacdo de material promocional de marketing interno,
destacando aspectos naturais e culturais;

* Promover a criagdo de material promocional para divulgagédo junto ao
empresariado, ao mercado potencialmente emissor e ao publico
potencialmente consumidor;

Algumas acbes foram postas em pratica pela nova gestdo da Secretaria de
Turismo, como a recuperagao e reestruturacdo de equipamentos turisticos ja
existentes como o Forte Orange, que foi restaurado e inaugurado em julho de 2018 e
as ruinas que passaram por um processo de manutencdo. Também contam com uma
agenda com calendario anual de eventos e, trabalharam juntamente com a Secretaria
de Planejamento na atualizacdo e ampliagdo da sinalizagao turistica da orla de
Iltamaraca. Em contrapartida, outras acdes foram deixadas de lado e esquecidas,
como a de desenvolver um programa de conscientizagdo por parte dos moradores e
turistas de segunda residéncia para valorizagdo do patriménio natural e cultural, a
implantacéo de um sistema de cooperagao para que as comunidades locais, turistas
de segunda residéncia e empresariado trabalhem direta e indiretamente no sistema

turistico, articulacdo de acdes e eventos turisticos e culturais com outros municipios
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do litoral norte do Estado, criagdo e capacitagao de equipes dos Agentes Promotores
do Turismo, promover o marketing interno através da criagdo de material destacando
aspectos naturais e culturais e a promogao de material promocional de divulgacéo ao
mercado potencialmente emissor e ao publico consumidor.

No que diz respeito ao capitulo 1 das normas gerais de ordenamento territorial,

o Art. 18 do Plano Diretor de Itamaraca (2007) define que:

O uso e a ocupacado do solo deverdo ser compativeis com a oferta de
infraestrutura, saneamento e servigos publicos e comunitarios e levar em
conta o respeito ao direito de vizinhancga, a seguranca do patrimdnio publico
e privado, a preservagao e recuperagado do ambiente natural e construido;

Porém, uma das maiores caréncias da llha é a questdo do saneamento precario
e falta infraestrutura. Além disso, em relagao ao abastecimento de agua, o Art. 29 cita,
como objetivo central, servicos de abastecimento e fornecimento de agua durante o
ano todo, mas, na pratica, os moradores e turistas de segunda residéncia citam a

questao de falta d’agua durante periodos festivos.

Art. 29 - Constitui objetivo central para os servigcos de abastecimento de agua
garantir o fornecimento de agua, durante todo o ano, para toda a populagéo
de llha de Itamaraca, inclusive a populagao temporaria e flutuante, em
quantidade suficiente para atender as suas necessidades basicas e com
qualidade compativel com os padrdes estabelecidos pelo Ministério da
Saude.

Ainda sobre o sistema de abastecimento de agua, o Art. 31 fornece algumas
acgdes estratégicas a serem implementadas para o servigo de abastecimento de agua.
Sao elas: melhorar o sistema de distribuicdo de agua implementando a setorizagao
da rede de distribuicdo e construindo novos reservatorios para reduzir o déficit de
reservacao, promover a recuperagao da rede de distribuicdo existente, melhorando as
condigdes da distribuicdo de agua e reduzindo as perdas do sistema e, implantar
sistema publico de abastecimento de agua, perfurando novos pogos, construindo
reservatorios e rede de distribuigdo nas comunidades que ainda n&do foram atendidas
pelo sistema, algumas delas sdo: Sossego, Rio Ambar e Vila Velha.

Analisando a questdo da mobilidade e flexibilidade dentro do que diz o Plano
Diretor (2007), o Art. 49 fala da mobilidade como um atributo associado a cidade e
que corresponde a facilidade de deslocamento de pessoas e bens. O Art. 62 cita
algumas acgobes estratégicas para melhorar o sistema viario, sendo algumas delas: a

manutencido sistematica das entradas e vias urbanas do municipio, levando em
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consideragao calgadas e ciclovias como integrantes do sistema viario, a ampliagéo da
rede e de vias pavimentadas, a implantagdo de novas vias que interliguem os bairros
municipais, a desobstrucao de vias invadidas de acesso as praias e, a articulagdo com
0 governo do Estado para manutencgao das rodovias estaduais PE-35 e PE-01. Além
dessas medidas, uma das agdes estratégicas citadas pelo Art. 64 do Plano Diretor da
llha (2007), onde visa o melhoramento do sistema de circulacdo, € de ordenar a
circulagao do transporte motorizado, especialmente nos periodos de veraneio, finais
de semana e feriados. Assim, diante das agdes expostas dentro da questdo da
mobilidade, conclui-se que nao foi, por completo, posto em pratica, uma vez que a
questao do transito ainda repercute como um problema apontado atualmente por
moradores e turistas, que explicam o fato de que o uUnico acesso ao municipio &
através da Ponte Getulio Vargas, obstruindo e provocando transito, além de algumas
vias ainda nao estarem pavimentadas, como a Rua Cavala, de acesso as praias ao
norte da llha. Porém, a PE-35 e a PE-01, as principais vias da llha, encontram-se
pavimentadas e em estado de conservagéao.

No que diz respeito aos espacos publicos e equipamentos urbanos, o Art. 73
cita alguns principios orientadores na implementacéo da politica de desenvolvimento
urbano que deverdo ser observados. Entre eles, estdo: a valorizagdo dos espagos
publicos para privilegiar o convivio coletivo e, dotar a llha de equipamentos publicos,
distribuidos de forma equilibrada pelo territério para garantir a proximidade de servigos
aos cidadaos. O Art. 74 expdes algumas diretrizes gerais para a requalificagdo dos
equipamentos urbanos e para a valorizagdo dos espagos publicos da Ilha. Algumas

delas sdo:

* Observar a distribuicdo da populagao no territério, considerando as distintas
faixas etarias e de condig¢do social, dimensionando a demanda de servigos;
* Assegurar a implantacdo de equipamentos publicos, promovendo sua
arborizagao e propiciando aos moradores, a turistas e visitantes locais para
desfrutarem dos recursos paisagisticos;

» Estimular parcerias entre os setores publico e privado em projetos de
urbanizagdo e de ampliagdo e transformagido dos espagos publicos do
municipio;

Ao analisar o municipio, nota-se a falta de equipamentos publicos, contando
com poucos, como a Praca do Pilar, uma academia da cidade, terreno para eventos

privados como shows e alguns outros. Ao serem perguntados, os moradores

reclamam da falta de equipamentos publicos no municipio, alegando ter poucos. Ainda
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sobre a questado, o Art. 75 cita as seguintes agdes estratégicas para a requalificagédo
dos equipamentos urbanos e espacgos publicos:

I. Promover o reordenamento da orla maritima e dos sitios historicos,
priorizando:

* a orla no Pilar e Jaguaribe, promovendo o ordenamento e controle do
comércio informal, com cadastramento, identificacdo e treinamento de
barraqueiros e ambulantes;

* 0 entorno do Forte Orange visando a sua reintegragéo ao polo nautico, além
da atracdo de investimentos turisticos;

* a reabilitagdo do Engenho Séo Jodo e de Vila Velha, de forma a valorizar
0s monumentos histdricos e arqueoldgicos, a cultura material e imaterial da
comunidade e os mirantes naturais;

» coibir a ocupacao irregular da faixa de marinha pelos proprietarios dos lotes
situados a beira mar, o avango do mar e a construcao irregular de arrimos de
protegao;

II. Viabilizar a implantacdo de um nucleo de informagdes turisticas e
educagao ambiental onde sejam desenvolvidos trabalhos de conscientizagao,
capacitagao profissional e de treinamento para atividades ligadas ao turismo
e a cultura e, tao logo sejam desativados os presidios, concentrando essas
atividades na regido onde se encontra a atual Penitenciaria Agricola de
Itamaraca;

Diante dessas acbes, nota-se que a primeira é realizada em parte, pela
preservagao de monumentos histéricos como as ruinas, os engenhos, o Forte Orange,
de forma a valoriza-los, além do mirante ao lado da Igreja Nossa Senhora da
Conceicao, em Vila Velha. Porém, a segunda acao onde fala da implantacdo de um
nucleo de informacgdes turisticas e educacdo ambiental ainda ndo existe, nem a pratica
de capacitagao profissional e de treinamento para atividades ligadas ao turismo e a
cultura, tampouco o presidio foi desativado.

Por fim, o Plano Diretor de Iltamaraca (2007) explica quanto ao uso e ocupagao
do solo, no Art. 88, quando cita a instalacdo de Empreendimentos de Impacto em
relacéo a atividades industriais, de mineragéo, de depdsito e armazenagem, que so
poderdo ser autorizadas nas condi¢cdes de: Dispor de estacionamento e local para
carga e descarga no interior do imdvel e apresentar licenga de instalagdo dos 6rgaos
estaduais responsaveis pelo controle ambiental. Até os dias atuais, Itamaraca n&o

possui nenhuma industria.
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4.3. A percepcao dos moradores

Realizado o questionario com 15 moradores do municipio da llha de ltamaraca,
onde pessoas entre 19 e 65 anos participaram, 6 dos entrevistados n&o viveram em
ltamaraca na década de 80, enquanto 9 viveram nessa época. Perguntou-se aos
moradores se eles acreditam que ha potencial na llha. 14 pessoas responderam que
sim, ha potencial e apenas uma alega ndo haver potencial algum. Em seguida, os
moradores sdo questionados se conhecem os pontos turisticos da llha de ltamaraca,
onde respondem de maneira espontanea os locais de turismo que lhes vem a cabega.

O grafico 3 abaixo ilustra os pontos turisticos mais citados.

Grafico 3 — Tipos de turismo existentes na llha pela visdo dos moradores.
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Fonte: Gréfico feito pela autora no Word. Ano: 2018

Ao questionar se 0 morador acredita que a llha é procurada por turistas, 11
pessoas dizem que é sim procurada e, apenas 4 pessoas que dizem ndo. Quando
mencionada a década de 80 e questionado se o municipio era mais procurado nessa
década que nos dias atuais, 14 pessoas respondem que sim e apenas 1 responde
que nao.

Logo apds, pergunta-se se o turismo existente atualmente na llha de Itamaraca

continua igual ao da década de 80. Todos os moradores responderam que nao. Os
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motivos mais citados foram a falta de infraestrutura ou infraestrutura precaria,
violéncia, ma administracdo do Governo Municipal, falta de divulgacdo e falta de
investimento. Esses motivos explicados pelos moradores também respondem a
pergunta sobre o fato que levou os turistas a deixar de visitar a Ilha. O Grafico 4

demonstra todas as respostas citadas acima pelo numero de moradores:

Grafico 4 — Motivos expostos pelos moradores para o turismo atual n&o estar igual ao de 1980.
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Fonte: Grafico feito pela autora no Word. Ano: 2018.

Quando questionados se frequentam ou nao os pontos turisticos da llha, 9 pessoas
responderam que frequentam raramente ou somente nas folgas do trabalho. Os locais
citados foram: as praias, o Forte, Vila Velha e uma pessoa citou as trilhas. Em seguida,
pergunta-se sobre a movimentagao turistica durante periodos do ano, para percepgao
das épocas mais frequentadas, onde a maioria das pessoas classificou a
movimentacdo durante a semana como pouca ou inexistente. Durante o final de
semana, os moradores classificaram a movimentacdo como média e, em periodo de
férias e feriados, classificaram como muito movimentado. A seguir, o Grafico ilustra o

numero de pessoas e a opgao marcada durante os periodos do ano:
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Grafico 5 — Movimentagéo turistica em periodos do ano
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Questionado se ha a existéncia de eventos que atraem turistas para a llha. 13
pessoas responderam que sim, afirmando existir shows na Praga do Pilar em feriados,
e algumas pessoas citaram um evento privado no Posto Shell que acontece de més
em més, com shows de brega e apenas uma pessoa citou eventos como “A
Caminhada do Forrd” no periodo de Sao Joao e a “Festa da Padroeira” em fevereiro.
Em seguida, pergunta-se os problemas mais frequentes que atingem os moradores
da llha de Itamaraca. Os mais citados foram: a falta de saneamento basico, a
violéncia, infraestrutura precaria, lixo, transporte publico, drogas, falta de oportunidade
de emprego, e saude. Por fim, pergunta-se os impactos positivos e negativos que o
turismo tras para a llha. Entre os impactos positivos, foram citados: melhoria na renda,
movimentagdo do comércio, geracdo de empregos, movimentagdo nas ruas e
investimentos para o municipio crescer. Dos impactos negativos, foram citados: lixo
nas ruas, violéncia, poluicdo do meio-ambiente, transito, queda de energia e falta
d’'agua.

Em entrevista com o morador e turismologo da llha de Itamaraca, Senhor
Ramos Correia, que completa 68 anos em 2018 e que afirmou trabalhar na secretaria
de turismo em 1983, foram abordadas questbes a respeito do turismo na llha na
década de 80 até atualmente, em 2018.

Segundo Correia, muitas pessoas de fora do municipio invadiram terras em
ltamaraca. Essas invasdes acabaram por desmatar partes das reservas de Mata
Atlantica. Ele afirma que “espontaneamente, as pessoas foram criando barracas e

desmatando”. Além de acontecer de forma espontanea, também ocorria através de
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politicos que ofereciam terrenos por troca de votos. Diante disso, questiona-se se ele

relaciona essas invasdes ao aumento da violéncia na llha. Ele explica que:

Aumentou muito a violéncia daquela época para hoje em dia. Os presidios
nao prejudicaram em nada aqui em Itamaracd, porque os presos quando se
soltam n&o ficam aqui com medo de serem pegos. A violéncia comegou
exatamente com as invasdes das pessoas que vieram de fora, os familiares
dos presidiarios que passaram a morar em ltamaraca dentro dessas proprias
invasdes”.

Ele afirma que essas invasdes iniciaram no ano de 1986. Apos isso, a violéncia
foi aumentando, com assaltos as casas de segunda residéncia dos veranistas durante
a semana, enquanto n&o havia movimento. Correia faz um comparativo da
movimentacao turistica de antes para a de agora, afirmando um declinio do turismo:
“‘Em 70, 80 a llha era exatamente a que o povo queria”.

Pergunta-se entdo se ele relaciona o esvaziamento do turismo dos anos 80
para dos dias atuais com a violéncia. Ele responde que sim, podendo observar muitas
casas, antes ocupadas pelos veranistas, hoje abandonadas, com placas de vende-se
ou aluga-se. Ele afirma mais uma vez que a violéncia contribuiu sim, mas que n&o
partiu dos moradores da llha, e sim dos que vieram de fora por meio das invasoes.

Correia explica quais eram os pontos mais visitados da llha, sendo eles: a area
do Forte Orange, “onde os ricos tinham suas casas, sendo a area mais rica da llha”,
como disse ele e, outra area que também considerada rica € a da praia do Sossego,
“‘que hoje esta abandonada”, aponta. Sobre as casas de segunda residéncia, ele
comenta que algumas casas conseguem alugar em alta temporada, mas destaca a
diferenga de publico que a procura hoje para o publico que procurava anos atras. Ele
explica: “Se aluga casa em condi¢des diferentes. Juntam 10, 20 pessoas e pagam um
aluguel muito barato. As pessoas de melhores condi¢des financeiras vao, hoje para
praias como Porto de Galinhas”. Ele faz um comparativo com a década de 80 e afirma
que em época de alta temporada, nao restavam casas para alugar. Atualmente, tem-
se muitas para alugar, sem procura.

Sobre a existéncia de poluicdo nas praias, Correia explica que nao ha, salvo a
area da praia de Pilar em frente a praga central e de Jaguaribe em frente ao espago
de ciranda de Lia, onde alguns dejetos desembocam no mar. Correia discute o avango
do mar na llha, que destruiu pés de coqueiros, devido a construgao do Hotel Gavoa,
em lgarassu, onde ocorreu aterro de mangues. Ao ser questionado se considera o

turismo a maior fonte de renda do municipio, ele concorda e acrescenta que,
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antigamente, umas das grandes fontes de renda eram: o peixe, o coco e o sal.
Descrevendo a existéncia de salinas de sal grosso, que hoje s&o viveiros de camarao.
Explica também que o coco antigamente era valorizado, diferente dos dias atuais.
“Naquela época, quem tinha coco era considerado rico”, ele afirma.

Durante a conversa, Correia explica que o grande turismo da llha eram os
eventos do ano de 1982, como: Festival do Banho Noturno; Quebrar da Barra; Eu,
Vocé e o Sol e, o Festival da Pesca da Agulha. Todos realizados por ele com apoio
da Prefeitura. “O Festival do Banho Noturno era a nivel nacional, sendo um banho a
noite. O Quebrar da Barra as pessoas passavam o dia e a noite toda brincando para
ver o sol nascer”, aponta. Ele destaca também a existéncia de um clube no bairro de
Pilar, que atraia muitas pessoas, pois contava com uma festa de abertura de veréo,
também em 82. Porém, esses eventos ndo mais existem. Ele culpa os administradores
do municipio pelo fim desses eventos. “ — Quando mudava de gestédo, o novo gestor
nao queria apoiar os eventos da gest&o anterior, entdo, aos poucos, foi se acabando”.

Falando do turismo atualmente, Correia afirma que o Forte Orange ainda é
bastante procurado por diversos turistas a nivel nacional e internacional, mas que s6
se interessam em conhecer o Forte pela sua histéria, alguns ainda se hospedam no
Hotel Orange localizado perto.

Ao ser questionado se o bairro histérico de Vila Velha também é procurado, ele
explica que nao, pela falta de infraestrutura, onde o turista “ndo tem o que fazer”,
contendo somente a Igreja para visitacdo e a vista do mirante. Ele comenta que as
casas de palha histéricas feitas de barro e madeira foram derrubadas e, novas casas
de tijolos foram instaladas, perdendo, dessa maneira, parte da historia do bairro.

Correia comenta do potencial de ecoturismo da llha, que contém atualmente,
segundo ele, 21 trilhas entre o norte e o sul, cada uma no valor de R$ 25,00, sendo
feitas de bicicleta, de moto, a cavalo ou andando. Ele cita algumas: A Trilha dos
Engenhos, passando por 5 engenhos da regigo; a Trilha Roteiro das Aguas, passando
pelas nascentes e pelas lagoas, entre elas: a Lagoa Azul, Lagoa da Mata e a Lagoa
das Capivaras, possuindo duragado de 6 horas; a Trilha das Tartarugas, mostrando
onde elas desovam; a Trilha das Ciranda, passando pela casa de Lia; a Trilha das
Mangabeiras, onde se existia exportagcdo das mangabas que, depois da venda dos
terrenos para construgédo, cortaram as mangabeiras; a Trilha da Manga PrimaVera,
onde passam pelo local historico cultural onde a prima Vera foi enterrada; e a Trilha

das Trincheiras, onde ficavam os holandeses de um lado e os portugueses do outro.
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Para finalizar, pergunta-se a Correia se ele sabe informar sobre o Projeto Peixe-
Boi. Ele explica: “Fechou. Todos os peixes foram embora para Maceid, s6 tem os
vigilantes na entrada. Eles dizem que ainda tem peixes mas ndo tem, eles s6 ndo séo
autorizados a falar as pessoas”. Questiono se esse Projeto atraia muitos turistas. “
Sim, muitos. Vinha muita gente, muitos alunos em excursao de colégio. Isso ai passou,
deixaram de vir, e comegou a desmoronar”.

Atualmente, ele atua por conta prépria vendendo mapa da llha com seus

atrativos aos turistas, como mostra as Figuras 90 a 92:

Figura 90 — Guia Turistico — llha de Figura 91 — Ampliagcéo do interior do mapa do Guia

ltamaraca Turistico da llha de Itamaraca

- - -
/ [:‘ S .
¢ " ) % 7

Fonte: AUTORA, 2018
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4.4.0 ponto de vista dos turistas

Foram realizados dois tipos de questionarios com os turistas. O questionario in
loco, com os turistas presentes na llha de Itamaraca, e o questionario online, para
entender se a llha desperta interesse turistico nas pessoas.

Ao aplicar os questionarios com 20 turistas presentes na llha de Itamaraca no
feriado, percebeu-se que a maioria apresenta entre 2 a 4 salarios minimos e ensino

superior completo, como mostram os Graficos 6 e 7 abaixo.

Grafico 6 — Quantidade de Salario Minimo (SM) Grafico 7 — Grau de escolaridade

10%

2-4SM m4-10SM m10-20SM = 20 SM ou mais

Fundamental Incompleto = Fundamental Completo

m Superior Incompleto m Superior Completo

Fonte: AUTORA, 2018
Fonte: AUTORA, 2018

Dos 20 entrevistados, 19 residem no Estado e Pernambuco, sendo apenas 1
de fora do pais e 100% deles estavam visitando a lazer. Questionados sobre o
transporte utilizado para chegar ao municipio, 17 pessoas utilizaram automovel
proprio, enquanto as outras 3 utilizaram 6nibus de linha, taxi e catamara. Dos turistas
entrevistados, nota-se que 12 pessoas foram em familia, 5 pessoas foram em casal,
sem filhos e 3 pessoas foram com amigos. Ao questionar aos turistas a fonte pela qual
eles conheceram a llha de Itamaraca e se interessaram em visitar, 100% respondeu
conhecer através de amigos ou parentes. Pergunta-se aos moradores se eles
conhecem pontos turisticos existentes na llha, para saber até onde vai o nivel de
informacgé&o obtida através de propagandas turisticas e se ha esse tipo de propaganda
ou nédo, 11 entrevistados souberam citar alguns pontos turisticos presentes na llha,
enquanto 9 pessoas afirmaram nao conhecer. As pessoas que alegaram conhecer

citaram alguns dos pontos turisticos como exemplo. Os mais citados foram: Forte
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Orange, Coroa do Avido e o Projeto Peixe-Boi. O Grafico 6 abaixo demonstra esses

percentuais:

Grafico 8 — Pontos turisticos existentes na llha de ltamaraca identificado pelos turistas.
10
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Fonte: Grafico feito pela autora no Word. Ano: 2018.

Dentro da questdo de casas de segunda residéncia existentes pela llha, foi
perguntado se os turistas possuiam ou n&o uma casa de segunda residéncia e o local
em que se encontrava a casa. 12 pessoas, ou seja, mais da metade dos entrevistados,
afirmou nao possuir, enquanto 8 pessoas afirmaram possuir e indicaram onde
localizava-se na llha: 5 pessoas com casas no Forte Orange, 2 pessoas com casa em
Pilar e 1 pessoa com casa no Rio Ambar.

Uma outra pergunta presente no questionario era a respeito da hospedagem
utilizada. 8 pessoas foram apenas para passar o dia, outras 8 pessoas estavam
locadas em suas casas de segunda residéncia, 3 pessoas estavam na casa de amigos
ou parentes e apenas 1 pessoa estava em uma casa alugada. O Grafico 7 a seguir

ilustra essas quantidades:

Grafico 9 — Meio de hospedagem utilizado pelos turistas

40%
40%

Turismo de 1 dia = Imdvel proprio m Casa de amigos/parentes ®m Imdvel alugado

Fonte: Grafico feito pela autora no Word. Ano: 2018.
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Questionando a respeito da infraestrutura, obteve-se respostas relacionadas a
questdes como: limpeza urbana, onde a maioria comentou ser entre ruim e regular;
segurancga publica, onde metade dos entrevistados afirmou ser entre regular e boa,
enquanto outras 7 pessoas afirmaram ser ruim; sinalizagao turistica, onde a maioria
considera ruim; servigco de taxi, onde a maioria das pessoas nao soube responder por
ter utilizado mais o automovel proprio para chegar ao municipio; acesso as praias,
definido entre regular e bom; iluminag&o publica, com numeros bem divididos entre
ruim, regular, bom e outros que nao sabiam opinar; e, por fim, equipamentos publicos,
onde 9 pessoas nao souberam responder e as outras consideraram ruim ou regular.
Esses numeros servem para identificar se ha infraestrutura e qual a qualidade dela.
Essa analise indica a resposta para o abandono existente na llha, pela ma qualidade

ou falta de infraestrutura. O Grafico 8 a seguir demonstra com mais detalhes esses

numeros:
Grafico 10 — Questbes sobre a Infraestrutura
14
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B Ruim M Regular Bom H Muito bom N3o sei

Fonte: Grafico feito pela autora no Word. Ano: 2018.

Outra questao avaliada foi em relacdo a infraestrutura e servigos turisticos
como: restaurantes, onde um pouco mais da metade considerou regular e os outros
consideraram ruim; a hospedagem, onde mais da metade ndo soube opinar e outras
pessoas marcaram regular; atrativos turisticos visitados, classificado entre regular e
bom; informacgdes turisticas, onde a maioria classificou como ruim; precos praticados,
onde a maioria opinou ser regular; guias de turismo, onde metade classificou com ruim
e a outra metade ndo soube classificar; e, passeios e city tour, dividido entra ruim e

guem nao soube definir. Esta pergunta, assim como a anterior, serve para identificar
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a existéncia e qualidade da infraestrutura e de servigos turisticos, para justificar o

abandono na llha. O Grafico 9 abaixo apresenta mais detalhes dos numeros:

Grafico 11 — Questbes sobre a Infraestrutura e Servigos Turisticos
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Fonte: AUTORA, 2018

Para finalizar esse questionario, foi perguntando quais foram as expectativas
das pessoas em relacdo a visita. 10 pessoas explicaram que suas expectativas foram
atendidas em parte, enquanto 9 classificaram como atendidas e, apenas 1 pessoa
disse ter suas expectativas superadas. Também foi questionado se as pessoas
pretendiam voltar ao local e se indicariam a alguém. 19 pessoas responderam que
voltariam a llha, algumas por possuirem casa de segunda residéncia ou ter amigos e
parentes que possuem e, indicariam ltamaraca para outras pessoas, enquanto apenas
uma pessoa disse que nao voltaria e ndo indicaria, alegando a existéncia de praias
melhores ao Litoral Sul de Pernambuco e reclamando da sujeira, do transito e da falta

de infraestrutura. O Grafico 10 abaixo expde os motivos pelo qual voltariam.
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Grafico 12 — Motivos pelos quais os turistas voltariam a Itamaraca e indicariam o destino para outras

pessoas
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Fonte: Grafico feito pela autora. Ano:2018

Dentro do questionario online, verificou-se que, entre as 206 pessoas que
responderam o questionario, 54,4% das pessoas apresentavam 40 anos ou mais,
seguido de 31,1% pelo publico entre 20 e 30 anos. Além disso, 69,4% continham
ensino superior completo e 24,3% superior incompleto. Abaixo, o Grafico 11 indica

esses numeros percentuais:

Grafico 13 — Faixa etaria Gréfico 14 — Grau de escolaridade

54 4%

‘ ‘

@ Até 20 @ Entre 30 e 40 anos @ Fundamental Incompleto @ Superior Incompleto
@ Entre 20 e 30 anos @ 40 anos ou mais @ Fundamental Completo @ Superior Completo
Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Para percepc¢ao do tipo de publico que esta participando do questionario online,

pergunta-se de que cidade a pessoa pertence. 75,72% das pessoas sao da cidade de
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Recife enquanto 21,35% estavam entre outras cidades do Estado de Pernambuco,
como: Jaboatdo dos Guararapes, Igarassu, Olinda, Araripina, Itapissuma,
Camaragibe, Paudalho, Paulista, Serra Talhada, Petrolina, Caruaru, Moreno e
Salgueiro, fora do Estado de Pernambuco, algumas cidades como: Sao Paulo — SP,
Jodo Pessoa — PB, Atibaia — SP, Fortaleza — CE e Belo Horizonte — MG e, somente
uma pessoa fora do pais, na cidade de Luanda, na Angola.

Ao serem questionados se frequentam a llha de Iltamaraca, 47,6% respondeu
que nao, enquanto 52,4% disse frequentar. Entre os tipos de turismo existentes na
llha, 89,6% das pessoas disse visitar ltamaraca pelo turismo de Sol e Praia, enquanto
os outros 10,4% ficaram entre Ecoturismo, Turismo Cultural e Outros. O Grafico 12 a

seguir ilustra esses numeros:

Grafico 15 — Pessoas que frequentam ou nado a Grafico 16 — Tipo de turismo pelo qual as

Ilha pessoas visitam a llha.

47,6%

) i @ Turismo de Sol e Praia Ecoturismo
@ Sim @ Néo @ Turismo Cultural
Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

O periodo do ano mais frequentado pelas pessoas que falaram frequentar a
llha, foi aos feriados, com 41,4%, seguido dos finais de semana com 38,3% e férias,
com 36,8%, enquanto somente 5,3% afirmaram visitar em dias de semana. Abaixo, o

Grafico 13 ilustra:
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Grafico 17 — Periodos do ano mais frequentados na llha de Itamaraca
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Fonte: AUTORA, 2018

O meio de hospedagem mais utilizado pelos visitantes da Ilha foi o imével de
amigos e parentes, com 35,9%. Enquanto 24,8% das pessoas disse fazer turismo de
1 dia, sem utilizar hospedagem. 14,5% apresenta imével na regido e 10,3% aluga um
imovel. 8,3% respondeu utilizar pousada e 6,2%, hotel, como mostra o Grafico 14 a
seqguir:

Grafico 18 — Tipo de hospedagem utilizada pelas pessoas que vao a llha

@ Hotel ® Imovel de amigos/parentes
@ Pousada @ Imovel alugado
@ Imovel proprio @ 56 vou para passar o dia

Fonte: AUTORA, 2018

Sobre a questdo das casas de segunda residéncia na llha, 70,4% das pessoas
alegam nao possuir, enquanto 9,7% possuem e 19,9% tem parentes e amigos que
possuem. Das pessoas que possuem casa de segunda residéncia na llha, a maioria
se localiza no bairro do Forte Orange e Pilar. Enquanto outras areas da Ilha como:
Sossego, Praia do Ambar, Enseada dos Golfinhos, Jaguaribe e Forno da Cal
apresentam menos pessoas com casa de segunda residéncia, de acordo com as

respostas desse questionario.
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Questiona-se se as pessoas apresentam casas de segunda residéncia em
outras praias do litoral de Pernambuco. 76,2% n&o possuem, enquanto 23,8% alegam

possuir. A seguir, os Graficos 19 e 20 ilustram esses numeros:

Grafico 19 — Pessoas que possuem ou n&o, ou Grafico 20 — Pessoas que possuem casa de
conhecem alguém que possui casa de segunda segunda residéncia em outras praias do litoral

residéncia pernambucano.
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Fonte: AUTORA, 2018 Fonte: AUTORA, 2018

Ao perguntar se as pessoas consideram que a llha de Itamaraca possui
potencial turistico semelhante as praias do litoral sul de Pernambuco, 52,5% das
pessoas afirmam que sim, enquanto 47,5% nao acreditam que sejam semelhantes.
Comprovando que nao so6 a beleza natural conta para definir se a regido apresenta ou
nao potencial turistico, mas sim o conjunto de belezas naturais e infraestrutura
oferecida, ja que em termos de belezes naturais, a llha de Itamaraca é tado boa quanto
as das praias do litoral sul, porém falta infraestrutura de bares, restaurantes, hotéis,
passeios e guias turisticos entre outros.

Para finalizar o questionario, € levantado o percentual de pessoas que, se ainda
nao visitaram a llha, tem interesse em visitar. 82,2% responderam que sim, tem
interesse em conhecer, enquanto 17,8% n&do apresentam interesse. E questionado
entdo, entre essas pessoas que ndo demonstram interesse em conhecer a llha, o
motivo para tal resposta. Entre as respostas, pdde-se perceber que nao sé as pessoas
qgue nao visitaram a llha responderam, como as que ja visitaram e ndo obtiveram uma
boa experiencia também deram suas opinides. Os motivos variaram entre: Praia ma
frequentada, falta de atrativos, infraestrutura precaria, praia poluida e com sargaco,

por causa do presidio, inexisténcia de seguranca para o turista, ndo é bem
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recomendada, desorganizagao urbanistica, muito abandonada, por possuir casas de
segunda residéncia em outras praias e, por preferir as praias do litoral sul.

4.5. A presencga da instituicao publica

E realizada uma entrevista com o assessor Dinho Bezerra, do atual Secretario
de Turismo de Itamaraca, Bruno Reis, para apuragcdo mais concretas de informacoes
€ possiveis dados.

A nova gestao da Prefeitura atua ha 2 anos e, o trabalho atual da Secretaria de
Turismo esta sendo o resgate de informagdes antigas acerca do turismo na llha, que

foi perdido ao longo dos anos. O assessor, Bezerra explica que:

Primeiro estamos arrumando a casa. Quando assumimos, ndo tinhamos
nenhuma informagéo das gestdes anteriores. Ndo tinhamos computador,
nem cadeira para sentar. Nenhum dado. Passamos um ano inteiro colhendo
informacgdes antigas, captando. Fomos atras de 6rgaos como o IPHAN. Nés
tivemos muita coisa desencontrada. Comegamos a implantar uma linha de
informagdes, que antes eram completamente desconexas. Fomos atras de
historiadores para captar o que realmente faz sentido na histéria. (BEZERRA,
2018)

Ele afirma ja ter trabalhado na criagdo da identidade visual da ilha, que funciona
como uma marca turistica, mas ainda nao foi langcado. Fala também do trabalho de
resgate historico, realizado para atrair mais de um tipo de publico, priorizando artistas

locais:

Estamos resgatando a visitagédo da llha, do 1° ano de gestao até agora para
que eventos pagos pelo municipio fujam da linha de musica que faz apologia
a violéncia, com esses mc’s. Esse tipo de musica concentra um tipo de
publico. Como estamos resgatando a histéria da llha, artistas culturais e
conceituados, priorizamos desde no primeiro ano de gestéo, eventos como o
realizado no carnaval onde trouxemos Lia, que é da llha, mas estava
esquecida, e também Alceu Valencga. (BEZERRA, 2018)

Quando questionado em relagdo a movimentacgao da atividade turistica, explica
que no primeiro ano de gestao ja conseguiram uma quantidade considerada boa de
ocupacao na hotelaria, em torno de 90%, apontando que as épocas de verao e
carnaval muitas casas de segunda residéncia sdo ocupadas, seja por proprietarios ou
aluguel. Ele afirma que no carnaval desse ano, conseguiram 97% de ocupacao de
hotelaria. Bezerra explica que existe, atualmente, um resgate das casas de veraneio

por parte da populagao: “as pessoas estdo arrumando as casas de veraneio, pintando,
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para alugar. E tem muito morador que é proprietario dessas casas de veraneio” e faz
um paralelo, afirmando que ha muitas casas abandonadas: “sim, ainda tem muitas
casas abandonadas porque Itamaraca ainda esta ligada a imagem de violéncia”. E

ressalta uma de suas campanhas para mudar essa imagem da llha:

Uma das nossas “campanhas” de turismo € justamente essa relagao historica
que as pessoas tém de memdria antiga da llha, de ja ter passado por la
antigamente, ou parentes que ja foram... Quando vocé busca no google sobre
ltamaraca, a primeira coisa que aparecia era assalto, noticia de fuga dos
presididrios, rebelido, mas nenhuma noticia boa. Hoje em dia, esse cenario
j@ mudou. Conseguimos matérias com jornal do comercio, entre outras
coisas, saindo dessa pauta de violéncia. (BEZERRA, 2018)

Bezerra ainda ressalta “sdo 25 anos de abandono que estamos tentando
combater, por parte do Estado e do poder municipal. Quando assumimos a gestao,
nao havia nenhuma informacao”. Ele afirma que propagandas para promover o
turismo estdo nos seus planos, porém ainda nao foi colocado em pratica. “Nao temos
uma propaganda forte como em Porto de Galinhas porque Itamaraca n&o é acolhida
pelo Governo do Estado, diferente de Porto”.

O assessor faz mengao ao periodo da gestdo de Eduardo Campos, onde o
Governo do Estado apoiava Iltamaraca, que continha a Casa da Globo, um espaco
onde se levavam artistas, realizavam matérias em evento de verdo. Um periodo onde
se contava com recursos. “ltamaraca nao é foco do Governo do Estado atualmente”.

Bezerra destaca o trabalho de resgate feito por ele e pelo secretario de turismo,
alegando que Itamaraca esta voltando a ser inserida juntamente com outros

municipios nos interesses do Estado:

Existem as Regides Turisticas do Brasil, gerida pelo Ministério do Turismo,
onde cada municipio tem sua gestdo e essa gestdo é feita pelo Estado.
Itamaraca esta inserida nesse processo e sera feito um novo processo pelo
ministério do turismo em que vai ser uma Divulgacédo internacional em que
desses municipios escolhidos do Estado, ltamaraca, juntamente com
Igarassu, esta inserida nesse processo além dos padrdes: Ipojuca, Recife,
Olinda, Fernando de Noronha e Jaboatdo dos Guararapes... os tradicionais.
Isso é resultado do nosso trabalho de resgate, que antes ndo eramos nem
citados, hoje ja somos cotados novamente. (BEZERRA, 2018)

Ele ressalta: “ndo é que né&o existe interesse do Governo do Estado, s6 nao
somos o foco, que é o litoral sul e Fernando de Noronha”. Sobre a divulgagéo e
propaganda das praias do litoral sul no aeroporto de Recife, ele explica: “se nés formos
fazer, o municipio vai ter que bancar, ou apresentamos um belo de um projeto,

provando que € muito bom para atrair o interesse do Governo Estadual’.
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No inicio da gest&do, segundo Bezerra, existiam muitas dividas a serem pagas
e, o prefeito focou em regularizar tudo. Hoje, eles sdo passivos de obter recursos tanto
estaduais quanto federais.

Quando questionado sobre programas e projetos realizados na llha, ele
responde estarem focados em trabalhar na imagem do municipio, em “tirar essa
imagem feia que esta e trabalhar nos moradores o sentimento de pertencimento”. Na
sua opinido, Bezerra acredita que em termos de belezas naturais, a llha de Iltamaraca
ganha da Praia de Porto de Galinhas, localizada em Ipojuca. Mas em termos de festas,
hotéis, restaurantes, perdem.

Ao relacionar em pratica o que dizem as autoras Silva e Silva (2002) sobre a
relacéo do planejamento urbano e do turismo, onde “a cidade apresenta bens publicos
complexos com o dever da nao-exclusao, e que podem ser geridos pelo Estado, mas
com dialogo com os usuarios consumidores”, Bezerra € questionado se ha essa
avaliacao e feedback dos turistas em relagdo a programas realizados pelo Governo
no intuito de qualificar esses programas. Ele responde que ndo ha essa avaliagédo de
turistas nem em relagao aos programas nem ao governo deles, alegando nao ter uma
equipe com pessoas suficiente para uma avaliagdo séria. Mas ha uma avaliagcao
informal, onde ndo ha a criagdo de registros. “O municipio € muito pobre, ndo temos
recursos. Temos orgamentos, mas nao temos dinheiro. Se quiser fazer algo tem que
sentar com o prefeito, com o secretario de finangas para aprovar”, completa ele.

Ele explica como a Prefeitura se organiza para receber os turistas em periodos

festivos:

Quando ha periodo festivo, de feriados, a Prefeitura se organiza para
aumentar a limpeza das ruas e, o prefeito e a COMPESA tentam organizar
uma questado histérica polémica que é a falta d’agua nesses periodos. No
feriado a populacgao triplica, quadriplica. O periodo mais intenso é de janeiro
e carnaval. Esse ano de 2018, em setembro, com a abertura do veréo, teve
um aumento muito grande de turistas, quando veio a cantora Solange
Almeida se apresentar na Praga do Pilar. (BEZERRA, 2018)

Ao perguntar sobre a existéncia de propagandas antigas do turismo na llha de
Iltamaraca, ele alega que nédo sabe onde pode ser encontrado, pois os dados nao
foram armazenados nas gestbes anteriores, dificultando o acesso a essas
informacdes e outras como dados de quantidade de turistas que visitavam a Ilha na
década de 80.

Bezerra explica o porqué dos eventos realizados na llha se concentrarem todos

na Praca do Pilar: “concentramos muitos eventos na praca do Pilar por estar no centro,
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sendo 0 nosso marco zero, tentando incluir o litoral norte de Itamaraca também, ja que
o litoral sul € mais procurado”.

Quando questionado sobre o tipo de publico presente na llha, Bezerra comenta:

A llha tem segmentos de publico diferentes, onde o litoral sul € um segmento
mais elitizado, com melhores condi¢gdes financeiras. Ja a area de Jaguaribe
apresenta um publico mais eclético. Na area do Sossego ha pessoas que ja
tem casa por 14 e, procuram sossego, relaxar. Tem muita residéncia nessa
area, mas € bem parada, sem badalagéo. (BEZERRA, 2018)

Ao concentrar os eventos no bairro do Pilar, os comerciantes do centro sédo

mais privilegiados, deixando os comerciantes do sul preocupados. Bezerra garante
que, se houvesse recursos, faria eventos por toda a llha, e nao escolheria apenas um
lugar.
“Qualquer evento que vamos fazer € um sacrificio porque sao meses conversando
com o Estado para bancar artistas, pois a prefeitura ndo colabora, é o Estado”. Ele
explica que os comerciantes aproveitam os periodos onde ha uma movimentagao
maior de turistas para compensar o periodo sem movimentacgio: “em periodos bons,
tiram seus lucros que garantem por muitos meses a manutengcdo daquele comércio.
O movimento é grande entdo segura em periodos de seca, entdo ele nao fica num
prejuizo total”.

Segundo Bezerra, ha uma mudancga de publico de turistas da década de 80
para hoje, pois ndo ha mais investimentos e o publico com melhores condi¢des
financeiras, vai as praias do sul. Além dessa mudanga de publico, é perceptivel a
baixa do turismo dos anos 80 para hoje. Ele afirma: “ltamaraca era sim a atual Porto
de Galinhas e, Porto n&o era o que € hoje”. Ao ser questionado do periodo de

transigéo, ele explica:

O Governo comecou a virar os olhos para o litoral sul por interesses politicos,
entdo muitos politicos comegaram a comprar casas no litoral sul e alguns
investidores comegaram a ir para la também. O grande “boom” de Ipojuca se
deu através dos investidores, de como “vendem” a imagem do municipio, com
uma hotelaria muito forte, e a propria incitativa privada tem uma busca pela
melhoria do Estado, ndo depende sé do municipio, apesar de Ipojuca ser um
municipio rico, sendo a 3% ou 42 economia do Estado. E isso que estamos
tentando trazer para ltamaraca. (BEZERRA, 2018)

Em reunido com os microempreendedores 0 assessor explica que nao adianta
esperar que s60 o municipio faga, precisam de ajuda também. Ele afirma que o

municipio da ilha vive de arrecadag¢ao do Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU)
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e Imposto Sobre Circulagado de Mercadorias e Servigos (ICMS) do Estado. “N&o temos
industria e ndo pode ter grandes industrias 1a, ent&o isso afeta o municipio”.
Questionado sobre os principais pontos que podem causar impacto negativo

na llha, ele aponta:

Limpeza urbana, (temos uma cultura do municipio de nao fazer limpeza) e o
préprio morador deixa o lixo do lado de fora, periodos festivos tem falta d’agua
intensa (porque a area da COMPESA que abastece nao é suficiente para a
demanda que tem nesses periodos (o prefeito e a COMPESA estéo criando
uma nova area de abastecimento para solucionar esses problemas).
(BEZERRA, 2018)

Ele ndo cita a presenga dos presidios como ponto negativo. “O presidio existe

desde a década de 70 em Itamaraca e nunca afetou o turismo”. E ainda rebate:

Do ponto de vista financeiro, o presidio € bom para o municipio, porque se
ele sai, € um recurso a menos para 0 municipio, pois 0 municipio recebe uma
verba por manté-los. O principal problema em termos de presidio é o
semiaberto PAISJ. O fechado n&o é problema. Turisticamente eu ndo o vejo
como uma negativa, isso € mais cultural mesmo. Agora, de fato € um cartao
postal horrivel. (BEZERRA, 2018)

Sobre a questao da violéncia na llha, ele explica como estdo combatendo:

Trabalhamos muito a questao da segurancga, entao a violéncia fugiu um pouco
de la. Culturalmente, familiares de presidiarios tendem a migrar e morar na
regido onde estéo inseridos. Levamos um delegado novo para a llha e ele
melhorou bastante essa questdo da seguranga junto com a nossa guarda
municipal (que ndo tem poder de policia, mas nés contratamos os agentes da
PAES, que sdo policiais militares com autorizagdo para andar armado,
fazendo o papel de guarda municipal). Tinham bastante cinquentinhas e
carros de som, fazendo um paredao, acabamos com essas pequenas coisas
que atraem a violéncia. (BEZERRA, 2018)

Para Bezerra, o que levou ao esgotamento de turistas foi o abandono do Estado
e das gestdes municipais anteriores. Ele afirma que quando assumiu, o primeiro termo
da sua secretaria era a de realizagao de eventos. “Estou tentando mudar isso, porque
do ponto de vista municipal, a Secretaria de Turismo é uma produtora de eventos, e
turismo n&o é so6 eventos. Ele € um dos elementos do turismo”.

Um ponto criticado por Bezerra € o chamado “turismo de massa”, que seriam as
pessoas que vao as praias e ja levam seus mantimentos e objetos de casa, como
lanches, cadeiras e guarda-sol. “Estamos tentando eliminar esse turismo de massa,
que é o que chamamos de turismo de piquenique, ou, popularmente conhecido como,

“farofeiros”, que nao traz nada para o municipio, s6 deixa sujeira”.
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Sobre os tipos de eventos realizados, ele explica:

Tentamos atrair diversos publicos fazendo uma mescla de atragdes: periodo
de S&o Jodo, trazemos o forrd tradicional e o forré estilizado, e cultura
popular. Anteriormente era trabalhado apenas um nicho, que traz s6 um
determinado publico, como do brega. (BEZERRA, 2018)

Ele aponta ainda que, ao assumir a gestdo, nédo existiam muitos eventos
privados. Hoje, existem mais, como shows de brega e funk em um terreno préximo ao
no Posto de Gasolina Shell.

Bezerra ressalta que ha muitos turistas do interior do Estado e de municipios
proximos. E, sobre as casas de segunda residéncia, afirma que, apesar de existirem
por toda a llha, as areas mais procuradas pelos turistas com melhores condigdes
financeiras sao as areas do Forte Orange e do Sossego. Em termos de quantitativo,
afirma que se tem mais casas de segunda residéncia no Sossego.

Ao falar do Projeto Peixe-Boi, ele explica:

Ele é gerido pelo ICMbio que é 6rgao federal e o terreno é estadual cedido
pelo Governo do Estado para o ICMbio, ndo tem relagdo nenhuma com o
municipio. Nossa atitude, do Secretario de Turismo, no primeiro periodo de
gestao... “realmente o projeto peixe-boi ia fechar por completo, o projeto ia
sair da llha e ia pra Macei6. O secretario foi 14, conversou com eles e garantiu
que 10 peixes-boi continuassem la. O projeto continua la, mas a visitagdo nao
esta funcionando. Porque a visitagdo tem que ser gerida por uma ONG ou
instituto que trabalhe com isso. E cedido pra ONG gerir. No momento, ndo
tem nenhuma ONG por falta de recurso. O Governo Federal ndo enviou
recurso e os investidores vdo onde tem interesse, no caso, ndo existe
interesse em Itamaraca. (BEZERRA, 2018)

Ele deixa claro que a questao do Projeto Peixe-Boi néo é trabalho da Secretaria
de Turismo, mas, estdo se movimentando em prol do Projeto por ser um ponto forte
de turismo para a llha. “Queremos que ele volte a funcionar”. Ele fala do projeto do
Secretario de Turismo para a area do Forte Orange: “O nosso projeto para o Forte &
trabalhar uma area compartilhada: o forte Orange, o peixe-boi, a trilha dos holandeses

e vila velha”. Ele explica sobre a principal ideia do secretario de turismo:

Temos um projeto, que ainda nao esta no papel, mas é a ideia principal do
secretario de turismo, que é trabalhar em cima das empresas de origem
holandesa: Unilev, Phillips, C&A, Tintas Coral, entre varias outras empresas
desse segmento que possam investir de alguma forma. Por exemplo, a Unilev
trabalha muito com o meio-ambiente, entédo, o secretério quer tentar que eles
patrocinem a area do Peixe-Boi, a Philips para fazer a iluminagado cénica
daquela regido, isso com o incentivo da isengao fiscal. Nenhuma dessas
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empresas se localizam na llha, entdo temos que ir atras e convencé-las de
que vale a pena investir ali. (BEZERRA, 2018)

Bezerra afirma ainda que estido trabalhando nessa questao de eventos: “Nos
trouxemos a Confederacao Internacional de Folclore (CIOFF) para uma apresentacao
cultural no Forte Orange, mas infelizmente cancelaram o evento no dia anterior”.
Também fizeram parceria com o SESI, trazendo eventos como o CINESESI, que
aconteceu em outubro de 2018. Um dos objetivos do secretario de turismo agora € a
nivel gastrondmico. “O secretario de turismo teve uma reunido com um chefe do
Estado e ele vai fazer um festival gastronémico |a para fomentar os comerciantes
locais (bares e restaurantes) e fazer com que se resgate os pratos tipicos da década
de 80 e 90”. Além desses eventos, a nova gestdo da Secretaria de Turismo esta
buscando melhorar a questdo de passeios aquaticos: “NOs estamos trazendo
LOQUInautica, que esta fazendo passeios de catamara e outra empresa, chamada
Catamara Tour de Recife também ja se interessou em fazer passeios pelas praias da
Ilha e para visitar as piscinas naturais.

Um dos grandes problemas citados pelo assessor Bezerra é a questao da falta
de formacéo de guias turisticos: “Hoje nés temos cadastrados 10 guias turisticos, mas
nao atuam. Alguns atuam formando grupos pelas redes sociais, de maneira mais
privada”. Logo, o turista ao chegar na llha, ndo tem a quem procurar para fazer
passeios turisticos. Ele afirma que em Vila Velha existem dois meninos moradores de
la que abordam os turistas para fazer trilhas, mas n&o s&o cadastrados. Sobre essa

formagao de guias turisticos, ele comenta:

Nés fechamos uma parceria com a faculdade UNINASSAU para dar
treinamento para essas pessoas e formar novos guias, ndo aconteceu ainda
porque mudou a gestéo e quem estava na frente na NASSAU antes da gente
assinar o contrato atrasou esse processo. (BEZERRA, 2018)

Ele ainda ressalta a importancia de artistas culturais da llha, como Lia, de
passarem seus ensinamentos para outras pessoas para ocupar seu lugar um dia. “Nés
instruimos o que deve ser feito, mas, pela cultura, ela ndo faz”, explica, afirmando o
fato da cirandeira ndo contribuir para propagar sua cultura.

Ao falar dos potenciais de Vila Velha, ele explica: “E um outro mundo, é uma
comunidade pequena de maioria evangélicos com caracteristicas préprias, até a

gastronomia é diferente. Tem o doce da Pasta de Caju e um bolinho chamando
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Carcara, de macaxeira recheado ou de charque ou camarao”. Sobre o Carcara,

Bezerra comenta:

Eu quero transformar o Carcara em um dos principais elementos
gastrondbmicos da llha de Itamaraca, virar uma culinaria tipica, s6 n&o
consegui ainda porque a moradora que é a unica que faz, tem varias manias
e dentre elas é nado sair de la da Vila. Entdo ndo consigo fazer com que ela
propague. E cultura da regido, uma comunidade que esta acostumada a viver
ali, sdo 500 pessoas que moram la. Meu novo plano é criar um curso la em
Vila Velha mesmo, dado por ela, para que se propague, que as pessoas
aprendam a fazer. (BEZERRA, 2018)

Ainda sobre a gastronomia, ele comenta: “Temos pratos tipicos, mas nada tao
unico como o Carcara. Nos temos pratos de peixe, mas esse vocé encontra em outros
locais, tem também uma fritada feita em Jaguaribe, muito gostosa, mas também
encontro em outros locais, o Carcara nao”.

Bezerra ainda comenta os planos para a mobilidade urbana:

Um foco que estamos tentando inserir sdo os ciclistas. Estamos vendo se
conseguimos criar uma rota para o ciclista esportivo. Precisamos de locais
onde eles possam comer, local de manutencao de bicicleta, locais para parar
e descansar, uma infraestrutura. Ja estou conversando com especialistas
nessas areas. (BEZERRA, 2018)

Ele reclama da falta de recursos para implementacdo de uma Central de
Atendimento ao Cliente (CAT). “Se for implantar, tem que ficar em um local de facil
acesso, central. O melhor local seria na entrada da llha, ali onde fica o Engenho Séo
Joao”.

Um dos projetos, segundo coloca Bezerra, que ja foi feito e aprovado € o das
placas de sinalizagao turistica, faltando apenas a autorizagcdo da parte de finangas pra
licitar. Todos os pontos turisticos terdo uma placa indicativa.

Ele explica que ao assumirem a gestao, a pasta se chamava “turismo, cultura,
esporte, lazer e industria”. Mas aponta ser impossivel de gerir tudo. Todas as
secretarias dessa gestao dialogam com facilidade. “Elas ndo s&o diretamente tratadas
iguais, mas sempre que ha situagdes em que elas precisam trabalhar juntas, nés
trabalhamos”. Ele da o exemplo da sinalizagéo realizada na Orla em parceria com o

secretario de planejamento:

Por exemplo, recentemente fizemos a sinalizagdo da orla, com placas
indicativas que mostram o que pode e o que n&o pode ser feito naquela regido
(ndo pode jogar futebol na praia), entdo isso foi feito em conjunto com a
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secretaria de planejamento urbano. Na realidade, isso era uma agéo do
planejamento urbano, porem nos afetava, entdo entramos no circuito a pedido
do Prefeito. (BEZERRA, 2018)

Ele comenta que, ao assumir a gestéo, varias outras atividades nao ligadas ao

turismo pertenciam a sua secretaria:

Tinha a parte de comercio, entdo a sessdo de espago para comercio
ambulante era tratada pelo turismo nas gestdes anteriores, mas nés nao
achamos que seja papel do turismo. Entdo o secretario de turismo, ao
assumir, conversou com o de planejamento que assumiu por completo.
(BEZERRA, 2018)

Conversando sobre o um dos principais pontos turisticos mais visitados da llha,

o Forte Orange, Bezerra explica como funciona:

O Forte € um equipamento da unido, gerido pelo IPHAN, e que foi reformado
pelo Governo do Estado. Foram 2 milhdes investidos pelo Governo do Estado
junto com verba da unido. O IPHAN é o gestor oficial e cedeu para o municipio
gerir, entdo agora a gestao € nossa, municipal. (BEZERRA, 2018)

Sobre o evento privado ja citado que ia acontecer no Forte Orange pelo CIOFF

e que foi cancelado, ele explica:

A CIOFF pediu o forte para realizar o evento e a secretaria de turismo cedeu,
como contrapartida, teria a participacdo de pessoas da llha, gastronomia,
cultura da llha. Nos 48 minutos do segundo tempo, eles tiveram um problema
que nao sabemos informar, mas aparentemente foi financeiro, eles nao
obtiveram recursos e cancelaram. (BEZERRA, 2018)

Ele afirma que a llha de Itamaraca € muito carente de grandes eventos como
esse, feitos por terceiros. “A nossa gestao tem trabalhado dentro do que pode”.

Para finalizar, Bezerra conclui expondo sua opinidao acerca da situagao atual da
llha e dos motivos para decaida do turismo dentro desses 25 anos de abandono,

citados por ele:

O principal problema é o olhar do Governo do Estado voltado totalmente para
o litoral sul. Até mesmo a questdo do acesso para as praias do litoral sul é
mais facil, onde se consegue chegar rapidamente. Para chegar ao litoral norte
vocé tem que fazer um retorno, além de que a estrada nao é boa, provocando
engarrafamento. Tudo que ocorria na década de 80 e 90 na lIha foi esquecido
e direcionado para o litoral sul. (BEZERRA, 2018)

Ele completa lembrando que, ao assumir, existia muito abandono, questéo
ainda existente, mas que estdo tentando combater aos poucos. Ele comenta dos

precos de alguns restaurantes também: “Eles fazem isso para compensar os meses
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que nao tem movimentacio turistica. S6 que isso tem efeito contrario. Entdo nés
informamos isso a eles, que ndo € nosso papel. Mas ainda assim fazemos”. Ele explica
querer implementar uma formalizacdo do cardapio, com pregos padronizados e
acessiveis com a regiao”. Ele afirma que o comércio vive do turismo e que, se o
turismo decai, o comércio também decai. Bezerra comenta que o turismo de Iltamaraca
é segmentado, e precisa ser direcionado. “E um processo lento, e se torna mais lento
porque ndo temos recursos”.

Diante dessas questdes levantadas, pdde-se perceber que, ao falar em eliminar
o “turismo de massa”, como se refere Bezerra aos turistas de menor poder aquisitivo,
e querer promover o turismo para alcangar turistas de diversas partes do mundo
transformando Itamaracd em um municipio com muitos atrativos turisticos, como é
feito em Porto de Galinhas atualmente, que, de acordo com Bezerra “ O grande “boom”

de Ipojuca se deu através dos investidores, de como “vendem” a imagem do
municipio”, vé-se a semelhanga com o planejamento estratégico, criticado por Vainer
(2013), onde as cidades sdo tratadas como mercadoria de venda e tem seu
planejamento pensado para atender aos interesses e necessidades dos turistas, no
lugar de atender, primeiramente, aos moradores locais. Vainer (2013) critica esse tipo
de planejamento de cidade, onde o governo local promove a cidade para o exterior,
desenvolvendo uma imagem forte apoiada em ofertas de infraestrutura e servigos,
atraindo investidores e visitantes solventes a cidade, criando uma imagem utdpica e

escondendo a realidade existente.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Diante das pesquisas realizadas e das respostas coletadas das entrevistas e
questionarios elaborados, péde-se concluir que a hipdtese levantada de que o
planejamento urbano e o turismo nao se relacionam de forma integrada de modo a
promover a atividade turistica foi parcialmente confirmada, visto que foram
encontradas diversas outras questdes que levaram ao declinio da atividade turistica
nas ultimas décadas para os dias atuais, nao se restigindo apenas a questao da falta
de integracao entre o planejamento urbano e o turismo.

Desse declinio da atividade turistica em Itamaraca percebe-se que nao foi
apenas em quantitativo como também na mudanca do publico de turistas. Ainda ha
turistas em Itamaraca, em menor quantidade e, em grande maioria, de regides
vizinhas do Estado de Pernambuco, por ja possuir casa de segunda residéncia,
apresentar amigos e familiares que possuam ou simplesmente pessoas que moram
em municipios vizinhos e que vao fazer turismo de um dia. O publico turistico mais
frequente no municipio vai em busca do Turismo de Sol e Praia, tido como o turismo
mais importante da llha por atrair mais turistas.

O turismo atualmente mais presente na llha, € o turismo de massa, que se traduz
em pessoas de menor poder aquisitivo, como citado pelo assessor do Secretario de
Turismo, Bezerra. E um turismo que, segundo ele, ndo acrescenta em nada para o
municipio, pois sao turistas que levam seus alimentos e objetos, como cadeiras de
praia e guarda-sol de casa, n&o contribuindo financeiramente com o comeércio da
regido. Dessa forma, nota-se que essas pessoas nédo sdo bem-vindas quando um
representante da gestao publica alega querer acabar com esse tipo de turismo.

Além da questao do publico da década de 80 para o dos dias atuais ter mudado,
vé-se que, em termos quantitativos, ndo se compara as praias do litoral sul de
Pernambuco. Visto que a maioria dos turistas presentes sdao de Pernambuco,
percebe-se que o turismo nado esta se propagando para outros Estados do Brasil e do
mundo, como acontece com as praias do litoral sul do Estado de Pernambuco, que
investem em propagandas, infraestrutura local, contendo passeios e eventos
produzidos para alavancar o turismo local.

A questdo principal observada nesta pesquisa € que o ente estadual tem papel
fundamental no desenvolvimento do turismo na regido e que, sem receber

investimentos dele, o municipio por si sé ndo apresenta condi¢des para promover e
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propagar o turismo, como também nem consegue implementar o seu préprio
planejamento, se fazendo indispensavel os investimentos por parte do Governo do
Estado. Isso significa que, o planejamento urbano para os municipios de pequeno
porte como Itamaraca, estardo sempre dependentes do ente estadual. Por maiores
que sejam as tentativas de se planejar, ndo séao bem-sucedidas sem o investimento
turistico que necessitam de maiores investimentos que o municipio pelas suas
fragilidades orgcamentarias é incapaz de angariar. O Plano Diretor € um instrumento
do planejamento municipal, mas, com agdes que nao se realizam sem a ajuda do ente
estadual, sendo dependentes desse ente.

Praias do litoral sul como Porto de Galinhas estao no foco do Governo do Estado
atualmente, ou seja, recebem todos os investimentos em termos de infraestrutura que
precisam para o turismo, com servicos de hotéis e pousadas, restaurantes e bares
entre outros, atraindo muitos turistas. Ja a llha de Iltamaraca, atualmente, ndo esta no
foco do ente estadual como esteve na década de 80, quando o turismo |a era parecido
ao turismo hoje visto na Praia de Porto de Galinhas, quando o Governo do Estado
apoiava a llha, que continha a Casa da Globo, levando artistas para a llha, realizando
matérias e eventos no verado. Bezerra afirma: “ltamaraca era sim a atual Porto de
Galinhas” e ainda completa: “Ndo temos uma propaganda forte como em Porto de
Galinhas porque Itamaraca nao é acolhida pelo Governo do Estado, diferente de
Porto”.

Sendo assim, a llha foi abandonada tanto pelos gestores municipais quanto
estaduais e, consequentemente, pelos turistas. Na pesquisa elaborada para esse
trabalho, viu-se que a infraestrutura € um ponto crucial para o turismo em uma regiéo,
nao bastando apenas a beleza natural, ou seja, Itamaraca por nao receber apoio e
investimentos que necessita, se torna abandonada. Muitas pessoas que possuiam
casa de segunda residéncia pelo municipio foram, com o tempo, deixando de ir e
pondo essas casas a venda, pois a llha ndo € mais interesse para esse tipo de publico
que frequentava a praia anteriormente na década de 80.

A llha nao tem histérico de reeleicao pela insatisfagdo da populagdo para com
os gestores. Ruas que foram prometidas serem calgadas, ainda continuam de terra
ou, com o material para calgamento abandonado, esperando a acido por parte dos
gestores. Ha, claramente, uma insatisfagao por parte da populagdo e uma descrenca
para com o municipio, notando-se uma falta de pertencimento e patriotismo pela fala

de alguns moradores.
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Dessa maneira, conclui-se que o0s servigcos realizados para melhoria do
municipio tendo em vista o bem-estar da populacédo ndo tem sido realizados, de forma
a gerar essa insatisfacdo. O lixo também é uma questdo muito apontada por
moradores e turistas, que explicam ser um dos grandes problemas da llha. O assessor
do Secretario de Turismo afirma que é feita a coleta de lixo e culpa os moradores e
turistas por ndo terem educagéao, sujando a rua e ocorrendo o acumulo de lixo.

Outra questao analisada foi em relacédo a violéncia, citada tanto por parte dos
moradores, quanto dos turistas. Alguns dos turistas culpam os presidios existentes na
regiao pela violéncia, enquanto os moradores nao enxergam os presidios como ponto
negativo, afirmando que a violéncia vem de invasdes de pessoas de fora do municipio,
que se instalaram em terras do municipio. Na visao institucional do assessor Bezerra,
o presidio ndo tem relagdo com o declinio de turistas da década de 80 para os dias
atuais, pois ja existiam antes mesmo da década de 80, quando o turismo em Itamaraca
atingiu seu auge. Ele alega que, do ponto de vista financeiro, o presidio € bom para o
municipio, porque Itamaraca recebe uma verba por manté-los e, se os presidios saem
da llha, sera um recurso a menos. Porém, ele afirma que a presenca desses presidios
€ um cartao postal horrivel. Com isso, acredita-se que nenhum gestor planeja inserir
em seu municipio um presidio, se tornando perceptivel que os recursos financeiros
vao se sobrepor ao planejamento urbano.

Entende-se que a llha de Itamaraca esta, atualmente, com uma imagem ligada
a cidade real, com seus problemas, afastando turistas pela falta de infraestruturas e
afins. Porém, na década de 80, Iltamaraca passou por uma fase de divulgagdo muito
forte, encobrindo os problemas reais da cidade e vendendo uma imagem so das partes
boas, de modo a atrair turistas.

Por fim, conclui-se que diante dos fatos observados, a llha de Iltamaraca sofre
um abandono da atividade turistica e um declinio de turistas decorrente ndo somente
da falta de integracdo entre o planejamento urbano e do turismo, mas também por
meio de outros fatores como: saneamento basico precario, falta de infraestrutura e
falta de incentivos municipais e estaduais para propagacéao e divulgacao do turismo
na regiao, sendo este ultimo, o ente estadual, o principal financiador em propagandas
para divulgacdo e infraestrutura do local, provando que o ente municipal nao
consegue, sem esse apoio estadual, implementar o necessario para propagacgao do

turismo.
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No entanto, espera-se que os gestores municipal e estadual, fagam da llha de

Itamaraca, aquilo que ja foi poesia um dia.

Itamaraca é uma llha encantada, lugar mais bonito que eu vi. ltamaraca é um
reino encantado, e todos sao reis por aqui. llha de sonho, de luz e de cor,
pedra que canta o amor. Essa areia tao branca, teu céu e o teu mar, paraiso

€ ltamaraca (Reginaldo Rossi — ltamaraca, 1985).

Vocé precisa passar uns dias na llha de Itamaraca. La em Pernambuco,
pertinho de Recife. Além de praias e do sol, tem um banho noturno. Ja
imaginou? Um banho de mar, a noite? (Reginaldo Rossi — Férias em

ltamaraca, 1989).

Eu sou Lia da beira do mar, morena queimada do sal e do sol da llha de
ltamaraca. [...] Me criei cantando entre o céu e 0 mar, nas praias da llha de

Itamaraca (Lia de Itamaraca — Eu sou Lia (Ciranda de Lia), 2000).
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APENDICE A - QUESTIONARIO AOS MORADORES
Ha quanto tempo o senhor(a) mora em Itamaraca?
Vocé diria que a llha tem potencial turistico?
( )Sim ( )Nao
Porque?:

Quais os pontos turisticos da llha que vocé conhece?

Na sua opiniao, a llha é procurada por turistas?
( )Sim ( ) Nao

Na década de 80, a llha de Itamaraca era muito procurada por turistas?
( )Sim ( )Nao

Na sua opinido, o turismo dessa década continua igual ao dos dias
atuais?
( )Sim ( )Nao

Porque?:

(Caso a resposta seja “Nao” da pergunta anterior) Na sua opiniao, o que

fez o turista deixar de procurar a llha?

Qual sua opiniao sobre o investimento turistico aqui na llha?

Vocé frequenta ou ja frequentou algum lugar turistico da llha? Se sim,

quais?

10) Se frequenta, com que frequéncia costuma ir?
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11) De acordo com a sua visao, responda as questées abaixo referentes a

movimentagao de pessoas na llha

INEXISTENTE POUCO MEDIO MUITO NAO SEI

Durante a
semana
(Seg-Sex)

Final de

semana
(Sab-Dom)

Periodo de

férias e

feriados

12) Existe algum tipo de evento (como apresentagoes culturais, shows...) na
regido para atrair turistas?
( )Sim ( ) Nao

Qual?:

13) Como morador, quais os principais problemas existentes da llha de

Itamaraca?

14) Quais os impactos positivos do turismo na llha?

15) Quais os impactos negativos do turismo na ilha?
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APENDICE B — QUESTIONARIO AOS TURISTAS

Faixa etaria?
( )Até 20anos ( )31 -40anos ()51 ou mais
( )21-30anos ( )41-50anos

Faixa de renda?
( )2-4SM ( )10-20 SM
( )4-10SM ( ) Acima de 20 SM

Grau de escolaridade?
( ) Fundamental incompleto ) Superior incompleto

(
( ) Fundamental completo () Superior completo

Onde vocé mora?
( ) Brasil - () Pernambuco
() Outro: () Outro Estado

Qual o motivo da viagem/visita?
( ) Lazer () Estudos () Turismo
( ) Trabalho ( ) Outros:

Vocé se classifica em qual grupo:
() Sozinho ( ) Casal sem filhos () Grupo Familiar

( ) Amigos ( ) Casal com filhos

Qual o meio de transporte utilizado por vocé para chegar ao destino?
() Automével proéprio ( ) Onibus de linha

() Onibus/Van Turismo/Excurs&o () Outros:

Qual a fonte pela qual vocé conheceu o local e se interessou em visitar?
() Amigos/parentes () Artigos em revistas e jornais
( ) Programa de tv e radio () Internet

( ) Anuncios, campanhas publicitarias () Agéncia de viagem

(

) Outros:
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9) Vocé sabe dos tipos de turismo existentes na area? Se sim, quais?
( )Sim:
( ) Nao

10) Vocé tem imoével de secunda residéncia na llha? Se sim, aonde?
()Sim -> Aonde?:
( ) Nao

11) Qual o meio de hospedagem utilizado?
( ) Pousada ( ) Resort () Casa de amigos/parentes
() Hotel/Flat () Imovel proprio () Imdvel alugado

() Turismo de 1 dia
12) Nesta viagem, suas expectativas foram:
( ) Superadas ( ) Atendidas em parte
( )Atendidas ( ) Nao atendidas ou decepcionadas, porqué?:

13)Sobre a infraestrutura, responda:

Ruim Regular Bom Muito bom  Nao sei

Limpeza

urbana

Seguranca

publica

Sinalizacao

turistica

Servigo de taxi

Acesso as

praias

lluminacao

publica

Equipamentos

publicos
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14) Sobre a infraestrutura e servigos turisticos:

Ruim Regular Bom Muito bom  Nao sei

Restaurantes

Hospedagem

Atrativos
turisticos

visitados

Informacdes

turisticas

Precos
praticados
Guia de

turismo

Passeios/City

Tour

15) Vocé pretende voltar a este destino?
()Sim
( ) Nao
Porque?:

16) Vocé indicaria esse destino a alguém?
()Sim
( )Nao
Porque?:
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APENDICE C - QUESTIONARIO ONLINE

PESQUISA SOBRE O TURISMO NA ILHA DE ITAMARACA

Meu nome é Priscylla Costa, sou aluna do 10° periodo de Arquitetura e Urbanismo da Faculdade
Damas. Meu trabalho de concluséo de curso (tcc) tem como objetivo estudar o planejamento urbano
e turismo na ilha de itamaraca e entender os motivos da decaida de turistas da década de 80 para
os dias atuais.

* Required

1. Qual sua faixa etaria? *
Mark only one oval.

Até 20
Entre 20 e 30 anos
Entre 30 e 40 anos

40 anos ou mais

2. Qual seu grau de escolaridade? *
Mark only one oval.

Fundamental Incompleto
Fundamental Completo
Superior Incompleto

Superior Completo

3. Em que cidade vocé mora? *

4. Voceé frequenta Itamaraca? *
Mark only one oval.

Sim
Né&o
5. Se vocé frequenta, qual o principal tipo de turismo te faz visitar a llha?
Mark only one oval.

Turismo de Sol e Praia
Turismo Cultural

Ecoturismo

Other:

https://docs.google.com/forms/d/1ROyAxPvJd3Ex2zQV4GpdBv2H7DDFeYUEIDiP9R1L36M/edit 13



6. Qual o periodo que vocé vai a ltamaraca?
Check all that apply.

Férias
Feriados

Finais de semana durante o ano

Dias de semana durante o ano

7. Ao visitar a llha, marque a opgdo do meio de hospedagem utilizado por vocé
Mark only one oval.

Hotel

Pousada

Imével préprio

Imével de amigos/parentes
Imével alugado

Sé vou para passar o dia

8. Vocé tem casa de veraneio em Itamaraca? *
Mark only one oval.

Tenho
Tenho parentes/amigos que tem

N&o tenho

9. Se vocé tem casa de veraneio em Itamaraca,
onde ela se localiza?

10. Vocé tem casa de veraneio em outras praias do litoral de Pernambuco? *
Mark only one oval.

Nao

11. Vocé acha que as praias da llha de Itamaraca tem o mesmo potencial das praias do litoral
sul de Pernambuco? (como Porto de Galinhas, Maracaipe, Serrambi...) *

12. Se vocé ainda nao conhece ou nao frequenta a llha, tem interesses em visitar?
Mark only one oval.

https://docs.google.com/forms/d/1ROyAxPvJd3Ex2zQV4GpdBv2H7DDFeYUEIDiP9R1L36M/edit
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13. Se sua resposta anterior foi nido, responda porque. 132
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